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MOTIVI STUDENTOV FAKULTETE ZA SPORT ZA SPREMLJANJE SPORTNIH
PRIREDITEV

Miha Jureci¢

IZVLECEK

Sport in $portne prireditve so Ze od nekdaj pomemben druzbeni pojav. Ljudje so Ze od nekdaj
uzivali v $portu in Sportnih igrah, se jih na veliko udelezevali ter pisali zgodbe o svojih
junakih. Sport in $portne prireditve za veéino ljudi predstavljajo zabaven naéin prezivljanja
prostega Casa in veliko ljudi se odlo¢a za ogled Sportnih prireditev. Glavni motivi za ogled
dolocene Sportne prireditve pa se od Cloveka do cloveka razlikujejo. Nase obnaSanje je
vedno motivirano. Za vsakim dejanjem stoji vrsta motivov, ki nas vodijo po nasi Zivljenjski
poti. Zelo tezko je definirati vse motive, ki so odlo¢ilni, da se v danem trenutku odlo¢imo za
neko dejanje. Motivacija je zelo kompleksna psiholoska znacilnost, proces, ki je prisoten v
vsakem cloveku in na nas vpliva na ve¢ nivojih. Motivacija usmerja nasa dejanja in razloZi,

zakaj ljudje podobnih sposobnosti dosezejo razlicno mnogo.

Glavni namen diplomskega dela je ugotoviti, kateri motivi vplivajo na odlocitev za ogled
Sportnega dogodka in v kolikSni meri vplivajo na posameznika. Zanimalo nas je tudi, preko
katerth medijev Studentje fakultete za Sport spremljajo Sportne prireditve. V teoreticnem delu
so podrobneje opisani motivacija, psihologija mnozic in konformizem. Na kratko Sta opisani
tudi vloga medijev in navijaev ter njuna medsebojna povezanost. Drugi del diplomskega
dela je namenjen analizi raziskave, ki smo jo izvedli med Studenti Fakultete za $port. Na
podlagi rezultatov anketnega vpraSalnika smo ugotovili, da so motivi, ki jim S$tudentje
pripisujejo najve¢ pomena “osebna priljubljenost Sporta”, “uzitek”, “zabava” in “atraktivnosti
Sporta”. Ugotovili smo, da studentje v glavnem spremljajo Sportne prireditve zaradi same
ljubezni do Sporta, zaradi uzitka in zabave, ki jim ga Sport prinese in ne zgolj zaradi
njegovega estetskega videza. Notranje vrednote Sporta so ocitno ljudem najpomembnejse.
Studentje fakultete za $port so na prva mesta uvri¢ali predvsem motive, ki izhajajo iz

notranje Zelje in ljubezni do Sporta. Vsi glavni motivi odraZajo njihov osebni odnos do Sporta.
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MOTIVES OF STUDENTS OF FACULTY OF SPORTS FOR FOLLOWING
SPORTING EVENTS

Miha Jurecié¢

ABSTRACT

Sports and sporting events have always been an important social phenomenon. People have
always enjoyed sports; they have always attended sporting events and even wrote stories
about their heroes. Sports and sporting events represent a delightful way of spending free
time for most people. There are many main motives for viewing certain sporting events and
they tend to vary from one person to another. Our behaviour is always motivated. There are
multiple motives behind our every action. It is very difficult to define all the exact motives
that are crucial to us and have played a role in our decision making process. Motivation is a
very complex physiological characteristic, a process that is present in every human being and

affects us on several levels.

The main purpose of the thesis is to determine which motives are the main motives that
usually “persuade” an individual to make a decision to see a sporting event and the extent to
which this motive affects the individual's decision. We were also interested in what type of
media students use to follow sporting events. In the theoretical part, we described motivation
in general, psychology of the masses and conformity. We also touched the subject of fans,
media and their interconnectedness. The second part of the thesis is devoted to the analysis of
the research that we conducted among the students of the Faculty of Sport. Based on the
results of the questionnaire we came to the conclusion, that the main, most important motives
for following sporting events among the students, were, "One's liking for sport”, "pleasure”,
"entertainment” and "attraction of sport”. We came to the conclusion that students mostly
follow sport events due to their love of the sport, for pleasure and fun that sport brings and
not only because of its aesthetic appearance. Internal values of sport are obviously the most
important values for the people in our study. The motives, that were ranked the highest by
Students of the Faculty of Sport, are mostly motives connected with their love for the sport.

All the main motives reflect their personal attitude towards sport.
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1. UVvOD

“Motivacija je ogenj, ki gori v nas. Ce ga skusa zanetiti nekdo drug, je velika verjetnost, da

bo hitro ugasnil.”

— Stephen R. Covey

Nase obnasanje je motivirano. Za vsakim dejanjem stoji vrsta motivov, ki nas vodijo po nasi
zivljenjski poti. Zelo tezko je definirati vse motive, ki so odlo¢ilni za to, da se v danem
trenutku odlo¢imo za neko dejanje. Motivacija je torej zelo kompleksna psiholoska
znacilnost, proces, ki je prisoten v vsakem c¢loveku in na nas vpliva na ve¢ nivojih.
Motivacija usmerja nasa dejanja in razlozi, zakaj ljudje podobnih sposobnosti dosezejo
razlicno mnogo. Motive, ki nas Zenejo, lahko v grobem razdelimo na primarne, ki nam
omogocajo prezivetje, in sekundarne, ki povzro€ajo pri posamezniku zadovoljstvo, niso pa

povezani s prezivetjem ¢loveka.

Motivacija se ne pojavlja kar sama od sebe; ima svoje vzroke in cilje. Z motivacijo mislimo
na vse tisto, kar nas spodbuja in usmerja. V psihologiji govorimo o motivaciji takrat, kadar
imamo v mislih dejavnike, silnice in gibala naSega delovanja. To so npr. potrebe, nagoni,
zelje, motivi, cilji, vrednote, ideali, interesi, volja. V vsakem trenutku deluje na nas vec
takSnih silnic in gibal — ¢e smo budni ali e spimo, ¢e se gibljemo ali ¢e smo pri miru

(Musek, 2001).

Clovek je socialno bitje, ki se ne more izogniti doloéenim dejavnikom, ki vplivajo na druzbo.
Pri vsaki odlocitvi namre¢ igrajo vlogo tako motivi, ki prihajajo iz nas samih, kot motivi
zunanjega okolja. Z napredkom tehnologije in veliko rastjo prebivalstva igra zunanje okolje
vedno ve&jo vlogo pri usmerjanju nasih dejanj. Stevilni dejavniki, kot so mnozice, mediji in
7e sami ljudje okoli nas, spreminjajo na$ nacin razmisljanja. Diktirajo nam, o ¢em in kako naj
razmi§ljamo. Clovek je v veliki meri tako orientiran sam nase, da ve¢ino ¢asa niti ne opazi ali
prepozna zunanjih faktorjev, ki nanj vplivajo v veliki meri. Eden izmed teh vecjih faktorjev
so zagotovo tudi razliéne mnozice, ki nas velikokrat nehote potegnejo vase in nam vsilijo
svoja pravila delovanja in nacine obnasanja. Poleg mnoZic je seveda potrebno omeniti tudi

konformizem oziroma sprejemanje in upostevanje druzbenih ali skupinskih norm. Clovek



velikokrat ravna proti svoji volji, da bi ustregel druzbi, kar je zelo zanimiv pojav, ki mu

bomo v tem diplomskem delu namenili nekaj besed.

Z vseh strani smo torej obdani z raznimi faktorji, ki tako ali drugace narekujejo tempo nasega
zivljenja in nacin razmisljanja. VecCina teh faktorjev, kot so mnozice ipd. ima v modernem
svetu dokaj negativen prizvok, vendar je dejstvo to, da bi ljudje brez njih zelo tezko

funkcionirali/preziveli.

Kot smo zgoraj ze omenili, igrajo motivacija, mediji, mnozice in konformizem veliko vlogo
na vseh podro¢jih naSega zivljenja. V tem diplomskem delu bomo podrobneje preucili

podrocje Sporta.

Sport predstavlja velik del ¢loveskih dejavnosti in interesov. Sport bi v grobem lahko
definirali kot igro, ki je sama po sebi nain sproS¢anja, ki poteSi nase potrebe po
zadovoljstvu, sre¢i, druzenju, uzitku in zabavi, pri kateri je glavni motiv zelja po rezultatu.
Veliko ljudi, ki se morda s Sportom nikoli niso ukvarjali, Sport in Sportne prireditve vseeno
spremlja in posredno zadovoljuje zgoraj omenjene potrebe. Zanimalo nas je, kateri motivi
igrajo pri gledalcih, ki Sportne dogodke spremljajo, najvecjo vlogo in v najvecji meri vplivajo

na posameznikovo odlocitev za ogled Sportne prireditve.
Spremljanje Sportne prireditve je seveda zelo specificna aktivnost posameznika, ki je

razmerje med motivacijskimi dimenzijami, bioloskimi in socioloskimi osnovami (Pori idr.,
2009).

1.1 MOTIVACIJA

Preden se lotimo pregleda teorij motivacije in njenega delovanja, si naprej poglejmo samo

definicijo pojmov motiva in motivacije.

Motiv: vztrajna vedenjska teznja, ki jo spoznamo po tem, da ¢lovek skusa doseci kakSen cilj

pod spremenljivimi zunanjimi pogoji, tudi ¢e naleti na ovire (Veliki splo$ni leksikon, 1998).



Motivacija: splet razli¢nih silnic, ki vplivajo na ¢lovekovo vedenje in ga ohranjajo; raven
vzbuditve dolocajo potreba, privlacnost cilja in verjetnost, da ga bomo dosegli (Veliki splosni

leksikon, 1998).

Nase obnasanje je motivirano. Ne pojavlja se kar samo od sebe, ima svoje vzroke in cilje. Z
motivacijo mislimo na vse tisto, kar nas spodbuja in usmerja. V psihologiji govorimo o
motivaciji takrat, kadar imamo v mislih dejavnike, silnice in gibala nasega delovanja. To so
npr. potrebe, nagoni, Zelje, motivi, cilji, vrednote, ideali, interesi, volja. V vsakem trenutku
deluje na nas ve€ tak$nih silnic in gibal — ¢e smo budni ali ¢e spimo, ¢e se gibljemo ali Ce

smo pri miru (Musek, 2001).

Motivacija je prisotna pri vseh zivih bitjih, a je pri ¢loveku najbolj kompleksna. A tako kot
vsa ziva bitja ima tudi €lovek veliko vrojenih motivacijskih mehanizmov. Pri ¢loveku je
prisoten e element Zivljenjskih izkusenj, ki vplivajo na motivacijo obnasanja. Clovek si
postavlja cilje in motive, ki jih skusa doseci s svojo voljo in zavestno nadziranim delovanjem.
Najvecji del ¢lovekove motivacije pa je nezaveden. Precej motivov ima vrojeno oz. celo
instinktivno osnovo, nekateri motivi pa so v vecji meri priuceni in pridobljeni (vrednote,
interesi, staliS¢a. Celotna sfera motivacije pa je kljub vsemu pod vplivom procesov

socializacije). Tudi vrojeni motivi so socializirani (TuSak, 2003).

Vsak na$ gib, vsako nase dejanje izhaja iz motivacije. Motivacija vodi nase dejanje k
dolo¢enemu cilju. V najveéji meri so ti cilji primarne potrebe, ki jih skuSamo potesiti. Kot
pravi Musek (2001), so posebna stanja organizma, ki sprozijo obnasanje usmerjeno Kk ciljem.
Cilji nasega motivacijskega delovanja pa so tisti objekti ali dejanja, S katerimi izravnavamo

ali zadovoljujemo potrebe.

Ko opravimo pregled teorije motivacije, lahko opazimo, da se motivacijske teorije v grobem
delijo na dva tipa: na vsebinske teorije motivacije, ki se osredoto¢ajo na raziskovanje
faktorjev osebnosti posameznikov ali faktorjev okolja, ki producirajo visji nivo aktivnosti oz.

vedenja, in na procesne teorije.

Med vsebinske teorije priStevamo npr. psihoanalitiéne in humanisti¢ne teorije, vse teorije

potreb, npr. Maslowa, Herzbergerjevo dvofaktorsko teorijo higienikov in motivatorjev,
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Alderferjevo ERG teorijo eksistencnih potreb, odnosnih potreb in potreb rasti in teorije

potrebe po storilnosti.

Med procesne teorije pa Stejemo behavioristicne pristope (npr. Skinnerjev pristop), teorijo
socialnega ucenja, teorijo kiberneticne kontrole, instrumentalne teorije, predvsem pa vse
kognitivne teorije (teorije priCakovanja, teorije kognitivnega ravnotezja in skladnosti in

atribucijska teorija) (Tusak, 2003).

Motivacija se tesno povezuje s Custvovanjem. Custva vseskozi spremljajo nase motivirano
obnasanje. Naso dejavnost lahko spodbujajo ali zmanjSujejo, odvisno od tega, ali so Custva
pozitivna ali negativna. Ko zadovoljujemo svoje potrebe in motive, dosegamo motivacijske
cilje. Posledi¢no se pojavljajo pozitivna Custva — zadovoljstvo, veselje, ponos. Nasprotno pa
obcutimo ob ovirah in nezadovoljenih potrebah negativna custva, nezadovoljstvo,
razodaranje, jezo, strah, itd. (Musek, 2001). Povedano z drugimi besedami: v primeru mocne
notranje motivacije se bomo moc¢no potrudili, da bomo dosegli cilj, ¢e te motivacije ne bo, pa
po vsej verjetnosti cilja ne bomo dosegli 0z. bomo za doseganje cilja vlozili veliko manj

truda.

Zanimivo je z delovanjem ciljev primerjati delovanje samih potreb. Te delujejo kot nekaksen
vzvod, ki nas potiska ali suva. V motivacijski situaciji imamo torej na eni strani potisne
prvine, potrebe, Ki nas potiskajo proti pozitivnim ciljem ali stran od negativnih. Na drugi
strani imamo privlacne prvine, kot so pozitivni motivacijski cilji, ki kakor da nas vlecejo k
sebi - in seveda so tu tudi negativni cilji, ki nas odbijajo od sebe (Musek, 2001). Imamo torej
dve glavni znacilnosti motivacije: spodbujanje in usmerjanje. Vprasanje je torej katera deluje

v dani situaciji mocneje.

1.1.1 DELITEV MOTIVOV

Motive delimo na notranje, fizioloske, in zunanje, psiholoSke oz. psihosocialne potrebe.
Med fizioloSke sodijo potrebe, s katerimi lahko organsko zadovoljujemo dolo¢ene potrebe.
To so na primer potreba po vodi, dihanju, hrani, itd. O notranjih motivih govorimo tedaj, ko

nekaj storimo zaradi sebe, ker sami tako ho¢emo. Pri psiholoskih potrebah pa gre za potesitev
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potreb, ki skrbijo za izravnavanje snovnega ravnovesja, kot na primer, kadar na naso

odlocitev za akcijo vplivajo zunanji faktorji, kot so nagrade, pohvale, denar ...

Stevilni psihologi so se skozi leta trudili motivacijo in motive razdeliti v razli¢ne kategorije,
lestvice ali skale. Ce bi namre¢ znali motive logi¢no razdeliti v dologene kategorije, bi nam to

pomagalo, da bi lazje razumeli naSe obnasanje.

Leta 1987 je Sloan predstavil motivacijsko lestvico - Sport need for Achivement and Power
scale (SNAPS), v kateri je motive razdelil v pet sklopov. Motivi, usmerjeni k zdravju in
dobremu pocutju (Salubrious effect), spros¢anje in iskanje stimulacije, agresija in katarza,

zabava in dosezek (Izzo, 2011).

Leta 1995 pa je Wann (1995) prestavil lestvico imenovano Sport Fan Motivation Scale
(SFMS), v kateri je identificiral osem motivacijskih faktorjev: pozitivni stres (eustress),
samozavest, pobeg od vsakdana, zabava, ekonomski razlogi (kockanje), estetika, povezava z

doloceno skupino ljudi in druzinske potrebe.

Milne in Mcdonald (1999) sta predstavila svojo skalo imenovano Motivations of the sport
consumer (MSC), v kateri sta imenovala 12 malce druga¢nih motivov: tveganje, sproscanje,
agresija, povezanost z drugimi, obvladovanje veS¢ine, estetika, samopodoba,

samoaktualizacija, razvoj vrednot in tekmovalnost.

Trail in James (2001) sta trdila, da je ta skala metodolosko omejena; po veé¢ testih sta
predstavila svojo novo skalo, imenovano Motivation Slace for sport consumption (MSSC), ki
vklju¢uje devet motivacijskih konstruktov: pridobivanje znanja, estetika, drama, pobeg,

druZina, fizi¢na privlacnost, fizicne spretnosti, socialna integracija, dosezki.

Zaklju¢imo lahko, da obstaja skoraj toliko razli¢nih delitev motivov, kolikor je avtorjev, ki so
jih preucevali. Pomembno pa je, da se zavedamo, da na nas ucinkuje mnogo raznolikih

motivov, ki lahko zelo razli¢no vplivajo na nase obnasanje.
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1.1.2 MOTIVACIJSKE TEORIJE

Stevilni znanstveniki so razvili vrsto razli¢nih teorij, s katerimi so skusali razloziti motivacijo
in ugotoviti, kateri so glavni dejavniki, ki vplivajo na vedenje ljudi. Ce opravimo grob
pregled literature, vidimo, da je vecini teorij skupno to, da posameznik Zeli zadovoljiti svoje

potrebe in potrebe ljudi okoli njega.

Zaradi njihovega razvoja in vpliva okolja sre¢ujemo v strokovni literaturi razli¢ne
motivacijske teorije, ki se ukvarjajo z vprasanjem, kaj ljudi motivira pri njihovem delu in
kateri dejavniki vplivajo na njihovo delo. Razli¢ni avtorji so v svojih teorijah dali poudarek
razli¢nim dejavnikom in elementom mehanizma motiviranja tako, da se njihove motivacijske
teorije med seboj razlikujejo, pa tudi dopolnjujejo. “Pri tem je pomembno opozoriti na
dejstvo, da vse novejSe motivacijske teorije ugotavljajo velik pomen tistih motivacijskih
dejavnikov, ki jih je mogoce razvijati prav skozi

razlicne oblike organizacijske participacije zaposlenih (pripadnost, samopotrjevanje,

kreativnost, osebni razvoj, identifikacija s cilji organizacije itd.)” (Uhan, 1999).

V grobem lahko teorije razdelimo na tri sklope:
e Motivacijske teorije, usmerjene na potrebe
e Motivacijske teorije, usmerjene na cilje

e Motivacijske teorije, usmerjene na delovanje

1.1.2.1 Motivacijske teorije, usmerjene na potrebe

Med tovrstne teorije spadajo Alderferjeva tristopenjska motivacijska teorija, McClellandova

teorija, usmerjena na dosezke, in verjetno najbolj znana od vseh: Maslowa hierarhija potreb.
Maslow si je zamislil hierarhijo potreb, ki funkcionira po sistemu, da je potrebno najprej
zadovoljiti primarne potrebe - da se visje potrebe torej razvijejo Sele potem, ko poteSimo

nizje.
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Maslow je potrebe razporedil hierarhi¢no. Pod prvo stopnjo, potrebo, ki jo moramo najprej
zadovoljiti, je postavil fizioloske potrebe. Dokler teh ne zadovoljimo, drugih potreb ¢lovek
prakticno nima, oz. jih ne obcuti. Tisti trenutek, ko so pa te potrebe vsaj primerno
zadovoljene, se sprozijo in postanejo motivacijski faktor potrebe po varnosti. Ko so te
zadovoljene, zaCutimo socialne potrebe in tako naprej do pete stopnje ¢lovekovih potreb
(Pogacnik, 1997).

1.1.2.2 Motivacijske teorije, usmerjene na cilje

Sem spadajo teorije, kot na primer: teorija ekonomske motivacije, Herzbergova dvofaktorska

teorija, teorija cilja, teorija enakosti ter teorija pricakovanja.

Herzberger je na podlagi svoje raziskave zakljucil, da na motivacijo vplivata dva locena
faktorja, in sicer higieniki in motivatorji. Higieniki so tisti dejavniki, ki odstranjujejo
neprijetnosti in sami po sebi ne spodbujajo ljudi k aktivnosti. Med te dejavnike je uvrstil
odnos do sodelavcev in podrejenih, osebno Zivljenje, delovne pogoje, politiko podjetja, denar,
polozaj, varnost zaposlenih in delovne pogoje. Med motivatorje se uvrscajo dosezek, moznost
rasti, odgovornost, delo samo, napredovanje, priznanje, zanimivost dela. Motivatorji so tisti
dejavniki, ki direktno spodbujajo k delu (Lipi¢nik, 1998).

1.1.2.3 Teorije, usmerjene na delovanje

Pod teorije, usmerjene na delovanje, bi lahko vkljucili teorijo u€enja s pomocjo posledic in
teorijo socialnega ucenja. Gre za teorije, pri katerih ¢lovek zazna povezavo med svojim

vedenjem ter posledicami, ki jih je delezen zaradi tega vedenja (Mis, 2002).

Zadovoljevanje organskih in fizioloskih potreb poteka homeostaticno. Prizadevamo si, da bi
izravnali nastali primanjkljaj in vzpostavili prejSnje ali ,,enako stanje. Pri psiholoSkih

potrebah pa zadovoljevanje potreb pogosto ni homeostaticno. Ko pridobimo doloc¢ene
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informacije in znanje, se zelja po spoznavanju prej poveca, kakor pa zmanjSa (Musek, 2001).

1.2 PSIHOLOGIJA MNOZIC

Psihologija mnozic je veja socialne psihologije. Ukvarja se z raziskovanjem znacilnosti

mnozic.

Iz zgodovine vemo, da so mnozice igrale glavno vlogo pri dolo¢evanju usode drzav, mest,
vladavin in druzbenih sistemov. Revolucije, protesti, stavke, pogromi, demonstracije,
manifestacije — povsod je glavno vlogo odigrala mnoZica ljudi. Z vecanjem gostote
prebivalstva, razvojem sodobnih transportnih sredstev, predvsem pa komunikacijskih sredstev
in mnozi¢nih medijev, se je vloga mnozic le Se vecala, tako da danes bolj kot kadarkoli pre;j
krojijo usodo ¢lovestva. Dejansko ne mine dan, da ne bi mediji porocali o dogodkih z raznih

delov sveta, kjer so glavni dejavnik mnozZice ljudi.

Mnozice predstavljajo velike, spontano nastale druzbene tvorbe, katerih vedenje je
impulzivno, neorganizirano in nenapovedljivo. Mnozice so nam zaradi svoje spontanosti in
zaradi mo¢nih Custev, ki jih sproscajo, zelo privlacne. Po drugi strani pa nas lahko odbijajo
zaradi svojega nenadzorovanega vedenja, zaradi velike fizi¢ne sile in psiholoskih pritiskov na
posameznike. Kaj hitro se znajdemo v mnozici, ki nas prevzame, in se vedemo in gibamo s
Stevilom drugih ljudi, ki so lahko tudi popolni tujci. Kar nas povezuje je to, da imamo nek
skupen interes. Ta skupen interes skupino homogenizira, kar je pogoj za nastanek mnozice.
MnozZice ustvarjajo veliko fizi¢ne sile, zanjo je znacilno, da se v njej gojijo mocna Custva in
psiholoski pritiski, ki nas lahko ,prisilijo“ v za nas neobicajno obnaSanje. UdeleZenci
Sportnih prireditev tvorijo eno od takih mnozic. Na prireditvah se zbere veliko Stevilo ljudi s
podobnimi interesi in tvorijo mnozico, ki ima svoja pravila, svoje navade in obi¢aje ter svoja
pravila obnasanja, ki jih ¢lani mnoZice prevzamejo. Vpliv mnoZice ne deluje le v trenutku, ko
se v dani mnoZici nahajamo. U¢inek ima lahko tudi Ze veliko prej, ko se na primer odlo¢amo

za obisk Sportne prireditve.

Kljub vsemu pa mnozice ni tako preprosto definirati. Kot pravi Vid Pecjak v svoji knjigi

Psihologija mnozic, je mnoZico tezko razmejiti od majhne skupine. V¢asih se samo sto ljudi
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vede kot mnoZica, v€asih pa vec tiso¢ ne kaze znakov mnozic¢nosti. V psiholoSkem vidiku ni
vsaka velika skupina mnozica, ¢eprav jo v€asih tako imenujemo. Prava mnozica ima posebne
psiholoske znacilnosti. Od nje se razlikujejo gruca, publika in delovna skupina (Pecjak,
1994). O pravi mnozici govorimo $ele tedaj, ko ima le-ta svojega vodjo, ki jo usmerja in ji

daje svoj karakter.

Razlogi in vzrok za nastanek mnozice so lahko zelo razli¢ni in so lahko zunanji, na primer
ekonomski in politi¢ni, ali notranji, na primer potrebe ljudi, zbranih na nekem prostoru.
Glede na cilje razlikujemo veliko vrst mnozic: Sportne mnozice, verske, feministiCne,

mirovniske, medijske ...

Mnozice lahko delimo tudi na aktivne in pasivne. Pasivna mnozica je publika, ob¢instvo, in
jo delimo na slucajno publiko ter namerno publiko. Namerna publika je obcinstvo, ki se
zavestno odloCi za prisostvovanje napovedanemu javnemu dogodku. Namerne publike so
lahko sprostitvene, izobrazevalne, religiozne. V nasem primeru so torej gledalci Sportnih
prireditev pasivna mnozica, razen v primeru, da se obicajno spremljanje tekme sprevrze v
nasilje. Aktivne mnozice S0 obicajno zelo fokusirane k dolo¢enemu cilju in zato velikokrat

nagnjene k nasilju.

Mnozice niso nujno negativen pojav, prav tako vodje ne vladajo vedno zaradi svoje
hipnoti¢ne moci, temve¢ tudi zaradi drugih sposobnosti, inovativnosti, znanja. Gabriel Tarde,
klasicen teoretik psihologije mnozZic, je uvedel razliko med: neurejenimi ali spontano
nastalimi mnozicami in urejenimi, organiziranimi mnozicami. Neurejene ima za naravne
mnozice, urejene pa so umetne (Ule, 2009). Druzba naj bi prehajala od prvih k drugim tipom.
Osnovna razlika med obema vrstama mnozic je po Tardeju v tem, da pri neorganiziranih,
spontanih mnozicah pride do zniZanja individualnih sposobnosti in zavestnega delovanja
posameznikov, v organiziranih mnozicah pa naj bi vodje lahko vc¢asih dvignile sposobnosti,

znanje posameznikov nad raven povprecnih posameznikov.

Ceprav lahko dajejo mnozice vtis popolne neorganizacije, celo kaotiénosti, pa so mnoZice
tudi strukturirane na naslednje nacine: fizi¢no strukturiranje, psiholoSko strukturiranje.
Fizi¢no strukturiranje se pojavi, ko so mnoZice prostorsko zdruzene in se kaZze na primer v
razmerju med vodji, govorniki in mnozico. Lahko ga prepoznamo po tem, da vodje,

govorniki ali vplivni posamezniki ostajajo v srediS¢u zdruZevanja. Ostali ¢lani imajo vizualni
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stik in moznost neposredne komunikacije z njimi (Ule, 2009). V mnozici je komunikacija
predvsem nebesedna, ¢e izvzamemo gesla, ki jih vzklikajo udeleZenci, in govore voditeljev.
Mnozice pogosto nekriti¢no od vodje sprejmejo vsako informacijo, pa Ceprav so le-te veckrat

neresnicne.

Zdi se, da mnozice skrivajo v sebi moc¢ in znacilnosti, ki dale¢ presegajo samo vsoto
psiholoskih in fizi¢nih lastnosti posameznikov. V mnozici se zbriSejo naSe karakterne
znacilnosti, po Katerih je posameznik prepoznan. Namesto tega se v njemu pojavi znacaj

mnozi¢nega individuuma.

Posameznik je zelo obcutljiv na svoj osebni prostor in vdiranje vanj. V mnozici le-tega zelo
hitro izgubi, kar vpliva na njegovo agresivnost. Clovek je po naravi agresivno in zlo¢insko
bitje, okolje mu oblikuje zavore, zaradi katerih se ta narava ne more uveljaviti, v mnozici pa
te zavore popustijo (Pecjak, 1994). Pri cloveku so opazili, da se poveca splosna
vznemirjenost, ¢lovek ne more biti pri miru in se ne more sprostiti, umiriti, zmanjsa se
sposobnost inhibicije, zmanj$a se sposobnost samozavedanja, spremenjeno je obcutje Casa
(Pecjak 1994). V mnozici nastopa tudi narcisoidnost, ki ima za posledico sovrastvo do vsega

1zven mnozice.

Mnozice u€inkujejo na svoje ¢lane kot na tiste, ki jih opazujejo od zunaj. Velikokrat mnozica
s svojim delovanjem izzove prav doloc¢ene reakcije pri zunanjih opazovalcih, na primer
katarzi¢ni ucinek ali odpor (Ule, 2009). Psiholoska struktura mnozic pride do izraza zlasti v

konfliktnih situacijah, kjer se ena mnozica spopade z drugo.

Do osnovnih psiholoskih znacilnosti so prisli Ze prvi teoretiki psihologije mnoZic: Lebon,
Tarde in Freud. Vsi trije analizirajo iracionalne, Custvene sestavine vedenja ljudi v mnoZici in
pojav mnozi¢nih vodij. Razvoj in vedenje mnozic prikazejo skozi tri faze oziroma pojme. Za
Lebona je to mnoZi¢na hipnoza, za Tardeja druZzbena sugestija in za Freuda identifikacija z

vodjem.
Poleg tega so v zadnjem stoletju vedno bolj vidne mnozice, ki so nastale s pomoc¢jo medijev
in jih lahko klasificiramo tudi kot nevidne mnozice. Tukaj imamo v mislih medije kot so:

radio, televizija, Casopis, internet.
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Teznja drzave je razvijanje novih aparatov nadzora, s katerimi bi manj vidno, pa vendarle
ucinkovito nadzirala in obvladovala pocetje ljudi, pri Cemer se v vedno ve¢ji meri posluzuje

televizije, ki je prisotna v vsaki hisi. Ko gleda ¢lovek televizijo, je mo¢no podvrzen sugestiji.

1.3 KONFORMIZEM

Konformizem pomeni sprejemanje in upoStevanje druzbenih ali skupinskih norm zaradi
osebnega udobja oziroma koristi. Biti konformist pomeni ravnati v skladu z druzbenimi
normami in pravili. Nasprotni pojem konformizmu je odklonskost ali deviantnost. Deviantno
je vsako ravnanje, ki krsi druzbene norme in s tem odstopa od pri¢akovanj in zahtev neke

druzbe ali druzbene skupine.

Socialni vpliv, socialna mo¢, socialni nadzor, socialni pritisk so dejstva, s katerimi moramo
racunati v socialnem Zzivljenju. Vecina ljudi se vsak dan tako brez odpora podreja vecinskim
oziroma vladajo¢im pravilom, normam in pricakovanjem. Ta fenomen preucuje

konformizem.

Konformizem namre¢ pomeni popus€anje eksplicitnim ali implicitnim socialnim pritiskom na
posameznika in to v primeru, ko ima oseba svoja lastna stali$¢a, mnenja, orientacije, ki se jim

odpove. Pomeni odpoved lastnemu mnenju pod vplivom socialnih pritiskov (Ule, 2009).

Posameznik se pocuti izrecno odvisen od skupine, podreja se ji zaradi svoje socialne
odvisnosti od drugih. Posameznik se podredi vecini bodisi zaradi zavestnega prilagajanja
skupini ali pa ker je v resnici internaliziral skupinsko mnenje zaradi informacijskega pritiska,

ki mu je podlegel, da bi prisel do pravilne ocene.

Konformizem dobro ilustrirata dva klasi¢na psiholoska eksperimenta, Aschev in Milgramov

eksperiment, Ki ju opisujemo v nadaljevanju.
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1.3.1 ASCHEV EKSPERIMENT

Ameriski psiholog Salomon Asch je v sredini 20. stoletja izvedel serijo eksperimentov, s
katerimi je meril vpliv prikritega skupinskega pritiska na posameznika. Postavil je poskusno
osebo pred ekran, na katerem so bile projicirane pokon¢ne Crte razli¢nih dolzin. Naloga je
bila med seboj primerjati ¢rte, ki so prikazane na sliki 1. V skupini je bilo poleg osebe Se
sedem drugih oseb, ki so bili skriti pomoc¢niki eksperimentatorja. Le-ta je najprej oznacil eno
od ¢rt in povpraSeval osebe, katera od Crt je tej enaka. Vsaka od oseb je morala povedati svoje
mnenje. Poskusna oseba je morala povedati svoje mnenje zadnja. Skriti pomoc¢niki so pred
njo namenoma dali vsi enake, vendar dokaj ocitno napa¢ne odgovore. Pokazalo se je, da se je
kar 35 % poskusnih oseb popolnoma prilagodilo mnenju skupine. Ko so dodali $e drugo

poskusno osebo, ki tudi ni bila poucena o pravi dolzini ¢rt, se je odstotek tistih, ki so

podlegali mnenju skupine, znatno zmanjsal (Ule, 2009).

A B C

Exhibir 1 Exhibir 2

Slika 1. Na sliki vidimo ¢rte s Aschevega eksperimenta.

V procesu poglabljanja in utrjevanja skupinskega vpliva zato sodelujejo Se drugi psiholoski
procesi. Bistvena sta predvsem dva: identifikacija in internalizacija ali ponotranjenje. Pri
identifikaciji posameznik sprejme socialni pritisk zaradi Custvenih razlogov zato, ker je
custveno navezan na tiste, ki na njega socialno vplivajo, jim popolnoma zaupa, mu
predstavljajo identitetni vzor. S tem zeli dose¢i njihovo sprejemanje in sposStovanje.
Internalizacija pa je proces kognitivnega, razumskega sprejemanja socialnega pritiska, ki seze
globlje in traja dlje (Ule, 2009).

Konformizem je najbolj pogosta posledica pritiska na posameznika. Vendar obstaja Se bolj

neposreden nacin reakcije na socialni pritisk, ki je po svojih posledicah Se usodnejSi od
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konformizma. To je poslusnost posameznikov do tistih oseb ali institucij, ki predstavljajo

vecinsko ali vladajo¢e mnenje, stalis¢a, cilje, norme in vrednote (Ule, 2009).

1.3.2 MILGRAMOV EKSPERIMENT

Verjetno najbolj drastiCen, vsekakor pa najbolj znan poskus, ki je preverjal poslusnost
poskusnih oseb v eksperimentalnih situacijah, je tako imenovan Milgramov eksperiment. V
prvem eksperimentu je sodelovalo 40 moskih starih od 20 do 50 let, razli¢nih poklicev in
izobrazbe. Poskusnim osebam je bilo rec¢eno, da gre za eksperiment o ucinkih kaznovanja na
ucenje. Poskusna oseba je imela vlogo ucitelja. Imela je ucenca, ki je bil v resnici Milgramov
sodelavec in je delal po njegovih navodilih. U¢na lekcija je bila sestavljena iz parov
asociativnih besed. Za vsako napako, naj bi ucitelj kaznoval uéenca in sicer z elektriénim
Sokom. Imel je napravo, s katero je dajal ucencu elektrosoke razli¢ne jakosti, z razlicnimi
gumbi, s katerimi je izbiral jakost od 15V do 450V. Pri vsaki jakosti, je pisalo tudi kaks$no
nevarnost predstavlja Sok za ucenca, od blagega pa vse do smrtno nevarnega Soka. V resnici
pa ni $lo za prave Soke, temve¢ zgolj za simulacijo: ucenec se je le pretvarjal, da ga je Sok
zares stresel. Pri elektroSokih nad 75V je zacel kri¢ati in mahati z rokami, pri 150V silovito
tresti in prositi, naj preneha, pri 330V sploh ni mogel ve¢ odgovarjati. Ce se je uéitelj obrnil
po nasvet k eksperimentatorju, mu je ta odgovarjal: ,,Prosim, nadaljujte”, ,,eksperiment

zahteva, da nadaljujete, ,,nimate druge izbire, kot da nadaljujete®, ...

VpraSanje je bilo, koliko in kaksni ljudje so sploh pripravljeni vstopiti v tak eksperiment. Vse
izbrane poskusne osebe so bile pripravljene sodelovati v eksperimentu, ko so izvedele za
potek. Od 40 poskusnih oseb jih je 26, torej kar 62 %, slo s kaznovanjem do konca, do

,,smrtno nevarne® stopnje. Le pet oseb je pri elektrosokih nad 300V odpovedalo.

Milgram je domneval, da je visoka stopnja poslusnosti avtoritetam v njegovem eksperimentu

izhajala iz nekaj klju¢nih dejavnikov:

e legitimnosti avtoritet,

e neposrednega socialnega konteksta oziroma okolis¢in eksperimenta,
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e prelaganja odgovornosti,

e socialne podpore neposlusnosti (Ule, 2009).

Oba eksperimenta sta pokazala, da je clovek konformno bitje, ki je na trenutke zmozno
zavreCi vsa svoja prepri¢anja in kljubovati svojemu zdravemu razumu, da bi se vkljucilo v
druzbo oziroma, da ne bi izstopalo. Ugotovimo lahko tudi, da je ¢lovek v dolo¢enih situacijah

zelo poslusen in ubogljiv.

Zato se torej zastavi vpraSanje, katere odloCitve so pri ¢loveku pravzaprav sploh pristne,

njegove lastne, in katere so vsiljene od zunaj.

Konformizem ima gotovo lahko vpliv tudi na spremljanje $portnih prireditev. Le-te spremlja
veliko ljudi, tako da v najrazli¢nejsih okoljih nanese pogovor na dolo¢eno $portno prireditev,
kar povezuje ljudi, ki so dogodek spremljali. Tisti, ki dogodka ni spremljal, se tako pocuti
izkljucenega, kar ga bo zagotovo motiviralo, da si bo naslednji Sportni dogodek tudi sam

ogledal.

1.4 MED1JI

Porast medijev je dandanes moc¢no razviden. Medijska sporocila nas spremljajo na vsakem
koraku in skorajda ni prostora, Kjer bi se lahko pred njimi skrili. Kot pravi Iztok Retar (1996)
v svoji knjigi TrZenje Sporta za vse, je eden izmed svetov, v katerem zivimo, medijski svet,
ki ga dnevno soustvarjajo novinarji, uredniki, oglasevalci in svetovalci za upravljanje
odnosov z mediji. Prispevki, ki jih objavljajo, morajo s svojimi vsebinami pritegniti bralce,
zato morajo pripraviti sporocila, ki so dovolj zanimiva posameznim segmentom bralcev,

gledalceyv, pri ¢emer pa gredo mediji velikokrat ¢ez mejo.

Mediji so v bistvu sredstvo mnoZi¢nega komuniciranja, ki pa je druzbeni proces. Ce
spremenimo njegove oblike in sredstva, se bodo spremenile oblike zdruZevanja ljudi, oblike
druzbene moci. Sredstva mnozi¢nega komuniciranja niso le sredstvo v rokah vladajocih, kot

se glasi popularno mnenje, temve¢ pogosto sama vsilijo svoja pravila onim, ki imajo mo¢.
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Spomnimo se le na velike spremembe, ki jih je v politicno in druzbeno zivljenje prinesel
pojav radia, kasneje TV in sedaj interneta. Ze zaletniki psihologije in sociologije
komuniciranja so opozarjali na zgodovinsko dejstvo, da vsakemu tipu komuniciranja ustreza
specificen tip druzbenosti. Tradicionalni komunikaciji ustreza spontana mnozica ljudi ali pa
mnozica, ki so usmerja nek vodja s svojo neposredno prisotnostjo in karizmo. Moderni

komunikaciji, ki jo obvladujejo tisk, radio in TV, elektronski mediji, pa ustreza javnost.

Mediji, ki nas obkrozajo, nam namerno in nenamerno vsilijo razliéne vrste informacij,
ustvarjajo miselne strukture in vzorce razmi$ljanja. Druzina in Sola sta bili dolgo Casa
tradicionalni vir primarne socializacije. Danes pa so mediji velikokrat najpomembnejsi

socializator. Mediji nam direktno in indirektno vsiljujejo zivljenjske vrednote in merila.

Predvsem je tu vredno omeniti televizijo, ki je prisotna v skorajda vsaki hisi. Televizija nam s
sliko prikaze neko realnost, poskrbi, da smo bolj poglobljeni v novico 0z. informacijo, ki jo
posredujejo in zato na nas vpliva moc¢neje. Ker televizijo po navadi spremljamo doma, obdani
z ostalimi druzinskimi ¢lani, se kaj hitro razvije tudi debata o posredovani informaciji.

Televizija vpliva podobno kot hipnoza. Pred sprejemniki gledalci pasivno spremljajo novice,
pogosto napol dremajo, zavest je oslabljena in podzavest ojacena. K temu pripomorejo tudi
nekateri fizioloski procesi, npr. mo¢no drazenje oc¢esa. Obenem pa je gledalec povsem zavzet
s sliko. V tem stanju zavesti je ¢lovek mo¢no podvrZen sugestiji. Samokontrola oslabi, zato

spremlja kot ,,Cisto zlato* vse, kar vidi in slisi (Pec¢jak, 1994).

Javno mnenje ustvarjajo publicisti, ki so nekakSni sodobni mnenjski vodje. Politi¢ni voditelji
in druge vplivne osebe se lahko uveljavijo Sele skozi medije mnozi¢nega komuniciranja. Pri
tem igrajo mediji veliko vlogo. Javnosti lahko namre¢ prikazejo ¢loveka Cisto v svoji luci.
Lahko ga ustvarijo ali ga uni¢ijo. DrZzava hoCe ravno zaradi tega dejstva v ¢im vecji meri

vplivati na medije, jih kontrolirati in ustvarjati svojo sliko dogajanj v drZzavi.

Razvoj komunikacijskih sredstev tudi bistveno dolofa nain druZenja ljudi in metode za
druzbeno primerjavo, druZzbeno sugestijo, kakor tudi kanale za prepricevanje, s katerimi se
dosega oblikovanje in spreminjanje stalis¢. Tako lahko govorimo o zgodovini komuniciranja

v povezavi z zgodovino oblik druzenja, druzbene izmenjave in prepric¢anja (Ule, 2009).

Ule (2009) meni, da mediji doseZejo prenos doloCenih sugestij k posameznikom prav tako
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uspe$no ali Se bolj, kot se to dogaja z mnozi¢no sugestijo in posnemanjem Vv vidnih

mnozicah. Ljudje postajamo pripadniki mnozice, ki je nevidna, ker je vseprisotna.

Ljudje naj bi podlegli tistim medijskim vplivom, ki so najblizja naSim staliS¢em in ta staliS¢a
Se naprej utrjujejo. Mediji vplivajo predvsem tako, da usmerjajo ljudi k temu, o ¢em naj

razmisljajo, ne kako naj o tem razmisljajo (Milburn, 1991).

Posameznik v neki javnosti, kljub lo¢enosti od drugih, podlega vplivu mnozi¢nosti s tem, ko
ve, da isti medij poslusa, bere, gleda veliko Stevilo ljudi. Torej na posameznika vplivajo tudi

"implicitno prisotni drugi". Zato se mediji borijo za ¢im vecje obcinstvo.

Splosno znano je, da je mnogo Sportov v duhu tega sodelovanja tudi spremenilo pravila igre,
se prilagodilo gledalcu in povisalo gledanost tekem. Odli¢en primer je Ameriska koSarkarska
liga NBA. V letu 2013 se je na primer zgodilo, da je trener ekipe zvezdnika nacrtno pustil na
klopi in mu ni pustil igrati, z namenom, da bi ga spocil za naslednjo tekmo. To potezo pa so
uradniki lige seveda kaznovali z visoko finan¢no kaznijo in spomnili vse ekipe, da liga
obstaja zaradi gledalcev, ki s svojim nakupom karte, kupovanjem njihovih izdelkov, ipd.
financirajo ligo in si za to zasluzijo ob ogledu tekme videti vse njihove junake v akciji.
Gledalci vplivajo na celotne organizacije, zato je dobro poznavanje gledal¢evih vrednot in
interesov zelo pomembno za organizacijsko kulturo Sporta (Pori idr., 2009). Komisar NBA v
tistem Casu, David Stern, je izjavil: “V imenu NBA bi se rad opravi¢il vsem NBA
oboZevalcem. To je bila nesprejemljiva odlo¢itev San Antonio Spursev in primerne sankcije

bodo sledile (Mahoney, 2012).

Razumeti razli¢éne motive, ki so razlog za obisk Sportne prireditve, je klju¢nega pomena za
$portne klube in njihove marketinske oddelke. Ce so klubi/liga/Sportne panoge sposobni
ponuditi gledalcem to¢no to, kar gledalci pricakujejo od Sporta, bodo zagotovo prihajali nazaj
in z nakupom svoje karte financirali Sport (Pori, 2009). Za razvoj ucinkovitih
komunikacijskih strategij med gledalci (strankami) in Sportnimi klubi je pomembno, da
razis¢emo gledalCeve razloge za udelezbo na Sportni prireditvi, njegove motive, da bi bolje

razumeli njegovo "potro$nisko" obnasanje.

Ocitno je, da se na racun pove€evanja atraktivnosti Sporta in stalni Zelji povecanja obc¢instva
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ter posledicno financnega priliva, spreminjajo tudi sama pravila igre. Vse to seveda
pripomore k rasti Sporta in njegovega globalnega vpliva, po drugi strani pa spremembe pravil
unicujejo prvotni pomen in zgodovino Sporta in $portne panoge, kar obc¢utijo tako nekateri
gledalci kot Sportniki sami. V¢asih se je igralo zaradi same ljubezni do Sporta in uzitka, ki ga
je igra prinesla, sedaj pa igra vedno vecjo vlogo tudi denar, ki ga zmaga v Sportu prinese.
Zaradi vedno vecje Zelje po velikem zasluzku, in slavi, ki jo lahko Sportnik doseze preko

medijev, pa Sportniki velikokrat posegajo tudi po nedovoljenih substancah.

1.5 SPORTNE PRIREDITVE

Sport in $portne prireditve so pomemben druzbeni pojav. Ljudje so Ze od nekdaj uZivali v

Sportu in Sportnih igrah, se jih na veliko udelezevali ter pisali zgodbe o svojih junakih.

Stari EgipCani so na primer uzivali v dirkah z vozovi, medtem ko so stari Grki zaceli prirejati
olimpijske igre Ze skoraj 3000 let nazaj. Starogrske olimpijske igre, ki so se vsaka §tiri leta
odvijale v Olimpiji, so imele tudi zelo velik gospodarski in politi¢ni vpliv — med drugim je
znano, da je bilo v obdobju iger zapovedano premirje, ki so ga spostovale vse grSke mestne
drzave. Za anti¢ne olimpijske igre je sicer znacilno, da je v njih veliko vlogo igrala religija,
tako da je §lo do neke mere za vrsto verskih obredov. Podobno povezavo med religijo in

Sportom najdemo na primer tudi pri “svetih” tekmah z zogo Majev in Aztekov.

Tudi stari Rimljani so bili znani po prirejanju najrazli¢nejsih prireditev in iger, ki so bile
izjemno popularne. Vendar pa se ravno v primeru starega Rima izrazito kaze mo¢ spektakla
kot sredstva za obvladovanje in manipuliranje z mnoZico; revnim mnoZicam je bilo mogoce

laZje vladali, ¢e se jim je zagotovilo dovolj “kruha in iger”.

V casu srednjega veka so se prireditve umaknile za grajske stene, kjer je plemstvo poskrbelo

za zabavo svojemu sloju. Tu je §lo predvsem za razne viteSke igre in turnirje.

Razsvetljenstvo in humanizem pa sta prinesla nov pogled na ¢loveka kot bitje in posledi¢no

nov pogled na Sport.
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Moderni Sport ima svoje korenine v \eliki Britaniji in je vezan na vzpon meSCanstva,
industrijsko revolucijo in pojav kapitalizma v zacetku 19. stoletja. Nov mejnik v razvoju
Sportnih tekmovanj so poleg nastalih nacionalnih in mednarodnih Sportnih zvez ter novih
nacionalnih in mednarodnih tekmovanj, olimpijske igre moderne dobe. Iz Anglije se je Sport
kmalu prenesel tudi v druge kapitalisticne drzave in v 20. stoletju nenehno dozivljal
spremembe tudi v Stevilu, organizaciji in obiskanosti Sportnih prireditev. Razvijal se je na
vseh celinah v okviru razli¢nih politi¢nih sistemov in drzav vse do danes. Tu je igral veliko
vlogo tudi porast medijev, kot sta televizija in radio, ki sta navduSeno spremljala in sporocala
novice o $portnikih po celem svetu. Sport se je dotaknil vegjega $tevila ljudi kot kadarkoli in
vedno ve¢ ljudi je zacelo z zanimanjem spremljati svoje junake in navijati za njih. Svoje
Sportne junake so seveda hoteli videti v akciji tudi v zivo, zato se je posledi¢no povecal tudi

obisk na Sportnih prireditvah.

Dandanes kazejo rezultati, da si 32,3 % anketiranih nikoli ne ogleda nobenega Sportnega
dogodka neposredno na Sportnih terenih. V¢asih ali ob¢asno gre na Sportne prireditve skoraj
61 % vprasanih, redno — vsaj enkrat tedensko 6 %, veckrat v tednu pa le 1 % anketiranih.
Vecina Slovencev si ogleda Sportne dogodke na televizijskih ekranih (Jost, et al., 1999).
Ljudje, ki si $portno prireditev ogledajo preko televizije ali interneta, so seveda tudi v vlogi
gledalcev. Sport je tako v tem &asu dostopen veé ljudem kot kadarkoli. Stevilo ljudi, ki si

ogledujejo Sportne prireditve, naraséa iz leta v leto.

Vse ve¢je je tudi njihovo znanje o $portu, dejstvo, da probleme $porta lahko spoznajo, jim
ustvarja zavest in zadovoljstvo, da podrocje dobro obvladajo (Doupona Topié, 2006).

V tujini na tekmo baseballa v ameriSki ligi Major League Baseball pride v povpre€ju kar
30.000 ljudi, na tekme Bundeslige v Nem¢iji 40.000 ljudi, med tem ko si je na primer finale

svetovnega prvenstva v nogometu po televiziji ogledalo kar 2,2 milijona ljudi.

Sport ni enoplasten. Deluje na veé¢ nivojih naenkrat. Tu moramo omeniti mo¢an vpliv, ki ga
ima Sport na danaSnjo druzbo. Vpliv se ne kaze samo na lokalni ravni, ampak tudi na
mednarodni. Sport lahko uporabljamo na razli¢ne nagine. Od &loveka je odvisno, kako bo
Sport koristil 0z. izkoristil. Po eni strani lahko Sport sluZi oz. predstavlja mo¢ posameznika,
ekipe in enotnost, po drugi pa izkazovanje svoje premoci v primerjavi z drugimi nacijami.
Sport je bil v preteklosti velikokrat uporabljen za izkazovanje sovraznih nacionalisti¢nih

custev (Pisk, 2006).
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1.5.1 ZAKONSKA OPREDELITEV SPORTNIH PRIREDITEV

Javni shod je vsako organizirano zbiranje oseb zaradi izraZzanja mnen;j in stali$¢ o vprasanjih
javnega ali skupnega pomena na prostem ali v zaprtem prostoru, kjer je dostop dovoljen

vsakomur.

Javna prireditev je vsako organizirano zbiranje oseb zaradiizvajanja kulturne, Sportne,
zabavne, izobrazevalne, verske ali druge aktivnosti tako, da je udelezba brezpogojno ali pod
dolo¢enimi pogoji dovoljena vsakomur (Javni shodi in javne prireditve — ministrstvo za

notranje zadeve, 2012).

2. ¢len v zakonu o javnih shodih in prireditvah dolo¢a, da ima vsakdo ima pravico
organizirati javne shode in javne prireditve in se jih udeleZevati. Nikomur ni dopustno
preprecevati udelezbe na javnem shodu ali javni prireditvi, razen v primerih, ki jih doloc¢a ta

zakon.

Sportne prireditve so organizirane na $portnih prizori$¢ih, ki se razlikujejo glede na vrsto in
obseg Sportnega dogodka, pomembnost $portne prireditve, Stevilo gledalcev, organiziranost,
medijsko pokritost, itd. Vseeno pa velik del dogajanja okoli Sportne prireditve, predvsem kar
se ti¢e navijacev, ni skoncentriranih zgolj na $portno prizorisc¢e, ampak je pomaknjeno tudi v

bliZnjo oziroma bolj oddaljeno okolico Sportnih objektov.

Dogajanje na Sportnih prireditvah lahko strnemo v doloCen Casovni okvir, ki zajema po vrsti:

e zbiranje - navijaci se zbirajo pred tekmo na dolocenih krajih
e pot do stadiona

e vstop v stadion

e navijanje pred in med tekmo

e odhod iz stadiona

¢ dogajanje na ulicah
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1.6 NAVIJACI

Eden najpomembne;jsih sestavnih delov Sporta in Sportnih prireditev so zagotovo navijaci. V
SirSem smislu je Sportna publika skupnost vseh ljudi, ki jih druzi ve¢inoma trajen interes za

doloceno Sportno panogo (Plesec in Doupona, 2002).

Vloga gledalca v Sportu je zelo zanimiva. Hiter pregled zgodovine nam pove, da so bili
tekmovalni Sporti Ze od ¢asov starih Rimljanov in Grkov vedno izredno zanimivi za pasivne
obiskovalce, ki so si bitke, Sportne igre in cirkuse ogledovali od dale¢. Moderne Sportne
dvorane in stadioni so vsi podobni starim anti¢nim stadionom in arenam. Glavni "oder", kjer
se dogodek odvija, je vedno obdan s tribunami, namenjenim gledalcem. V danasnjem,
sodobnem svetu, in z vsemi tehnoloSkimi napredki, pa je modernemu gledalcu $e lazje slediti
Sportnim prireditvam, zato je razvidno tudi vedno vecje zanimanje za Sportne dogodke. Tu
imamo predvsem v mislih televizijo, ki je eden izmed glavnih medijev, preko katerega se
ljudje odlocajo za ogled Sportne prireditve, a tu ni za zanemariti vpliva radia in tiska (Pori,
2009).

Vsaka tekma ima svojo posebno zgodbo, katero piseta tako igralec, kot gledalec. Pri navijacih
je prisotna mocna Custvena komponenta, Ki igra odlocilno vlogo pri dozivljanju tekme. Ta
Custva gledalci med tekmo izrazajo navzven, kar vpliva posredno tudi na $portnike. Tako se
tvori neka nevidna vez, ki zdruzuje gledalce in $portnike in daje tekmi poseben car. Vloga
gledalca je pomemben del Sportnega dogodka. Komunikacija je obojestranska, od gledalca do
igralca/ev in obratno. En ne more obstajati brez drugega (Mehus, 2005).

Pomembno vlogo igrajo tudi navija¢i, ki prireditve spremljajo preko televizije in drugih
medijev. Igralci namre¢ vedo, da jih preko kamer, interneta, radia, ipd. spremlja veliko
navijadev in jih noGejo razocarati. Mediji lahko igrajo veliko vlogo Ze pred samo tekmo. Ce
sam dogodek predstavijo na pravi nacin, ustvarijo pri gledalcih Se mocnejsa Custva in

poskrbijo, da so gledalci Se bolj vpeti v dogajanje.
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1.7 CILJI IN HIPOTEZE

Cilj diplomske naloge je ugotoviti, kateri so glavni motivi, ki nas vodijo k odlocitvi za obisk
Sportne prireditve in v kakSni meri vpliva zunanje okolje na nase odlo¢itve. Zanimalo me je

tudi, kako pogosto spremljajo prireditve preko razli¢nih medijev.

1. Hol: Motivi vpliva kulturnega pomena Sporta ne vplivajo na odlo¢itev za obisk
Sportne prireditve.

2. Ho2: Mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, se ne razlikujejo
glede na spol.
Ho3: Ni razlik v motivih za spremljanje Sportnih prireditev med moskimi in Zenskami.

4. Ho4: Ni razlik v motivih za spremljanje $portnih prireditev glede na regijo.

5. H5: Mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, se razlikujejo glede
na regijo.

6. Hob: Motivi ogleda Sportne prireditve se ne razlikujejo glede na smer Studija.

7. Ho7: Mediji, preko katerih Studentje spremljajo $portne prireditve, se ne razlikujejo

glede na smer $tudija.
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2. METODA

a) PREIZKUSANCI

Vzorec sestavljajo Studentje prvih in drugih letnikov Fakultete za Sport. V vzorec so bili zajeti
Studentje, ki so se usmerili v Kkineziologijo, S$portno treniranje in Sportno vzgojo. Na

vprasalnik je odgovorilo 110 oseb.

Kot lahko vidimo v Tabeli 2, je v raziskavi sodelovalo 67 moskih (60,9 %) in 43 Zensk (39,1
%). Njihova starost se giblje od 19 do 24 let, povprecno 21,2 let (glej Tabelo 1).

Tabela 1

Starost anketirancev

STAROST §t. anketirancev §t. anketirancev v %
19 3 2,7
20 36 32,7
21 28 25,5
22 21 19,1
23 15 13,6
24 7 6,4
Skupaj 110 100

V Tabeli 1 je prikazana starost udeleZencev. Iz nje je razvidno, da je bilo najvecje stevilo (36)

anketirancev starih 20 let, najmanj (3) pa 19 let.

Tabela 2
Spol anketirancev

SPOL §t. anketirancev  §t. anketirancev v %
Moski 67 60,9
Zenske 43 39,1
Skupaj 110 100
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V Tabeli 2 je prikazano Stevilo anketirancev glede na spol. 1z nje je razvidno, da je v

raziskavi sodelovalo 110 ljudi, od tega 67 moskih in 43 Zensk.

Tabela 3

Smer Studija anketirancev

Smer Studija §t. anketirancev
Sportno treniranje 18
Sportna vzgoja 61
Kineziologija 31
Skupaj 110

V Tabeli 3 je prikazano Stevilo anketirancev glede na smer Studija, ki ga obiskujejo. 1z nje je
razvidno, da je v raziskavi sodelovalo 18 $tudentov, ki so se usmerili v “Sportno treniranje”,
61 Studentov, ki so se usmerili v “Sportno vzgojo” in 31 Studentov, ki so se usmerili v

“kineziologijo”.

Tabela 4

Regija iz katere prihajajo anketiranci

Regija §t. anketirancev
Osrednja SLO 24
Primorska 14
Stajerska 46
Dolenjska 13
Gorenjska 13
Skupaj 110

V Tabeli 4 je prikazano Stevilo anketirancev glede na regijo iz katere prihajajo. 1z nje je
razvidno, da je v raziskavi sodelovalo 24 Studentov iz osrednje Slovenije, 14 Studentov iz
Primorske, 46 studentov iz Stajerske, 13 $tudentov iz Dolenjske in 13 §tudentov iz Gorenjske

regije.
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b) PRIPOMOCKI

V raziskavi smo uporabili anketni vpraSalnik sestavljen iz 31 vprasanj, od katerih se prvih 25
nanasa na motive, ostalih Sest pa na medije. Vprasalnik je sestavljen iz vprasanj zaprtega tipa
in vsebuje 5-stopenjsko kvalitativno lestvico, kjer je 1 — sploh ne velja zame, 5 - popolnoma

velja zame.
Vprasalnik zajema naslednje spremenljivke:

e spol

e leto rojstva

e regija bivanja
e letnik Studija
e drzavljanstvo
e smer Studija

e status Studenta (redni/izredni)

c) POSTOPEK

Anketni vpraSalnik je bil sestavljen v programu Microsoft Word. Natisnili smo jih in razdelili
Studentom med predavanjem. VpraSalnike so vsi oddali na en kup, nepodpisane, tako so bili

podatki popolnoma anonimni. Anketiranje je potekalo 1. maja 2011.

Podatke, ki smo jih dobili s pomocjo ankete, smo obdelali s pomocjo Microsoft Excela in

programa SPSS (Statistical Package for the Social Science).
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3. REZULTATI Z RAZPRAVO

3.1 PREGLED MOTIVOV IN REZULTATI ANKETE

Tabela 5

Vrstni red odgovorov anketirancev glede na pomembnost motivov za spremljanje Sportnih

prireditev

MOTIVI M SD
Osebna priljubljenost Sporta 4,26 0,84
Atraktivnost Sporta 4,26 0,84
Uzitek 4,24 0,78
Zabava 4,15 0,95
Aktivno delovanje v Sportu 3,95 1,00
Uspehi slovenskih $portnikov 3,95 0,98
Nacionalni pomen Sporta 3,78 1,09
Zanimanje za doseZek 3,78 0,83
Navijanje za klub ali posameznika 3,75 1,20
Uspeh utrjuje samozavest 3,72 1,18
Koristen nacin preZivljanja prostega ¢asa 3,71 1,18
Dinamiénost Sporta 3,66 0,97
Tekmovalnost. borbenost. boj za zmago 3,66 1,05
Lastno aktivno sodelovanje v Sportni prireditvi 3,51 1,15
Uspehi pomagajo premagovati tezave 3,45 1,21
Nepredvidljivost Sportnega rezultata 3,3 0,99
Element splo$ne kulture 3,25 1,01
Medijska odmevnost 3,15 1,06
Estetski videz 3,11 1,17
Poznavanje Zivljenja Sportnikov 2,99 1,13
Nepoznanost Sportne panoge 2,76 0,95
Veliko prostega ¢asa 2,66 1,09
Dejstvo, da Sport spremlja vefina 2,49 1,09
Gledanje zadovolji potrebo po Sportni dejavnosti 2,09 1,10
Posameznik nima drugega dela 1,79 0,91

V Tabeli 5 so prikazani rezultati anketnega vprasalnika. V njej so motivi razporejeni glede na
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pomembnost, ki so jim jo pripisali Studentje Fakultete za Sport. Najvisje so motivi, ki jim
Studentje pripisujejo najvecjo pomembnost. Pri pregledu tabele vidimo, da imamo kar Stiri
motive s povpre¢no vrednostjo nad $tiri in kar 22 motivov s povprecno vrednost vecjo od

polovicne.

Motive, ki jih Studentje Fakultete za Sport uvr$¢ajo med najpomembnejSe so: “osebna
priljubljenost Sporta”, “atraktivnost Sporta”, “uzitek” in “zabava”. Motivi, ki imajo najmanj
vpliva pa so: “posameznik nima drugega dela”, “gledanje zadovolji potrebo po Sportni

dejavnosti”, “dejstvo, da Sport spremlja vecina”.

Ce pogledamo sorodne raziskave na to temo, lahko ugotovimo, da so si rezultati zelo
podobni. Jereb idr. (2010) so v podobni raziskavi, kjer so analizirali motive §tudentov in
Studentk Pedagoske fakultete v Bihacu, oddelka za Sport, pri§li do podobnih rezultatov. Tudi
Studentom Pedagoske fakultete, oddelka za Sport v Bihacu, namre¢ motivi kot so: “uzitek”,
“osebna priljubljenost $porta”, “zabava”, “tekmovalnost”, “borbenost”, “boj za zmago” in
“atraktivnost S$porta” najve¢ pomenijo. Podobno raziskavo sta na Slovenskem podrocju
opravila tudi Podmenik in Pori (2009), kjer sta ugotavljali motive Studentov Fakultete za
Sport za udelezevanje na Sportnih prireditvah v Sloveniji. Tudi Podmenik in Pori (2009) sta
prisli do podobnih rezultatov. V njuni raziskavi so namre¢ Studentje prisodili najvisje
vrednosti motivom “osebna priljubljenost Sporta”, “uzitek”, “zabava” in “lastno aktivno
sodelovanje v §portu”. Vrstni red je v vseh raziskavah malenkost drugacen, v glavnem pa so
si rezultati kar podobni. Po mnenju Podmenik in Pori (2009) so zgoraj omenjeni motivi na
visokem mestu predvsem zaradi tega, ker so anketiranci ze vse zivljenje povezani z Sportom.
Izjava, da gre za osebno priljubljenost Sporta, daje anketirancu moznost, da pokaze ljubezen
do $porta (Pori idr., 2009). Studentje Fakultete za $port so na prva mesta uvricali predvsem
motive, ki izhajajo iz notranje Zelje in ljubezni do Sporta. Vsi glavni motivi odraZajo njihov

osebni odnos do Sporta.

Podobno raziskavo so opravili Skender idr. (2010) in prisli do podobnih ugotovitev. V svoji
raziskavi so anketirali 85 studentov Pedagoske fakultete v Bosni in Hercegovini. Anketirance
so prosili, naj ocenijo pomembnost 24 motivov za spremljanje Sportnih prireditev glede na
lestvico od 1 do 5, pri ¢emer je 5 - velja zame in 1 - ne velja zame. Izkazalo se je, da so tudi v

njihovi raziskavi motivom “uzitka”, “atraktivnost Sporta” in “zabava” anketiranci pripisovali
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najvecjo pomembnost.

Motiva, kot sta “uzitek”, ki so mu nasi anketiranci prisodili povpre¢no vrednost 4,24 (+0,84)
in “zabava”, ki so mu nas$i anketiranci prisodili povpre¢no vrednost 4,15 (+0,95), spadata
med glavne zunanje motive, zato ni ¢udno, da so jim tudi v nas$i raziskavi Studentje prisodili
tako visoke ocene. Sportni dogodki so zelo tesno povezani S ¢ustvenimi vrednotami in

posledi¢no igrajo veliko vlogo v zZivljenju gledalcev (Pons idr., 2006).

Sport lahko definiramo kot igro, igramo pa se vedno s primarnim namenom, da bi se
zabavali, ob tem uzivali in se sprosc¢ali. Uzitek in zabava sta zato tesno povezana S $portom in

gresta z roko v roki.

Zanimivo je, da se ljudje zaradi istih razlogov odlocajo tudi za aktivno udelezbo na Sportnih
prireditvah. Kajtna in Tusak (2005) v svoji raziskavi na podlagi analiziranih mnenj
rekreativnih Sportnikov ugotavljata, da so uzitek, veselje, zadovoljstvo, sprostitev, razvedrilo

in druzenje, imperativ Sportne rekreacije.

Motivu “atraktivnost $porta”, so anketiranci prisodili visoko povpre¢no vrednost 4,26
(£0,84). Tudi pri motivu “atraktivnost Sporta” gre za neke vrsto izrazanja ljubezni do Sporta.
Anketiranci, ki so v naSem primeru Sportniki, imajo tako spet priloznost, da pokaZejo svojo
ljubezen do S$porta s podajanjem visoke ocene danemu motivu. Po drugi strani pa lahko
povezemo motiv “atraktivnost $porta” tudi z motivom “uzitek”. Zelo pomembno je, da je nek

Sport atraktiven, da se ob njem zabavamo, uzivamo in se posledi¢no sprostimo.

Na prvo mesto, pa so anketiranci postavili motiv “osebna priljubljenost Sporta”. Prisodili so
mu povprecno vrednost 4,26 (£0,84). Tu je bilo za pricakovati visoko uvrstitev danega motiva
ze zaradi preprostega razloga, ker so vsi anketiranci Studentje Fakultete za Sport in Studija
verjetno ne bi izbrali, ¢e ne bi gojili ljubezni do Sporta. Podmenik in Pori (2009) v svoji
raziskavi ugotavljata, da Sport Studente Fakultete za Sport zadovoljuje in izpopolnjuje tako, da
ga imajo radi. Razlogi za spremljanje $porta izvirajo iz latentne narave. Sport je del njihovega

vsakdana, je obvezna Studijska dejavnost in ne le vsebina prostega Casa. Izjava, da gre za
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osebno priljubljenost Sporta, daje anketirancu moznost, da pokaze ljubezen do Sporta. Osebna
priljubljenost Sportnih prireditev je na prvem mestu tudi pri neselekcionirani slovenski
populaciji (Pori idr., 2009). Pori idr. (2009) pa so pri motivu “osebna priljubljenost Sporta”
podali tudi malce druga¢no interpretacijo visoke uvrstitve motiva. Oni so videli razlog tudi v
identifikaciji posameznika. Mehanizem identifikacije so razdelili na dva dela, enakost in
razli¢nost. Izjava “rad imam Sport”, Ki jo enacijo s slovensko verzijo “osebna priljubljenost
Sporta”, v tem primeru spada pod enakost. Ko c¢lovek spremlja mednarodno Sportno
prireditev, se vzpostavi kontekst, kjer nacionalno kar naenkrat postane pomembno. Tu se

lahko potem vzpostavlja nacionalna enakost.

Najmanj$o pomembnost so anketiranci pripisovali motivu: "Posameznik nima drugega dela"
(1,79, £091). Ce primerjamo nase rezultate z rezultati podobnih raziskav, vidimo, da so si
zelo podobni. Motiv “posameznik nima drugega dela” je namre¢ zasedel zadnje mesto, kot
najmanj pomemben motiv v raziskavah od Pori idr. (2009), v raziskavi od Podmenik in Pori
(2009) in raziskavi od Jereba idr. (2010).

Pri motivih, kot so “atraktivnost $porta” in “osebna priljubljenost $porta”, smo govorili o Zelji
po izkazovanju ljubezni do Sporta. Menimo, da gre pri motivu “posameznik nima drugega
dela” za podobno situacijo. V kolikor bi anketiranec namre¢ izrazil naklonjenost do danega
motiva, bi lahko namre¢ sklepali, da mu Sport ne pomeni veliko in da ga spremlja samo

takrat, ko res nima drugega dela.

Podobno lahko trdimo za motiv “gledanje zadovolji potrebo po S$portni dejavnosti”, ki je v
nasi raziskavi zasedel predzadnje mesto s povprecno vrednostjo 2,09 (£1.1). Glede na to, da
so nasi anketiranci Studentje Fakultete za Sport, je bil takSen rezultat pricakovan. Za Studente
Fakultete za Sport, kot aktivne udelezence v Sportu, vsekakor ni dovolj zgolj gledanje

Sportnih prireditev, ki nikakor ne zadovolji njihove potrebe po $portni dejavnosti.

Motiv “dejstvo, da Sport spremlja vecina” je bil uvrscen na 23. mesto v nasi raziskavi in ima
povprecno vrednost 2,49 (£1,09). Ljudem nikakor ni vSe¢ obcutek, da nekaj delajo, ker jim

druzba tako narekuje. Ker Zeli biti vsak svoj individuum in sam odlocati o svojih dejanjih, si
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je zelo tezko priznati, da se za nekaj odlo¢imo zaradi vpliva okolja, ljudi okoli nas. Pri danem
motivu gredo lahko za nizko oceno motiva zasluge neke vrste obrambnemu mehanizmu. S
tem, ko podamo slabo oceno motivu “dejstvo da Sport spremlja vec¢ina”, namre¢ lahko
trdimo, da se nikakor ne odlo¢imo za ogled Sportne prireditve zato, ker jo gledajo ljudje okoli

nas, ampak zato, ker smo se sami za to odlo¢ili.

Pricakovati je, da se bodo motivi za ogled Sportne prireditve razlikovali med razli¢nimi
kulturami in rasami. Hiter pregled sorodnih raziskav v tujini potrjuje to hipotezo. Armstrong
in Paretto Stratta (2004) sta namre¢ v svoji raziskavi ugotovila, da so gledalci ¢rne polti
veliko bolj motivirani kot gledalci z belo poltjo. Razlike so se kazale predvsem pri motivih
zabave, socialne atmosfere, posebne promocije. Najmoc¢nej$i motivi pri japonskih gledalcih
so bili v podobni raziskavi “dosezek™, “drama” in “zabava”, kar kaze na manjse kulturne
razlike med drzavami (Won J., Kitamura K., 2007).

3.2 Vpliv Kkulturnega pomena Sporta na odlocitev za ogled Sportne

prireditve

Kot smo Ze veckrat omenili, je ¢lovek socialno bitje, na katerega vsak trenutek vpliva veliko
dejavnikov, ki ga motivirajo na tak ali drugacen nacin. Lahko gre za konformizem, kjer se
vsak dan brez odpora podrejamo vecinskim oziroma vladajo¢im pravilom, normam in
pri¢akovanjem, ali za vpliv mnoZic, ki nas privlacijo in potegnejo vase zaradi njihove

spontanosti in zaradi moc¢nih Custev, ki jih spros¢ajo.

Motivacijsko skalo za Sportne navijaCe je najprej razvil Wann (1995) in vanjo vkljucil 8
faktorjev: pozitivni stres (eustress), zabava samozavest, estetika, pobeg iz vsakdana,
ekonomski dejavniki, pripadnost skupini in druzinske potrebe. Prve tri faktorje lahko
klasificiramo kot notranje motive, ostali motivi pa so motivi, ki nastajajo pod vplivom
zunanjega okolja (Wann, idr., 1999). Okolje torej igra veliko vlogo pri nasih odlo¢itvah, del

okolja pa so seveda vsi ljudje, ki v njem bivajo in kultura, ki jo skupaj ustvarjajo.
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Med 25 motivi, ki sem jih vkljucil v vprasalnik, je pet motivov, ki imajo v sebi bolj kulturno,
nacionalno noto. Zanimalo nas je, v koliksni meri ti motivi vplivajo na posameznika pri

odlocitvi za ogled Sportne prireditve.

Motivi, ki se navezujejo na kulturni pomen Sporta v anketnem vprasalniku, so:

e Uspeh slovenskih $portnikov
e Nacionalni pomen Sporta

e Element sploSne kulture

e Medijska odmevnost

e Dejstvo, da Sport spremlja vecina

Anketiranci so motiv “uspeha slovenskih $portnikov” v povpre¢ju ocenili z oceno 3,95.
Standardni odklon je 0,98. Ocena je visja od 2,5, tako da lahko zaklju¢imo, da je motiv

uspeha slovenskih Sportnikov pomemben in vpliva na odlocitev za obisk Sportne prireditve.

Anketiranci so motiv “nacionalnega pomena Sporta” v povpreéju ocenili z oceno 3,78.
Standardni odklon je 1,09. Ocena je visja od 2,5, tako da lahko zaklju¢imo, da je nacionalni

pomen Sporta pomemben motiv in vpliva na odlo€itev za obisk Sportne prireditve.

Anketiranci so motiv “elementa splosne kulture” v povpreéju ocenili z oceno 3,25.
Standardni odklon je 1,01. Ocena je vi§ja od 2,5, tako da lahko zaklju¢imo, da je element

splosne kulture pomemben motiv in vpliva na odloc€itev za obisk Sportne prireditve.

Anketiranci so motiv “medijske odmevnosti” v povpre¢ju ocenili z oceno 3,15. Standardni
odklon je 1,06. Ocena presega polovi¢no vrednost 2,5, zakljuéimo lahko, da je medijska

odmevnost pomemben motiv in vpliva na odloCitev za obisk Sportne prireditve.

Anketiranci so motiv “dejstvo, da Sport spremlja vecina” v povpre¢ju ocenili z oceno 2,49.
Standardni odklon je 1,09. Ocena je pod polovi¢no vrednostjo 2,5. Zaklju¢imo lahko, da je
dejstvo, da Sport spremlja ve€ina, nepomemben motiv in ne vpliva na odlocCitev za obisk

Sportne prireditve.
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Povprecje vseh petih motivov znasa 3,35, Kar je nad polovi¢no vrednostjo. Zaklju¢imo lahko,

da kulturni pomen S$porta igra pomembno vlogo pri odlo¢itvi za ogled Sportne prireditve.

Tabela 6

Pregled povprecnih ocen motivov zunanjega okolja

MOTIVI M SD
Uspehi slovenskih $portnikov 3,95 0,98
Nacionalni pomen Sporta 3,78 1,09
Element splosne kulture 325 1,01
Medijska odmevnost 3,15 1,06

Dejstvo, da Sport spremlja ve¢ina 2,49 1,09

Iz Tabele 6 je razvidno, da igrajo motivi kulturnega pomena Sporta veliko vlogo pri odlocitvi
za obisk Sportne prireditve. Vsem motivom, razen motivu "dejstvo, da Sport spremlja vecina”,

so Studentje pripisali visoko pomembnost.

Prvo hipotezo, lahko na podlagi dobljenih rezultatov potrdimo. Kulturni pomen $porta igra

vlogo pri odlocitvi za obisk Sportne prireditve.

To, da igra kulturni pomen Sporta veliko vlogo pri odloc¢itvah za ogled Sportne prireditve,

lahko razlagamo preko vpliva mnozic in medijev.

Kot smo zgoraj ze omenili, lahko na Cloveka deluje ve¢ faktorjev, ki vplivajo na njegove
odlocitve. Eden izmed teh so zagotovo mediji. Politi¢ni voditelji in druge vplivne osebe se
uveljavijo Sele skozi medije mnoZi¢nega komuniciranja. Eden izmed interesov vodilnih oseb,
je zagotovo grajenje nacionalne zavesti. DrZzava ho€e v ¢im vecji meri vplivati na medije, jih
kontrolirati in ustvarjati, oziroma podati gledalcu svojo sliko drzave, na katero je lahko

ponosen in s katero se lahko identificira.

Ule (2009) meni, da mediji dosezejo prenos doloCenih sugestij k posameznikom prav tako
uspesno ali Se bolj, kot se to dogaja z mnozi¢no sugestijo in posnemanjem v vidnih
mnozicah. Ljudje postajamo pripadnik mnoZice, ki je nevidna, ker je vseprisotna. MnozZica je
torej v nasem primeru Slovenija, majhna in mlada drzava, ki potrebuje poenotene ljudi z

obcutkom pripadnosti Sloveniji, saj lahko le tako poskrbi za svoj obstanek in ohranja
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kulturno dedis¢ino.

Kar nas povezuje je to, da imamo nek skupen interes. Ta skupen interes skupino
homogenizira, kar je pogoj za nastanek mnozice. V tej mnozici se pocutimo varne in imamo

obcutek da “pripadamo”, kar nam ogromno pomeni.

3.3 Mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, se ne

razlikujejo glede na spol

Tabela 7

Pregled medijev, preko katerih Studentje fakultete za Sport spremljajo Sportne prireditve,

glede na spol

MEDIJI Mogki Zenske  Sig.
M(SD) M(SD)
Televizija 4,23(x0,99) 4,57(x0,63) 0,05
Casopis  2,86(x1,01) 2,93(x1,11) 0,74
Zivo 3,39(1,06) 3,4(x1,08) 0,95
Internet  4,19(x0,85) 3,6(x1,31) 0,01
Teletekst  2,67(x1,42) 2,02(x1,02) 0,01
Radio 2,14(+0,91) 2,57(x0,97) 0,02

Pricakovati je, da glede na spol ne bo razlik pri uporabi medijev, preko katerih Studentje

spremljajo Sportne prireditve.

V Tabeli 7 lahko vidimo kolik§no pomembnost pripisujejo dolo¢enim medijem Zenske in

kolik§no moski. Kot je opazno iz Tabele 11, je opaznih kar nekaj razlik glede na spol.

Povprecna vrednost uporabe interneta je pri Zenskah 3,6 (SD, £1,13), pri moskih pa 4,19 (SD,
+0,85). Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili, da se variance

vzorénih skupin statisticno pomembno razlikujejo (o <0,05). Moski se torej za ogled oziroma
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spremljanje Sportnega dogodka v ve¢ji meri odlocajo za internet kot Zenske.

Povpre¢na vrednost uporabe teleteksta je pri zenskah 2,02 (SD, +1,02), pri moskih pa 2,67
(SD, £1,42). Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili, da se variance
vzor¢nih skupin statisticno pomembno razlikujejo (o <0,05). Moski se torej za ogled oziroma

spremljanje Sportnega dogodka v vecji meri odlocajo za teletekst kot zenske.

Povprec¢na vrednost uporabe radia je pri Zenskah 2,57 (SD, +0,97), pri moskih pa 2,14 (SD,
+0,91). Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili, da se variance
vzorénih skupin statistit(no pomembno razlikujejo (o <0,05). Zenske se torej za ogled

oziroma spremljanje Sportnega dogodka v vecji meri odloc¢ajo za radio kot moski.

Pri pregledu rezultatov se je izkazalo, da igra spol kar veliko vlogo pri odlocitvi preko katerih
medijev se bo Sportno prireditev spremljalo. Do statisticno pomembnega odstopanja je prislo

pri treh medijih.

Drugo hipotezo, da se mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, ne
razlikujejo glede na spol, lahko zavrnemo, saj je prislo do vecjih, statisticno pomembnih

razlik pri treh od petih motivih.

Eden izmed razlogov za to, da moski v ve¢ji meri uporabljajo internet za spremljanje $portnih
prireditev kot Zenske, je morda ta, da ve¢ moskih na mesecni bazi uporablja internet. V
raziskavi Navade slovenskih spletnih uporabnikov (2009), kjer so spremljali navade
uporabnikov interneta, so namre¢ ugotovili, da moski uporabljajo internet v ve¢ji meri kot

zenske. Med uporabniki interneta je bilo 53 % moskih in 47 % zensk.

Eden izmed razlogov za to, da se za ogled Sportne prireditve preko interneta odloca vec
moskih, je morda tudi ta, da so Sporti, ki jih je mozno spremljati v zivo preko interneta bolj
atraktivni za moske kot za zenske. To so Sporti kot so moski nogomet, ameriski nogomet,

rugby, ipd.

Pri uporabi teleteksta pridemo do zanimivega rezultata. Pri obdelavi podatkov smo namrec¢

ugotovili, da se spremljanja Sportnih prireditev preko televizije v vecji meri posluzujejo
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zenske, vendar pa preko teleteksta spremlja Sportne prireditve ve¢ moskih. Morda gre tu
zopet za problem atraktivnosti Sportov oziroma rezultatov, ki so dostopni na teletekstu. Na
teletekstu se v ve¢ji meri namre¢ spremlja rezultate nogometnih tekem, avtomobilisti¢nih

dirk, ipd. kar zna biti bolj atraktivno za mosko populacijo.

Zanimivo je, da se v vecini raziskav pokaze, da radio v vecji meri poslusajo moski. Raziskava
How America Listens to Public Radio (2011), je pokazala, da je kar 54 % poslusalcev radia
moskega spola in 46 % Zensk Zanimivo je torej, da smo pri nasi raziskavi ugotovili, da se za
spremljanje Sportnih prireditev preko radia v veéji meri odlocajo Zenske. Tu je treba
poudariti, da smo mi sprasevali konkretno za spremljanje $portnih prireditev. Mozno je torej,
da se moski enostavno raje posluzujejo spremljanja Sportnih prireditev preko drugih medijev

in se zato ne odlocajo za spremljanje preko radia.
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3.4 Ni razlik v motivih za spremljanje Sportnih prireditev glede na spol

Tabela 8

Pregled motivov za spremljanje sportnih prireditev glede na spol

MOTIVI

Osebna priljubljenost Sporta
Atraktivnost Sporta

Uzitek

Zabava

Aktivno delovanje v Sportu

Uspehi slovenskih Sportnikov
Nacionalni pomen §porta

Zanimanje za doseZek

Navijanje za klub ali posameznika
Uspeh utrjuje samozavest

Koristen nacin prezivljanja prostega ¢asa
Dinami¢nost Sporta

Tekmovalnost, borbenost, boj za zmago
Lastno aktivno sodelovanje na prireditvi
Uspehi pomagajo premagovati tezave
Nepredvidljivost Sportnega rezultata
Element splo$ne kulture

Medijska odmevnost

Estetski videz

Poznavanje Zivljenja Sportnikov
Nepoznanost Sportne panoge

Veliko prostega ¢asa

Dejstvo, da Sport spremlja vefina

Gledanje zadovolji potrebo po Sportni dejavnosti

Posameznik nima drugega dela

Iz Tabele 8 je razvidno da so moski na splosno pripisovali vecji pomen motivom kot zenske.

Moski
M(SD)
4,19(x0,76)
4,21(+0,85)
4,15(£0,93)
3,84(+1,01)
4,36(+0,87)
3,72(x1,14)
3,71(x0,91)
2,18(x1,07)
3,3(x0,95)
4,03(x0,92)
3,64(x1,17)
3,55(+1,13)
3,88(x1,01)
3,76(x1,13)
3,78(0,79)
3,7(x1,22)
3,3(x1,24)
3,15(+1,00)
2,94(+1,15)
3,16(+1,07)
3,03(+1,09)
2,91(+0,93)
2,67(+1,11)
2,34(x0,95)
1,76(x0,87)

Zenske
M(SD)
4,3(+0,80)
4,35(+0,84)
4,16(1,00)
3,4(x1,07)
4,12(+0,79)
3,97(+1,15)
3,58(+1,07)
1,95(x1,15)
3,3(+1,06)
3,84(+1,11)
3,84(+1,19)
3,47(+1,20)
4,07(+0,92)
3,81(+1,03)
3,79(0,89)
3,72(+1,12)
3,7(+1,12)
3,42(+1,01)
3,37(+1,16)
3,14(+1,06)
2.93(+1,20)
2 53(+0,94)
2 .65(+1,07)
2.72(+1,26)
1,84(0,97)

Pom (t)

0,48
0,40
0,94
0,03
0,14
0,75
0,50
0,29
0,98
0,33
0,39
0,72
0,32
0,81
0,93
0,93
0,09
0,17
0,06
0,91
0,65
0,04
0,92
0,08
0,67

Vecje razlike je opaziti samo pri motivu “zabave” in motivu “veliko prostega ¢asa”.



Pricakovati je, da se motivi, ki vplivajo na odloCitev o obisku Sportne prireditve, ne bodo

razlikovali glede na spol.

Izkazalo se je, da pride do vecjega statisticno pomembnega odstopanja med spoloma le pri

dveh motivih. To sta motiva “zabave” in motiv “veliko prostega ¢asa”.

Povpre¢na vrednost motiva “zabave” je pri moskih 3,84 (SD, £1,01); pri zenskah pa 3,40
(SD, £1,07). Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili, da se variance
vzor¢nih skupin statisticno pomembno razlikujejo (a <0,05). Pri odlocitvah za obisk Sportne

prireditve igra torej motiv zabave pri moski populaciji vecjo vlogo kot pri Zenski.

Povpre¢na vrednost motiva "veliko prostega Casa" je pri moskih 2,91 (SD, £0,93); pri
zenskah pa 2,53 (SD, £0,94). Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili,
da se variance vzorénih skupin statisti¢cno pomembno razlikujejo (a <0,05). Pri odloc¢itvah za
obisk Sportne prireditve igra torej motiv “nepoznanost Sportne panoge” pri moski populaciji

vecjo vlogo kot pri zenski.

Ko govorimo o moskih in Zenskah vrednotah, si lahko pomagamo z Muskovo (1993)
razdelitvijo vrednot glede na spol. Musek trdi, da Zenskam ve¢ pomenijo apolonske vrednote,
kot so prosti Cas, resnica, zasebnost, upanje in nesebicnost, pri moskih pa se v vecji meri
pojavljajo motivi, kot so zadovoljstvo, izboljsanje, zdravje, seks, denar, zunanji zgled. Te so

klasificirane kot hedonisti¢ne vrednote.

Poleg tega kaze Studija tudi, da moske v vecji meri motivirajo pozitivni stres (eustress),
samopodoba, ekonomi¢ni in estetski motivi, medtem ko so pri zenskah glavni motivi

druzinske potrebe in skrb za zdravje (Pori, 2009).

Pri pregledu rezultatov nasega anketnega vprasalnika, lahko zgornje trditve potrdimo. Razlike
so se namre¢ pokazale le pri motivu “zabave” in pri motivu “veliko prostega casa”, katerima

so moski pripisali vecjo vrednost. Oba motiva spadata pod hedonisti¢ne motive.

Zanimivo je, da je pri raziskavi istega tipa, ki so jo opravili Pori idr. (2009), prislo do malce
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drugacnih rezultatov. V njihovem primeru je priSlo do opaznih, statisticno pomembnih razlik
pri skoraj vseh motivih. Raziskave so v njthovem primeru pokazale, da so moski pripisovali
vecini motivov veliko vecje vrednosti. Razliko med spoloma razlagajo z naravnimi in
bioloskimi razlikami med moskimi in Zzenskami. Socializacija in vedenjske znacilnosti
(moska vloga, zenska vloga) bi lahko bile razlog za dobljen rezultat. Spremljanje Sportnih

dogodkov se po vsej verjetnosti Se vedno spremlja kot moskost.

Omenjene razlike pri rezultatih motivov med naso raziskavo in raziskavo, ki so jo opravili
Pori idr. (2009), lahko pripisSemo predvsem razlikam med preizkusanci. V raziskavi, ki so jo
opravili Pori idr, (2009), so namre¢ izbrali naklju¢ne preizkusance, medtem ko so bili nasi
preizkusanci izklju¢no samo Studentje Fakultete za Sport. Tu gre ze v izhodiscu za ljudi z
enakim interesom in ljubeznijo do Sporta, ne glede na spol. V tej “selekciji” so torej ljudje z

istega podrocja tako da je logi¢no, da razlike med spoloma ne bodo tako velike.

Tretjo hipotezo, ki trdi, da se motivi za ogled Sportne prireditve razlikujejo glede na spol,
zavrnemo, saj so rezultati pokazali, da so bile ocitne razlike le pri motivih “zabave” in motivu
“veliko prostega Casa”, pri ostalth motivih pa so bile razlike premajhne in posledi¢no

statistiéno nepomembne.
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3.5 Motivi ogleda Sportne prireditve se ne razlikujejo glede na regijo

Tabela 9

Pregled motivov za spremljanje Sportnih prireditev glede na regijo

MOTIVI

Osebna priljubljenost Sporta
Atraktivnost §porta

Uzitek

Zabava

Aktivno delovanje v §portu

Uspehi slovenskih $portnikov
Nacionalni pomen Sporta

Zanimanje za doseZek

Navijanje za klub ali posameznika
Uspeh utrjuje samozavest

Koristen nacin prezivljanja prostega ¢asa
Dinami¢nost Sporta

Tekmovalnost, borbenost, boj za zmago
Lastno aktivno sodelovanje na prireditvi
Uspehi pomagajo premagovati tezave
Nepredvidljivost $portnega rezultata
Element splosne kulture

Medijska odmevnost

Estetski videz

Poznavanje Zivljenja Sportnikov
Nepoznanost §portne panoge

Veliko prostega ¢asa

Dejstvo, da $port spremlja vedina
Gledanje zadovolji potrebo po Sportni dejavnosti

Posameznik nima drugega dela

Osrednja Primorska Stajerska

SLO
M(SD)
4,21(0,88)
4,29(1,00)
4,29(0,81)
3,75(1,03)
4,04(+1,00)
3,96(1,33)
3,63(1,06)
1,92(+1,10)
3,38(1,14)
3,92(x0,97)
3,33(1,20)
3,5(x1,29)
3,79(1,06)
3,71(1,20)
3,63(1,10)
3,42(+1,32)
3,29(x1,16)
3,17(+1,01)
3.21(+1,32)
3,08(x1,21)
2,92(1,14)
3,04(x0,91)
2,54(1,25)
2,79(1,18)
2,04(x1,09)

M(SD)

4,29(x0,73)
3,93(+1,00)
4,36(0,75)
3,71(x0,91)
4,5(0,65)
3,29(+1,44)
3,71(x0,91)
1,64(0,84)
3,64(0,63)
4,14(0,95)
3,79(1,48)
3,79(x1,25)
4,21(+0,80)
4,14(£0,77)
3,93(+0,83)
3,71(1,49)
3,43(1,60)
3,36(1,39)
3,86(x1,10)
3.21(+1,12)
2,71(0,99)
2,79(1,19)
2,57(+1,16)
2,43(x1,16)
1,71(1,12)

M(SD)

4,2(+0,78)
4,28(0,78)
4,17(0,95)
3,78(1,03)
4,28(0,83)
3,72(1,15)
3,64(x0,91
2,16(1,11)
3,26(+1,04)
4,04(x0,97)
3,76(1,13)
3,6(+1,01)
4(+0,95)
3,63(x1,10)
3,83(0,80)
3,83(x1,14)
3,57(1,15)
3,2(+0,96)
2,83(1,00)
3,24(+0,87)
3,13(x1,13)
2,54(+0,89)
2,67(1,06)
2,46(1,07)
1,7(20,92)

Dolenska
M(SD)

4,38(20,65)
4,54(0,66)
4,15(+0,99)
3,38(1,39)
4,15(0,90)
4,31(20,86)
3,31(x1,25)
2,15(+1,35)
3,23(+1,09)
3,15(1,14)
3,77(+1,09)
2,77(x1,17)
4(+1,00)
3,92(1,26)
3,92(0,64)
3,77(x1,01)
3,54(0,97)
3,38(1,04)
3,08(x1,32)
3,15(1,46)
3,23(+1,42)
2,77(x0,93)
2,31(0,86)
2,08(x1,19)
1,77(0,83)

Gorenjska
M(SD)

4,23(+0,83)
4,23(+0,73)
3,62(1,26)
3,31(0,95)
4,46(:0,66)
3,38(0,96)
4,08(0,76)
2,62(0,96)
3(x0,71)
4,31(20,75)
4,15(0,99)
3,69(x1,11)
3,77(x1,09)
3,92(0,95)
3,62(x0,51)
3,77(x0,83)
3,31(1,38)
3,38(x0,77)
3,15(1,14)
2,92(1,14)
2,69(0,95)
3(x0,91)
3,31(0,86)
2,54(0,78)
1,77(0,83)

Sig.

0,96
0,46
0,26
053
0,45
014
0,39
0,20
0,54
0,03
035
0,15
0,70
057
0,68
0,74
0,90
0,93
0,07
0,90
0,54
0,25
017
0,44
0,66

Kot je razvidno v Tabeli 9, so si regije kar enotne glede motivov za udelezbo na Sportnih

prireditvah. Ve¢ja, statistiécno pomembna odstopanja so opazna le pri motivu "uspeh utrjuje

samozavest".

Povpre¢na vrednost motiva "uspeh utrjuje samozavest" je pri anketirancih iz osrednje
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Slovenije 3,92; pri Primorcih, 4,14, pri Stajercih 4,04, pri Dolenjcih najmanj, 3,15, pri
Gorenjcih pa 4,31. Pri testu enofaktorske analize varianc (ANOVA) smo ugotovili, da se
variance vzorénih skupin statistiéno pomembno razlikujejo (o <0,05). Pri odlo¢itvah za obisk
Sportne prireditve igra motiv “uspeh utrjuje samozavest” pri Dolenjcih malenkost manj$o

vlogo kot pri anketirancih iz ostalih regij.

Na splosno pa se je pri pregledu rezultatov izkazalo, da lokacija bivanja ne igra vecje vloge
pri motivih za odlocanje za ogled S$portne prireditve. Pri vecini motivov so si bile namrec¢
regije zelo enotne in ni prislo do veéjega, statisticno pomembnega odstopanja. To lahko

pripisSemo tudi velikosti nase drzave.

Kot je bilo pri¢akovati, so si bile regije najbolj enotne pri motivu uzitka, do najvecjega
odstopanja pa je prislo pri motivu "dejstvo, da Sport spremlja ve¢ina”, ki so mu Gorenjci
pripisali malenkost ve¢jo pomembnost, “dinami¢nost Sporta”, Kjer je razvidno, da Dolenjcem
motiv ni tako pomemben kot ostalim regijam, “uspeh slovenskih Sportnikov”, kjer so
Dolenjci pripisovali motivu ve¢ji pomen kot ostale regije in motiv “estetski videz”, kjer so
Stajerci pripisovali manjso pomembnost motivu kot ostale regije. Vsa zgoraj omenjena

odstopanja, so, kot smo Ze zgoraj omenili premajhna, da bi bila statisticno pomembna.

Na podlagi ugotovljenih rezultatov lahko cetrto hipotezo, da se motivi za ogled Sportne

prireditve ne razlikujejo glede na regijo, potrdimo.
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3.6 Mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, se ne

razlikujejo glede na regijo

Tabela 10

Pregled medijev, preko katerih Studentje fakultete za Sport spremljajo Sportne prireditve,

glede na regijo

MEDIJI  OsrednjaSLO Primorska Stajerska  Dolenska  Gorenjska  Sig.
M(SD) M(SD) M(SD) M(SD) M(SD)
Televizija  4,26(x0,96)  4,71(x0,61) 4,32(x0,86) 4,54(+0,66) 4,17(x1,19) 0,44
Casopis 2,74(x0,86 2,71(£1,20) 3,07(x1,02) 2,85(+1,28) 2,75(x1,05) 0,67
Zivo 3,43(+1,08 3,93(x1,00) 3,2(x1,07) 3,69(x1,18) 3,08(+0,79) 0,14
Internet 3,61(x1,23)  3,57(x0,65) 4,11(x0,99) 4(x1,35) 4,42(+1,08) 0,13
Teletekst 1,74(x0,92) 2,5(x1,16) 2,7(x1,41) 2,46(x1,45) 2,5(x1,31) 0,07
Radio 2,13(x0,92 2,86(+1,01) 2,25(+0,89) 2,31(+0,86) 2,25(+1,06) 0,22

Iz Tabele 10 je razvidno, da so regije kar enotne pri izbiri medijev, preko katerih spremljajo
Sportne prireditve. Tako kot pri motivih, tudi pri pregledu medijev, preko katerih spremljajo
Studentje Sportne prireditve, nismo zasledili ve¢jih odstopanj. Kot vidimo, med mediji v vseh

regijah prevladuje televizija, sledita ji internet in ogled tekme v Zivo.

Do manjSe, sicer statisticno nepomembnega, a zanimivega odstopanja je priSlo pri
spremljanju prireditev preko teleteksta. Studentje iz osrednje Slovenije so teletekstu pripisali
manj$o pomembnost, kar morda nakazuje na vecéjo razvitost osrednje Slovenije in lazjo

dostopnost do spletnih medijev.

Tudi pri tej hipotezi lahko sklepamo, da je Slovenija geografsko gledano premajhna, da bi

bile opazne vecje razlike med mediji.

Na podlagi pridobljenih rezultatov lahko peto hipotezo, da se mediji, preko katerih Studentje

spremljajo Sportne prireditve, ne razlikujejo glede na regijo, potrdimo.
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3.7 Motivi ogleda Sportne prireditve se ne razlikujejo, glede na smer Studija

Tabela 11

Pregled motivov, preko katerih Studentje fakultete za Sport spremljajo Sportne prireditve,

glede na smer Studija

MOTIVI

Osebna priljubljenost Sporta
Atraktivnost Sporta

Uzitek

Zabava

Aktivno delovanje v Sportu

Uspehi slovenskih $portnikov
Nacionalni pomen Sporta

Zanimanje za doseZek

Navijanje za klub ali posameznika
Uspeh utrjuje samozavest

Koristen nacin prezivljanja prostega casa
Dinami¢nost $porta

Tekmovalnost, borbenost, boj za zmago
Lastno aktivno sodelovanje na prireditvi
Uspehi pomagajo premagovati tezave
Nepredvidljivost Sportnega rezultata
Element splosne kulture

Medijska odmevnost

Estetski videz

Poznavanje Zivljenja Sportnikov
Nepoznanost Sportne panoge

Veliko prostega ¢asa

Dejstvo, da $port spremlja vedina

Gledanje zadovolji potrebo po Sportni dejavnosti

Posameznik nima drugega dela

Sportno
treniranje
M(SD)
4,17(+0,92)
4,28(+0,90)
4,17(+0,92)
3,78(+1,06)
4,28(+1,02)
3,39(+1,42)
3,61(+0,98)
2,33(%1,37)
3,22(+1,06)
3,78(+1,06)
4,06(%1,39)
3,59(+1,33)
3,78(x1,17)
3,5(+1,34)
3,89(0,90)
3,72(+1,45)
3,61(+1,50)
3,33(+1,28)
3(x1,14)
3(+1,09)
3(+1,33)
2,44(%1,15)
2,44(%1,20)
2,28(%1,07)
1,56(0,78)
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Sportna
vzgoja
M(SD)

4,15(%0,79)
4,15(+0,87)
4,16(+0,90)
3,48(+0,99)
4,15(+0,85)
3,69(%1,18)
3,57(+0,96)
2(x1,02)
3,31(+0,96)
3,84(%1,00)
3,41(%1,07)
3,49(x1,14)
3,93(%0,92)
3,77(%1,09)
3,7(x0,82)
3,54(£1,09)
3,26(%1,11)
3,07(x0,95)
3,03(%1,20)
3,1(*1,09)
2,95(+1,10)
2,87(x0,85)
2,7(x0,99)
2,52(%1,12)
1,87(+0,94)

Kineziologija Sig.

M(SD)

4,45(+0,62)
4,48(+0,72)
4,13(+1,10)
3,97(+1,11)
4,48(+0,68)
4,06(+1,06)
3,87(0,99)
2,13(+1,11)
3,32(+1,05)
4,29(+0,90)
4,13(+1,12)
3,52(+1,12)
4,1(+0,98)
3,97(+0,91)
3,87(+0,81)
4,03(+1,14)
3,74(1,18)
3,58(+0,89)
3,32(+1,14)
3,35(0,99)
3,06(1,09)
2,74(1,00)
2,71(+1,22)
2,55(+1,06)
1,77(0,92)

0,19
0,20
0,99
0,09
0,20
0,14
0,36
0,52
0,94
0,08
0,01
0,96
0,53
0,35
0,56
0,17
0,17
0,06
0,49
0,44
0,90
0,25
0,65
0,66
0,44



Pri¢akovati je bilo, da se motivi, ki vplivajo na odlo¢itev o obisku Sportne prireditve, ne bodo
razlikovali glede na smer S$tudija, kar je naSa raziskava tudi potrdila. V Tabeli 11 lahko

vidimo, da vecjih odstopanj med motivi za obisk Sportne prireditve ni.

Izkazalo se je, da pride do vecjega statisticno pomembnega odstopanja le pri enem motivu,

motivu “koristnega nac¢ina prezivljanja prostega ¢asa“.

Povpre¢na vrednost motiva “koristen nacin prezivljanja prostega ¢asa” je pri anketirancih, Ki
se izobrazujejo na smeri Sportna vzgoja 4,06(x1,39), pri anketirancih, ki so na smeri $portno
treniranje 3,41(x1,07), pri kineziologih pa 4,13(x£1,12). Pri testu enofaktorske analize varianc
(ANOVA) smo ugotovili, da se variance vzorénih skupin statisticno pomembno razlikujejo (o
<0,05). Pri odlocitvah za obisk Sportne prireditve igra torej motiv “koristen nacin prezivljanja
prostega Casa” pri kineziologih in $portno vzgojo veliko vecjo vlogo kot pri tistih, ki Studirajo

na smeri Sportno treniranje.

Do teh razlik po vsej verjetnosti prihaja zaradi tega, ker je ve¢ Studentov, ki SO usmerjeni v
Sportno treniranje, za razliko od ostalih Studentov, v€asih aktivno sodelovalo na Sportnih
prireditvah. Posledi¢no $port dozivljajo na drugacen nacin. Za njih sam Sportni dogodek
verjetno ne vzbudi toliko zanimanja, ker so bili ze sami prisotni na tovrstnih dogodkih v vlogi
tekmovalca. Posledi¢no jim verjetno vloga gledalca ni tako privla¢na. Za Studente iz ostalih
smeri, ki nimajo toliko izkuSenj z aktivnim sodelovanjem na tekmah, pa je udelezba na

Sportnih prireditvah veliko vecje dozivetje.

Na podlagi ugotovitev lahko Sesto hipotezo, da se motivi ogleda Sportne prireditve ne

razlikujejo glede na smer $tudija, potrdimo.
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3.8 Mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, se ne

razlikujejo glede na smer Studija

Tabela 12

Pregled medijev, preko katerih Studentje fakultete za Sport spremljajo Sportne prireditve,

glede na smer Studija

MEDIJI  Sportno treniranje Sportna vzgoja Kineziologija Sig.
Televizija 3,94(£1,25) 4,45(%0,68) 4,45(x0,95) 0,09
Casopis 2,53(+0,80) 2,9(x1,12) 3,07(x1,00) 0,24
Zivo 3,24(x1,25) 3,52(+0,91) 3,24(x1,24) 042
Internet 4,24(x1,09) 3,92(x1,01) 3,86(x1,24) 0,50
Teletekst 2,41(x1,33) 2,43(+1,28) 2,38(x1,40) 0,98
Radio 2,29(%1,11) 2,38(x0,90) 2,17(x0,97) 0,60

Pricakovati je bilo, da se mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, ne
bodo razlikovali glede na smer $tudija. Raziskave so potrdile naso hipotezo. Pri pregledu
rezultatov se je izkazalo, da smer Studija ne igra vec¢je vloge pri motivih za odlocanje za
ogled Sportne prireditve. Pri nobenem motivu namre¢ ni priS§lo do vecjega, statisti¢no

pomembnega odstopanja.

Do manjsih, zanimivih, a statisti¢cno nepomembnih razlik pa je vendarle prislo. 1z Tabele 12
lahko namre¢ razberemo, da Studentje, ki SO usmerjeni v Sportno treniranje, televiziji
pripisujejo manjSo pomembnost, VSeeno pa ta razlika ni tako velika, da bi bila statisticno
pomembna. Tu se lahko zopet vrnemo na ugotovitve pri prej$nji hipotezi, kjer smo sklepali,
da sam S$portni dogodek aktivnim Sportnikom ni tako atraktiven, saj redno tekmujejo na
tovrstnih dogodkih in so posledicno televiziji pripisali manjSo pomembnost v primerjavi z

ostalimi Studenti.

Sedmo hipotezo, da se mediji, preko katerih Studentje spremljajo Sportne prireditve, ne

razlikujejo glede na smer Studija, lahko na podlagi dobljenih rezultatov potrdimo.
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4. SKLEP

Sport in $portne prireditve so Ze od nekdaj pomemben druZbeni pojav. Ljudje so Ze od nekdaj
uzivali v Sportu in Sportnih igrah, se na veliko udelezevali dogodkov, ter pisali zgodbe o
svojih junakih. Gre za dejstvo, da je Sport neke vrste igra, ki za nas predstavlja popestritev
naSega vsakdana, poskrbi za dobro pocutje, nase misli pa lahko za hip odvrne od vseh tezav
in negativnih posledic naSega vedno hitrejSega tempa Zzivljenja. V danasSnjem svetu, ki je
vedno bolj usmerjen k dosezkom, ima Sport prav zaradi svoje preprostosti velik pomen. Med

samim gledanjem Sportne prireditve posledicno potesimo veliko nasih Zelja in potreb.

V nasi raziskavi se je pokazalo, da ljudje v glavnem spremljajo Sportne prireditve zaradi same
ljubezni do Sporta, zaradi uzitka in zabave, ki jim ga Sport prinese in ne zgolj zaradi
njegovega estetskega videza. Notranje vrednote Sporta so ocitno ljudem najpomembne;jse.
Studentje Fakultete za $port so na prva mesta uvri¢ali predvsem motive, ki izhajajo iz

notranje zelje in ljubezni do Sporta. Vsi glavni motivi odraZzajo njihov osebni odnos do Sporta.

Seveda se je treba zavedati, da kljub temu, da je Sport Ze sam po sebi atraktiven in ne
potrebuje veliko zunanje motivacije, pa na naso odlocitev vseeno vpliva tudi nekaj motivov,
ki so posledica pritiska zunanjega okolja. Ker se danasnji ¢lovek vsak dan bori med svojo
individualnostjo in pritiskom k socialnosti, je razlog za njegove odlocCitve in dejanja vedno
vecplasten. Za vsako odlocitvijo, vsakim motivom, stojijo faktorji, ki jith ne vidimo in
vplivajo na naSe odlocitve, na na$§ tok misli in na naSe obnaSanje. Vcasih so pritiski k

druzbeni umestitvi previsoki in velikokrat tudi podzavestno usmerijo nasa dejanja.

Ce povzamemo, vidimo, da je posameznik izrecno odvisen od skupine, mnozZice v kateri se
giblje. Podreja se ji zaradi svoje socialne odvisnosti do drugih in se velikokrat podredi ve¢ini.

Najbolj pogosta posledica socialnega vpliva oz. pritiska na posameznika je konformizem.

Mediji igrajo veliko vlogo pri naSem aktivnem spremljanju Sportnih prireditev. V nasi
raziskavi se je izkazalo, da se Studentje Fakultete za Sport v najvecji meri Se vedno odlo¢ajo
za ogled Sportnih prireditev preko televizije, vedno ve¢ ljudi pa spremlja prireditve preko

interneta.
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Tudi mediji igrajo veliko vlogo pri motivaciji za ogled prireditev. Z vkljuevanjem
raznovrstnih informacij o nasih Sportnikih v vse vrste medijev poskrbijo, da smo stalno
bombardirani z informacijami. Posameznik v neki javnosti kljub lo¢enosti od drugih podlega
vplivu mnozi¢nosti s tem, ko ve, da isti medij poslusa, bere, gleda veliko Stevilo ljudi. To
sprozi debato med vrstniki, Sport zacne spremljati veliko ljudi in v nas se vzbudi Credni
nagon. Tako se kon¢no predamo in nas vedno bolj zanimajo dosezki naSih Sportnikov.
Dolocenega Sporta morda sploh nikoli nismo spremljali, vendar nas je okolica potisnila v to

okolje in na koncu ob ogledu $portne prireditve, ko Sport bolje spoznamo, tudi uzivamo.
Ce povzamemo, lahko torej re¢emo, da na odlogitev za ogled $portne prireditve vpliva veliko

motivov, notranjih in zunanjih, najpomembnejsi motivi pa so vsekakor notranji, kot sta uzitek

in zabava, za katera pa bi lahko rekli, da predstavljata samo duso Sporta.
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