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IZVLECEK

Namen diplomskega dela je bil predstaviti odnos slovenskih vrhunskih
Sportnikov do slovenskih medijev, novinarjev, njihovih pozitivnih in negativnih
dozivetij.

Podatki so bili pridoblijeni z anketnim vprasalnikom in vodenimi intervjuji
slovenskih vrhunskih Sportnikov ter Sportnih novinarjev. Vzorec je zajemal 67
Sportnikov, ki se ukvarjajo z ekipnimi Sporti. Izvedenih je bilo Se 13 intervjujev, ki se
ukvarjajo z individualnimi Sporti in trije s Sportnimi novinarji. Podatki so bili obdelani s
statisti¢nim programom SPSS. IzraCunana je bila osnovna statistika, s pomocjo hi-
kvadrat testa in analize variance pa smo ugotavljali razlike med Sportniki glede na
Cas ukvarjanja s Sportom.

Ugotovili smo, da se vrhunski Sportniki v vecCini primerov zavedajo pomena
medijev ter da bi vrhunski $port brez medijev obstajal zelo tezko. Sportniki so bili
najveckrat prizadeti s strani medijev zaradi povsem ali delno neresnicnih podatkov ali
izjav. Nedvomno obstajajo razlike med resnimi in manj resnimi mediji (rumeni mediji).
Da mediji vplivajo na Sportnikovo zasebno in Sportno Zivljenje v vec€ini primerov ne
moremo govoriti, lahko pa bi razlike iskali med individualnimi ter ekipnimi Sporti.
Skozi intervjuje smo ugotovili, da so individualni Sportniki po vecini ze bili prizadeti s
strani medijev. Vedji pritisk medijev se pojavlja pred pomembnejSimi tekmovaniji kot
so olimpijske igre ter svetovna prvenstva. Prav tako so pogosteje prizadeti
Sportnikovi najblizji in sicer pri tistih Sportnikih, ki se s Sportom ukvarjajo ve€ Casa.

Dobljeni rezultati kazejo Zeljo Sportnikov, da bi v bodoCe novinarji pisali ¢lanke,
ki bi Sportnike manj prizadeli, ne glede na to, ali gre za njihove informacije o njihovih
Sportnih dosezkih ali njihovem zasebnem zivljenju.
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ABSTRACT

The purpose of this diploma paper is to present the relationship of Slovene
athletes with Slovene media and journalists, as well as their positive and negative
experiences.

The data were gathered using both a questionnaire and guided interviews of
top Slovene athletes and sports journalists. The sample consisted of 67 athletes
participating in team sports. 13 interviews dealing with individual athletes and 3
dealing with sports journalists took place. The data was processed using the SPSS
program. Personal statistics was calculated. Using hi-square test and variance
analysis determined the difference between athletes based on their practicing their
sport.

It was found that top athletes are in most cases aware of the importance of
media and that without the media, top sports would not be well off. Athletes are most
often upset by completely or partially false information and statements. There are
differences between serious and less serious (tabloids) media. In most cases it
cannot be said that media affect an athlete's personal and professional life, but
differences can be found between individual and team sports. Using interviews it has
been established that media have already hurt most of the individual athletes. The
media exerts a greater pressure before important events such as the Olympic Games
and world championships. Athletes' families, especially of those athletes who have
been practicing their sport for a longer period of time, are also often hurt.

The end results show that athletes would like the journalists to write articles
that would not hurt the athletes, regardless of whether they write of their sports
achievements or their personal lives.
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1. UVOD

Sport je s pojavom globalizacije postal druzbeni fenomen, ki ni ve¢ sam sebi
namen, ampak se je pripravljen spreminjati in prilagajati publiki. Predstavlja prvino
kakovosti druzbenega Zivljenja, saj je pogosto kazalec civilizacijske, druzbene in
gospodarske ravni drzave. Sport je preplet ekonomije, politike, znanosti ter drugih
podrocij Zivljenja in brez velikih kapitalskih viozkov podjetij ne bi mogel zasijati v
takem sijaju in pricarati vzdusja. Vsi, ki v Sport vlagajo kapital, imajo pred o¢mi, da se
jim vloZzena sredstva povrnejo €im prej ter da dosezejo pozitivne ucinke za lastna
podjetja. Ni dovolj, da se vloZeni kapital samo povrne, ampak je potrebno s tem Se
zasluziti. Del tega spreminjanja so tudi mediji, ki nam ponujajo merila in vrednote, s
pomocjo katerih gradimo odnos do Sporta, zato lahko re¢emo, da mediji postajajo del
socializacije. Informacije podajo celemu svetu. Brez medijev ne bi zmogli Sporta
predstavit kot vrhunske predstave in brez tega ne bi bilo obéudovanja zvezdnikov.

Sport je sam po sebi dober, se pa v vrhunskem smislu oddaljuje od svoje
osnove. Bolj ko je Sport prepoznaven, bolj se mediji trudijo narediti neko nepozabljivo
predstavo, ki postane pravi spektakel. S tem raste tudi zanimanje podjetij, posledi¢no
je vigri ve€ denarja. Vse skupaj postane preplet financ in od tu naprej je pomemben
samo e boj za zmago. Danes Sport postaja tak, kot ga ustvarjajo ljudje in je odsev
druzbe.

Fair play opazimo le Se malo kje, pa tudi pomen olimpijskega gesla, da je
pomembno sodelovati in ne zmagati, ki ga je zapisal Piére de Coubertein ni vec
najbolj pomembna stvar vrhunskega Sporta. Ostala je le Zelja po biti najboljsi,
najhitrejSi, najmoc¢nejsi, premagati vse. Vsi Zelijo doseCi svoj najboljSi rezultat, se s
tem dokopati do visokih nagrad, ki jih ponujajo organizatorji tekmovanj, se zapisati
javnosti.

Medije gradijo novinarji, ki poro¢ajo o nesreCah in uspehih. Tisti, ki so v
nesreCe dejansko vpleteni, se ob branju novic po€utijo grozno, toda ljudi to zanima.
Vel ko je slabega v neki stvari, bolj se novinarji poglobijo. Problem nastane takrat, ko
novinarji piSejo tudi tisto, kar se govori okoli dolo€ene zadeve in ne le tisto, kar se je
dejansko zgodilo. In to lahko posameznika pokoplje.

Tu je Se uspeh, ki iz nepoznane osebe zaradi nekega dosezka in opevanja le-
tega, naredi prepoznavno osebo — predvsem s pomocjo medijev. Toda novinarji se
ne zadovoljijo le z vprasanji ob trenutnem uspehu, zacnejo prodirati bolj globoko,
segati zaCno v preteklost, po dejavnikih, ki so lahko osebo pripeljali do tega uspeha,
do ljudi, ki so mu pomagali. Ne gre vec le za njihov dosezek, temvec€ tudi za vse, kar
s Sportom nima povezave. Postanejo medijske zvezde, ne igrajo ve€ le vloge



vrhunskega Sportnika, temveC postanejo del Sportne industrije, ki jo ustvarjata Sport
in mediji.

Novinarji niso roboti, ki bi brez Custev lahko posredovali informacije, so pa
prav oni podlaga za mnenja o Sportu in Sportnikih. V€asih pa se ne zavedajo, da z
vsemi moznimi informacijami, ki jih posredujejo javnosti, zelo Skodijo Sportniku in tudi
njegovemu zasebnemu zivljenju. Da so postali tako dobri in dosegli vrhunske
rezultate, je bilo potrebno ve€ let odrekanja doloCenim stvarem, imeti ogromno
samodiscipline, ljubezni, znanja in zamisli ter jim je vzelo veliko Casa.

Po Kodeksu novinarjev Republike Slovenije je temeljna obveznost novinarjev
resni¢no in neponarejeno obvescanje javnosti.

Sportni novinarji so ljudje, $portno novinarstvo je poklic, medije proizvaja
vrhunski Sport.



1.1 DEFINICIJA SPORTA

Danes najdemo ve¢ definicij Sporta. V SSKJ je Sport opredeljen sledece: po
ustaljenih pravilih izvajanja telesna dejavnost za krepitev telesne zmogljivosti,
tekmovanje, razvedrilo. Definicija Sporta CISSPE-a se glasi: »Vsaka telesna
dejavnost, ki ima znacaj igre in obsega moznosti boja samega s seboj, z drugimi ali s
prvinami narave, je $port. Ce ima ta dejavnost znadaj tekmovanja z drugimi, jo je
treba izvajati v viteSkem duhu. Ni $porta brez fair playa.«

Sport je fiziéna aktivnost, izvedena v okviru javno dologenih pravil z
rekreativnim namenom: za tekmovanja, uzivanje, pridobitev spretnosti, ohranjanje
zdravja, ali pa je kar kombinacija veCih izmed nastetih elementov. Razli¢ni motivi za
ukvarjanje s Sportom in Zelja doseganja dobrih rezultatov sta glavni znacCilnosti Sporta
(http://sl.wikipedia.org/wiki/%C5%A0port).

ZacCetki Sporta segajo v Case EgipCanov, Grkov ter Kitajcev, v 10. stoletje
p.n.S. V latinSCini najdemo za Sport izraz disportare in pomeni raztresti se, odvrniti se
od dela in skrbi. ZaCetke modernega Sporta pa lahko postavimo v sredino 19.
stoletja, ko se je pojavila industrijska revolucija, ki je povzrocila Sirjenje srednjega
razreda in ponudila poleg delovnega ¢asa prosti Cas (Vogel, 1998).

Sport je danes globoko povezan z vsemi podrogij druZzabnega Zivljenja. Gre za
priviacen izdelek, ki se prodaja kot zabava, sprostitev, zdravje. To je pripeljalo do
komercializacije Sporta. Tako ali drugace je vsak izmed nas na nek nacin povezan s
Sportom. Lahko uporabljamo Sportne izdelke (ko si kupimo S$portno oblacilo ali
obutev), Sport je lahko za nas sprostitev, rekreacija in prezivljanje prostega Casa,
lahko ga spremljamo preko medijev (prenosi tekem, reklame, v katerih nastopajo
znani Sportniki) ali pa je Sport nas posel (trenerji, sodniki, zdravniki, psihologi,
fizioterapevti...). Meja med Sportom, zabavo, spektaklom ter poslom je Cedalje bolj
zabrisana. Zaradi promocije drzave s strani Sporta se med seboj prepletajo Se
gospodarstvo, ekonomija in politika. Velik vpliv ima Sport na trZzenje, le-ta pa se
razlikuje glede vrste Sporta.

Tako poznamo rekreativni Sport, kjer gre za udejstvovanje ljudi v neki Sportni
panogi zato, da bi se bolje pocutili, se druZili, se sprostili ter se ob tem zabavali.
Dosezeni rezultat pri tovrstnem Sportnem udejstvovanju ni primaren.

O amaterskem Sportu govorimo, kadar se ljudje udelezijo tudi tekmovanj, ko
se njihovi rezultati primerjajo z drugimi, vendar pa se s Sportom ne prezivljajo.

Ce pogledamo vrhunski $port, vidimo, da le-ta ni ve& sam sebi namen, temved
je postal del gospodarskih panog. Ni veC dovolj talent, volja do trdnega dela in
vztrajnost. Tu je potrebno Sportniku zagotoviti optimalne pogoje za vadbo, posebno



prehrano, zdravstveni nadzor, organizirati priprave na tekmovanja, potovanja na
tekme, Sportno opremo. Kombinacija vsega nastetega lahko pripelje do vrhunskih
rezultatov, vendar pa je vse to izvedljivo le, ¢e imajo Sportniki na svoji strani
sponzorje, donatorje, proizvajalce in dobavitelje Sportnih izdelkov, organizatorje
Sportnih dogodkov ter medije, ki jim to lahko zagotovijo. Lahko reCemo, da je sluzba
vrhunskega Sportnika treniranje ter nastopi na tekmovanjih, njegova naloga v tej
sluzbi pa doseganje kar se da najboljSih dosezkov na tekmovanjih na ¢im visji ravni.
Vse svoje zivljenje podrejajo treningu, saj le tako lahko dosegajo vrhunske dosezke,
ki jim pomenijo vir prezivetja. Vrhunski dosezek dobi svojo ceno Sele takrat, ko zbudi
pozornost v javnosti. TakSen Sportni dosezek ni samo kon¢ni cilj Sportnika, temvec€ se
njegov namen izrazi tudi in predvsem (na zalost ali sre¢o) zaradi odzivanja javnosti; s
tem pridobi dodatne razseznosti.

V vrhunskem Sportu lo¢imo profesionalne Sportnike ter amaterske Sportnike.
Profesionalni Sport je tisti, v katerem so Sportniki v delovnem razmerju in dobivajo za
to placo. To pomeni, da se s Sportom prezivljajo, so v delovhem razmerju v neKi
Sportni organizaciji ali pa so poklicni Sportniki. O amaterski Sportu govorimo takrat,
kadar Sportniki niso v delovhem razmerju in obiCajno za Sportno udejstvovanje ne
dobijo nobenega placCila. Amater je tisti, ki iz veselja in nepoklicno opravlja neko delo.
Ce govorimo o vrhunskem $portniku, ni nujno, da istogasno govorimo o
profesionalnem Sportniku. Najve¢ profesionalnih Sportnikov pri nas nima vrhunskih
rezultatov v skladu s priznanimi normami v svetu (Sugman, Bednarik, Kolari¢; 2002).

Vrhunski rezultat ima po besedah Sugmana, Kolaria ter Bednarika vlogo
javne dobrine in je le-ta: multiplikator in generator mnozi¢nih oblik Sportnega
udejstvovanja; pasivnega in aktivnega; promotor vseh oblik mnozicnega Sporta,
promotor drzave, sredstvo dokazovanja Sportnikov in tistih, ki z njim delajo, ter
pomemben dejavnik narodne identitete.

Poleg tega, kot pravita Plesec in Doupona — Topi¢€ (2002), je vrhunski Sport ob
visoki stopnji profesionalizacije klju¢nih akterjev prevzel mo¢no kulturno in vzgojno
funkcijo. S pomocjo medijev, ki nam ze v Casu tako primarne kot sekundarne
socializacije kazejo merila in vrednote, gradimo tudi odnos do Sporta.

Ko gledamo tekme in posluSsamo, kako novinarji vrednotijo uspehe,
sprejemamo merila, oblikujemo svoja mnenja. Sport ima vzgojno funkcijo, saj vzgaja,
uci, razvija moralne norme in vrednote, zdruzuje in tolazi, ¢loveka lahko dvigne ter ga
oblikuje.

Sportna dejavnost je ena najbolj razsirjenih dejavnosti v nasi druzbi, saj nas
spremlja na vsakem koraku. Sport trpi zaradi pomanjkanja eti¢nih ter moralnih
vrednot, ne le zaradi dopinga in ostalih prijemov za izboljSanje rezultatov, v€asih
nezdrave tekmovalnosti, Zzelje po uspehu preko trupel, temvec tudi zaradi medijev.



1.2 MNOZICNI MEDIJI

Sodobna Zivljenjska pot besede medij se je zaCela Ze pred njenim pojavom v
slovarjih. Na koncu 19. stoletja je medij postal mednarodni izraz v tedanjem
spiritizmu in je oznaCeval osebo, ki posreduje pri obCevanju duhov. V zacetku
Sestdesetih let se je najprej pojavila v zvezi »mnozi¢ni mediji« (»masovni mediji«).
Gre za neposredni prevod iz anglescine (»mass media«). V drugi polovici Sestdesetih
let se je izraz medij pojavil tudi kot samostojna beseda. V prvih slovarjih sodobnega
jezika je poleg navadnih pojmov oznaceval tudi »radio, film in televizija kot mediji
mnozi¢ne komunikacije«. Prvotni pomen besede izhaja iz latindCine, kjer izraz
»medium« pomeni sredino, srednje; tisto, kar posreduje. V skladu s tem pomenom
medij nastopi kot posredovalec.

Danes si ne moremo veC predstavljati, da nas ne bi obkrozali takSni in
drugaCni mediji. Vsak dan se sreCujemo s televizijo, radiem, ¢asopisi, revijami ter
internetom. Pred nekaj desetletji so bili osrednji viri socializacije druzina, vrstniki,
Sola, danes pa se tudi mediji pojavljajo kot socializacijski dejavniki in sooblikujejo
vrednote s svojimi stereotipi in s kliSeji opredeljujejo nasa staliS¢a. Imajo moc€, da s
ponujenimi vzorci vedenja oblikujejo kulturo. Ponujajo nam razli€ne informacije ter
neprestano vdirajo v nase vsakdanje Zivljenje.

Predvsem televizija je v obdobju komercializacije medijev odigrala pomembno
vlogo. Prednost televizije pred drugimi mediji je to, da zna igralca pritegniti s svojo
navidezno resni¢nostjo ter mu s tem daje nek nacin soudeleZenosti v dogodku. To
doseze s prenosom slike. »Televizija nas popolnoma prevzame, saj ham nadvse
priviano in domace ponuja iluzijo blizine, odnosa. Ustvari ob&utek, da nismo sami in
osamljeni, saj smo sredi Zivljenja in v vzpostavljenih razmerjih« (KoSir in Ranfl, 1996).

Za vsa mnozi¢na obcila velja sledeca delitev na dva velika razreda:

- komercialna obcila, ki so v zasebni lasti in se prezivljajo s prodajo svojega
oglasevalskega prostora,

- resna, elitha obcila, ki v osnovi niso profitno orientirana in naj bi sluzila
predvsem javnosti v smislu spoStovanja osnovne komunikacijske pravice
(Kosir in Ranfl, 1996).

Pri komercialnih obdilih, ki jih imenujemo tudi rumeni, senzacionalisticni,
popularni, zabavni mediji, je njihovo bistvo viSanje naklade. Le-to lahko pridobijo s
tem, da na svojo stran dobijo ¢im ve€ gledalcev, bralcev, poslusalcev. In to jim lahko
uspe, Ce se dokopljejo do ¢im vecjega Stevila informacij. V svojih prispevkih prodajajo
kri, seks in denar ter se posluzujejo neformalnega jezika. Se pravi, da je ved;ji
poudarek na zabavi in razvedrilu kot pa na sporoCanju novic. Komentar je
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osredotoCen na zivljenjepis, mnenje oz. nazor, nacCin oblacenja, vedenja, klasifikacijo
Sportnih dogodkov. Poro€anje poteka v prvi osebi ednine.

Medtem pa se pri elitnih oz. serioznih medijih ohranja kriticha razdalja do
sporoCanega, jezik je racionalen, hladen in umirjen. Poro¢ajo o velikih, druzbeno
pomembnih dogodkih ter o temah, ki zanimajo tudi manjSe skupine. Bistvo elitnih
medijev je kakovost prispevkov. Opisi dogodkov so brezosebni, izpostavi se rezultat
in statistiko igre ter vrednotenje celotne igre. Poleg tega sem spada tudi komentiranje
o premestitvah igralcev, poSkodbah ter spremembah pravil. Bralec, posluSalec oz.
gledalec dobi obcutek, ko da je sam na prizoriS€u dogajanja. Poro€anje je objektivno,
kar pomeni, da je nepristransko ter natanc¢no.

Vendar se lastnosti komercialnih ter elitnih medijev Ze tako prepletajo, da v
Sloveniji ne moremo vec¢ najti razSirjenega mnozi¢nega obcila, ki bi ga brez zadrzkov
uvrstili v razred resnih in kakovostnih obveS&evalcev javnosti (KoSir in Ranfl, 1996).

Ker se morajo tudi nekomercialni mediji preZivljati, tudi oni deloma upostevajo
ekonomsko politiko. Sport je postal ena najdonosnej$ih vej v gospodarstvu ter del
spektakla oz. iluzije za maso ljudi.

1.3 SPORTNO NOVINARSTVO

Mediji so Sportu omogocili, da je postal bolj opazen, istoasno pa so
neposredno posredovani Sportni dogodki pripomogli k porastu in pozornosti
gledalcev. Sport za medijske hiSe predstavlja vir dohodka in prestiZa, kar se nanasa
predvsem na novice in zabavo, pa tudi na slavo in Skandale Sportnih zvezdnikov.

Ne znamo in ne moremo si veC predstavljati medijev, ki ne bi vsebovali novic o
Sportu. V vsakem dnevnem cCasopisu je nekaj strani namenjenih Sportu, vsaka
radijska postaja poroCa vsaj o najnovejSih rezultatih s Sportnih tekem, e Ze ne
prenasa celotne tekme, na televizijskem sporedu vsak dan zasledimo kaj na temo
Sporta, pa naj gre za prenose tekem, posnetke najbolj spektakularnih delov tekem,
kratke novice o $portu ali dokumentarne filme o $portnikih. Ceprav je véasih veljalo,
da je Sportni oddelek otroSki oddelek medijskih novic, pa ima Sportno novinarstvo
posebno podrocje, saj velikokrat prodajajo Casopise predvsem zaradi Sporta.
Predvsem velike tekme, kot so svetovna prvenstva, olimpijske igre, imajo velike
odmeve. Sportne dogodke se oglasuje Ze veliko pred samim zagetkom, na prodajnih
mestih se bije prava bitka za vstopnice, le-te so razprodane lahko Ze v nekaj urah. In
kar je Se pomembnejSe, televizijski prenosi dosegajo najviSje ratinge. Televizija in
Sport sta namreC tako mo¢no povezana, da so nekateri mnenja, da €e bi bila mozna
poroka v nebesih, bi se to zgodilo med televizijo in Sportom. Prenosi nekaterih
Sportnih dogodkov potekajo ne le uro ali dve, temveC po cele dneve. OglaSevanje
med prenosi tekem dosega takrat najvisjo ceno.
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Stevilo $portnih navdu$encev se iz leta v leto poveduje. In ker je veliko
gledalcev, ki si Sportni dogodek ogledajo preko televizije, se vedno bolj pogosto
dogaja, da prenose tekem postavljajo v €as, ko lahko pred ekrane privabijo najvec
gledalcev. Marsikatere tekme, ki so pred nekaj leti potekale v dopoldanskem casu,
prestavljajo na popoldanske ali veCerne termine, zato da zadovoljijo ob¢instvo. Tako
se tudi organizatorji Sportnih dogodkov podrejajo medijem, ki prenasajo tekme glede
na svoj program. Zdi se, da je Sportnik tu le Se igraCka. Tekme se trudijo speljati v Se
tako slabih vremenskih razmerah, ne glede na Zelje tekmovalcev.

S tem, ko se je Sport profesionaliziral, se je zalelo razvijati tudi Sportno
novinarstvo. Danes sta Sport in mediji nerazdruzljivi oz. sta medsebojno odvisni
socialni ustanovi. Ne znamo si predstavljati Sporta brez medijev in prav tako ne
medijev brez Sporta. Mediji Sport uporabljajo z namenom, da bi se povecala njihova
gledanost, poslusanost, branje, medtem ko Sport uporablja medije za brezplacno
promocijo Sporta. Sicer bi mediji brez Sporta lazje preziveli, saj imajo $e veliko drugih
tem za poroCanje, medtem, ko bi bil Sport brez medijev neprepoznaven, saj ljudje ne
bi niti vedeli, da se je zgodil. Preko medijev se oglasSuje Sport sam, Se bolj pa je
oglasSevanje Sporta in Sportnikov pomembno prav tekmovalcem, ki zaradi pojavljanja
v medijih, ki je posledica dobrega nastopa na tekmovanju, laZje dobijo sponzorje,
brez katerih bi vrhunski Sportniki tezko posvecali €as le treningu in tekmam.

»Sportno porodevalstvo je sicer tematsko in sporoanjsko specializirana
novinarska dejavnost, ima pa s sploSnim poroCevalstvom veliko skupnih potez.«
(KoroSec, 2005; Poler Kav¢i¢ M., Erjavec K., 2005). Skupno jima je to, da oba
potrebujeta prenosnika, saj poznamo tako pisana kot govorjena besedila. Prav tako
je Sport zastopan, kot smo ze omenili, v vseh medijih.

Sportno novinarstvo zajema tri med seboj povezane sestavine, ki jih splogno
imenujemo Sport:
- Sportna dejavnost Sirokega kroga ljudi,
- Sportne igre in Sportna tekmovanja,
- veda ter teorija, ki se nanasata na prvi dve sestavini.

Ce pogledamo jezikovno plat te vrste novinarstva, lahko hitro ugotovimo, da se
uporabljajo strokovni izrazi oz. termini. Poleg tega se ob strokovni publicistiki razvijajo
Se zargonizmi oz. posebne neknjizne besede (Korosec, 2005).

Sportno poro&anje je vse prej kot standardizirano. Je skupek mnogovrstnih oblik
izrazanja, slogov in metod ter ljudi, ki imajo skupni imenovalec, to je Sport. Pojavila
se je doloCena enotnost pri Sportnih novicah in porocilih, vendar pa razlike ostajajo.
Sportno poroéanje ima veliko obrazov, vsak od njih pa zadovoljuje pri¢akovanja
razli¢nih ciljnih skupin (Wenner, 1998).
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1.4 SPORTNI NOVINAR

Potovanja po svetu zaradi pokrivanja priljubljenega Sporta, sreCevanje zvezd
in priloznostno pisanje se sliSi zelo privlacno. Realnost visokega Sportnega
novinarstva je skrajno zapolnjujoa, je poklic, v katerem je vse tvoje Zivljenje
posveceno Sportu. Lahko je zabavno, toda veliko ¢asa je potrebno biti pozoren na
detajle, ki ti prihranijo veliko ¢asa.

Sportno novinarstvo je specialno podrogje. Sportni novinar mora biti skrajno
profesionalen, da lahko natancno poroc€a, saj ni na svetu ni€¢ novejSega in ni¢ bolj
aktualnega, kot so Sportni dogodki. V istem trenutku, ko je Sportnik dosegel nek
rezultat, mora Sportni novinar njegov nastop oceniti, ne le s asom, metri, temvec€ s
primerjavo rezultata na prejSnjih tekmah. V ozadju svojih misli si novinar takoj, ko je
tekmovalec postavil nek rezultat, postavi kljuna vprasanja, s katerimi bo takoj po
tekmi stopil do Sportnika. Zavedati se je potrebno, da je takrat tam Se petnajst drugih
novinarjev, ki se bodo borili za tistih 20 sekund €asa, ki ga imajo na razpolago, da
naredijo nek prispevek. NajboljSi Sportni novinarji so neverjetno pametni, imajo
neverjetno dobre stike oz. kontakte ter strast za Sport. Poskrbijo, da so cinicni,
globoko v sebi pa nedvomno verjamejo v to, kar pokrivajo (Kervin, 1997).

Sportni novinarji so usposobljeni za razumevanje, interpretiranje posameznih
Sportnih disciplin in iger, njihove zgodovine, performanc, ki jih z raziskavami ugotavlja
veda o Sportu. Eno izmed prvih nacel jezikovhega sporoCanja je prilagajanje
zahtevnosti vsebin in izraza javnosti in to nacelo imenujemo nacelo prakticne
stilistike. Pri Sportu med novinarjem in naslovnikom poteka posebno razmerje, saj se
na svojega novinarja zanesejo, mu zaupajo, oprostijo mu tudi, e njegov komentar za
nekaj ¢asa zamenja navdusSenje, ob&udovanje ali omalovazevanje neCesa, kar se je
zgodilo na tekmi (Sportnikova akcija, Sportnikova napaka, sodniSke odlocitve,
reagiranje navijacev ...). Sportni novinar lahko izpusti podatke ter razlago strokovnih
izrazov, za katere ve, da so naslovnikom Ze poznani, kar pomeni, da pri vsakem
prenosu tekem ne razlaga pravil igre (KoroSec, 2005).

Danes se od Sportnega novinarja priCakuje, da je resen, kritiCen, temeljit,
vedeti mora, o ¢em govori, imeti mora veliko znanja, pozoren mora biti na statisticne
spremembe. (Garrison in Sabljak, 1993) pravita, da kljub temu da je Cas, ko so
novinarji opravljali dolznost navijata za domace mostva, minil, Sportni poro€evalci Se
vedno svoje delo opravljajo kot Sportni navduSenci. Prav tako sta mnenja, da Sportni
novinarji niso bili nikoli preve¢ spostovani, vendar se je to v osemdesetih letih zaCelo
spreminjati. Danes resni¢no dobri Sportni novinarji uZivajo spostovanje in ugled.
Temu je pripomogla tudi pravilna izobrazba, bolj8i pripomocki ter popularnost in
pomembnost Sporta. Trudijo se biti &im bolj slikoviti, kriti€nost pa je tudi danes prej

13



izjema kot pravilo. Sport je namreé nepredvidljiv do zadnjega trenutka, ko se iztege
ura, dokler sodnik ne zapiska konca.

Kljub temu pa je odnos med mediji in Sportom vc€asih tezak. Veliko Sportnikov
novinarjem pripisuje neobjektivnost ter nestrokovno kritiko. Napisati dobro kritiko je
bistveno tezje kot javnosti posredovati rezultate tekme, podati statistiko ter dodati
nekaj izjav Sportnikov ter trenerjev. Pojavljati se mora tudi tam, kjer se pojavljajo
Sportniki (druge Sportne prireditve, dobrodelne prireditve, sre€anja, treningi). Da
Sportni novinar lahko izstopa, mora znati dobro komentirati, prebiti se mora do izjav
tistih, ki so bili kljuéni v nekem trenutku. Svoje informacije mora ¢im hitreje
posredovati javnosti. NajboljSi novinarji morajo biti pri svojem delu kriticni in vedno
spraSevati ter preiskovati.

Zmagoslavje, boleCina, pogum, podlost, komedija, umetnost, ljubezen in
sovrastvo so sestavine dobre zgodbe. In v knjigi The Missouri Group lahko najdemo
zapisano, da tako zgodbo, z vsemi zgoraj nastetimi elementi, ponuja Sport (The
Missouri Group, 1988).

Uredniki resnih medijskih hiS se zavedajo, da bodo kakovostni, celoviti in
kreativni prispevki dvignili naklado. Take prispevke pa oblikujejo najboljSi novinarji,
zato se uredniki trudijo, da jih zaposlijo. Na ostalih podroc€jih je malo novinarjev, ki so
ljubitelji tega, o Eemer poro&ajo. Sportni novinar mora imeti rad $port, da ga sploh
lahko razume ter o njem poroca.

Zdi se, da je novinarstvo Cudovita sluzba, je pa v€asih tudi naporna. Tako kot
v vseh drugih novinarskih panogah tudi v Sportnem novinarstvu pride do podobno
groznih trenutkov.

Zaradi tega, ker danes ni ve€ dovolj le komentar, ampak je v€asih potrebno iti
po dokaze in razloge v zakulisje, se tudi v Sportnem novinarstvu pojavljajo dileme.

Ali gre Ze za podkupovanje, ko npr. klub novinarju priskrbi vstopnice za tekmo,
ali mu organizira prevoz ali celo plata nastanitev? In ¢e novinar to sprejme, ali je
potem lahko Se objektiven in nepristranski?

1.5 KODEKS NOVINARJEV REPUBLIKE SLOVENIJE

Tu se zato lahko vprasamo, ali sploh Se kateri od novinarjev uposSteva Kodeks
novinarjev Republike Slovenije, ali obstaja razlika med resnimi mediji in rumenimi
mediji, kaj je sploh Se relevantno poroCanje. Kodeks novinarjev Republike Slovenije
je bil prvi¢ sprejet v Gozdu Martuljek, 29. 11. 1991 ter kasneje obnovljen 10. 10. 2002
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v lzoli, kjer so posebno pozornost posvetili reSitvam kodeksa Mednarodne zveze
novinarjev (IFJ) in kodeksa ameriSkega DrusStva profesionalnih novinarjev (SPJ)
namenjen predvsem novinarjem, njihovemu delu in velja tako za besedilo, fotografijo,
sliko ter zvok. V njem zasledimo pravice in dolZznosti, ki jih ima novinar, splo$ne
etiCne norme ter pravice in razmerje do javnosti. ToCno je dolo¢eno, kaj novinar mora
narediti, kaj mu je dovoljeno narediti in kaj je prepovedano. V njem je napisano, kdo
obravnava krsitve kodeksa, ni pa zapisano, kaksne so kazni v primeru krSenja.

V Sloveniji lahko novinarsko razsodis¢e predlaga, naj se novinarje, ki krsijo
kodeks, izklju€i iz druStva novinarjev, medtem ko npr. v tujini lahko novinarju tudi
odvzamejo licenco, kar pa pomeni, da tega poklica ne sme nikoli ve€ opravljati.

V preambuli kodeksa je zapisano prvo vodilo dela novinarja, ki je pravica
javnosti do &im boljSe informiranosti, saj je le-ta temelj delovanja sodobnih druzb ter
pogoj za delovanje demokraticnega sistema. Braniti morajo naCela svobode zbiranja
in objavljanja informacij ter pravico do izrazanja mnenj. Predstaviti morajo celovite
slike dogodkov. Svoje delo morajo opravljati natan¢no ter vestno.

Preambuli sledi dvanajst Clenov o novinarskem delu. Novinar naj bi bil
previden ter posredoval to¢ne informacije, ki so bile preverjene. V primeru, da stori
napako, jo mora priznati in popraviti. Ce objavlja nepotrjene informacije, mora na to
opozoriti in e je mozno, navesti vir informacij zaradi pomena in verodostojnosti le-
teh. Ne sme zamol&ati ali ponarejati pomembnih informacij, lahko pa zavrne pri€anje
in razkritje informacij. Izogibati se mora pla¢evanju informacij, z napovedmi, naslovi
in montaZzami ne sme ponarejati vsebine. V medijih so plagiati nedopustni. Podatkov
naj ne bi zbirali na nedovoljen nacin, €e pa jih tako pridobi zaradi tega, ker so javnosti
zelo pomembne, mora o tem javnost obvestiti. LoCevati mora med informacijami in
komentarji. O vpletenosti novinarja v dogodke, o katerih poro€a, mora prav tako
posredovati javnosti oz. se kot novinar v ta dogodek ne sme vec spuscati.

Sedem c¢lenov se navezuje na konflikte interesov, v katerih zasledimo, da
preplet ali zdruZevanje novinarskih in oglasevalskih besedil ni dopustno. Vsi oglasi,
reklame se morajo razpoznavno loCevati od novinarskih besedil. V primeru, da
obstaja dvom, pa je to potrebno oznaciti. Novinar se je dolZzan izogibati situacijam, Ki
lahko privedejo do konflikta interesov zaradi sebe ter zaradi novinarske skupnosti.
Zaradi tega se mora odreCi darilom, uslugam ali nagradam, saj to lahko zmanjSa
njegovo verodostojnost njega ali novinarske skupnosti.

Stirje &leni se dotikajo splo$nih etiénih norm, ki govorijo o pravicah
posameznikov do zasebnosti, saj lahko z objavo informacij ali slikovnega gradiva
Skodi posameznikom, ki medijske in javne pozornosti niso vajeni. Novinarji naj ne bi
pisali senzacionalisticno. Razkritie zasebnosti je dovoljeno le, ¢e obstaja javni
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interes. Kadar gre za javne osebe, je ta pravica javnosti SirSa. Opisano je poroCanje v
primeru, da gre za podroCje pravosodja, poroCanje o otrocih in mladoletnih, tistih, ki
jih je doletela tragedija, ter bolnih in prizadetih ljudi. Novinarji se morajo izogibati
rasnim, spolnim, starostnim, verskim, eticnim, geografskim stereotipom. Ne smejo
spodbujati raznih diskriminacij, nasilja in nestrpnosti.

Stirje ¢leni dolo&ajo tudi, kak$ne so pravice novinarjev in razmerja do javnosti.
Ce novinar ugotovi, da je neko delo v nasprotiu s kodeksom ali njegovim
prepricanjem, ima to delo pravico zavrniti. Brez soglasja ne sme nihCe spreminjati ali
predelati novinarjevega dela. Svoje izdelke novinarji lahko podpisujejo, ne sme pa ga
podpisovati nihCe drug, Ce on tega ne ve oz. tega ne Zeli. Dolzan se je odzvati vabilu
Castnega razsodi$ée in je dolzan njegove razsodbe upostevati. Njegova merila naj
bodo enaka merilom, ki jih zahteva od drugih
(http://www.razsodisce.org/razsodisce/kodeks ns_txt.php).

Najveckrat se v medijih poudarja varovanje zasebnosti, objektivno poroCanje
ter etiCnost.

Po mnenju g. Repovza je novinarstvo poklic, ki je dvojno ogroZen,
tako notranje kot zunanje. Samoregulacija na podroCju novinarstva je
nujna, saj spodbuja novinarje, da razmiSljajo vnaprej, kako bodo ravnali,
predvsem kadar gre za konfliktne situacije. Novinarje pripravi do tega, da
zZnajo na situacijo pogledati tudi z druge strani, se pravi s strani tistega, s
katerim komunicirajo.

Primer je intervju, kjer je sogovornik redko zadovoljen s tem, kar je
objavljeno, saj na Zalost novinarji prepogosto strnijo in napacno
preoblikujejo sogovornikove besede. Ljudje se mnogokrat ne znamo
izrazati ali pa stvari namenoma zamol¢imo in s tem otezimo novinarjevo
nalogo, pripraviti objektiven prispevek, ki je ¢im blize resnici. Ob tem se
odpira vpraSanje, ali je novinar lahko nepristranski.

Novinar naj ne bi bil niti pristranski niti nepristranski. Njegova naloga
je predstaviti ob strani in se poskuSati pribliZati resnici, katera je jasno
lahko le ena. Novinarski kodeks tako novinarjem narekuje, da je treba o
neki zadevi vprasati obe strani. V praksi se to sicer lahko poc¢ne, ampak
¢e novinar ne opravi Se dodatne naloge in vedno soocCi strani, ki imata
enako teZo pomembnosti, je stvar nesmiselna.

Dokaj novo in med samimi novinarji zelo nezazeleno dolocilo v
Slovenskem novinarskem kodeksu je dolocilo konflikta interesov. Konflikt
interesov lahko zavzema predvsem dve podrodji. Prvi¢, konflikti interesov
se lahko pojavijo med novinarji in strankami. Tu gre predvsem za
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"korupcije" novinarjev z raznimi testnimi mobilnimi telefoni ali avtomobili,
potovanji s placanimi potnimi stroski in podobno, v zameno pa podkupljeni
novinar prikriva morebitne Skodljive resnice o dolo¢enem podjetju. In
drugi¢, gre za konflikt interesov med novinarskim in oglasevalskim
prostorom. Novinarski prostor namreC niC ne Stane, po navadi si ga
zasluzijo najboljsi in najbolj brani Clanki, medtem ko je treba za oglas
odsteti visoko vsoto denarja. Do zlorabe pride, ko se novinarki in
oglasevalski prostor preve¢ meSata, najveCkrat pa so za to Kkrivi
komercialisti in ne novinarji sami.

Samoregulativni mehanizmi so zato, da se jih v duhu posStenosti,

pravilnosti in uspesnosti poklica novinarstva spostuje. In dober novinar jih!

(http://www.media-forum.si/slo/izobrazevanje/komunikacijske-pravice/program-
2003/povzetek-16/)

Ko gre za varovanje zasebnosti, bi si po Blackovem (Retief, 2002) moral vsak
novinar, preden zacCne preiskovati, pisati, delati prispevek, postaviti sledeca
vprasanja:

e Aliima javnost pravico in potrebo vedeti ali samo Zeli vedeti?

e Kako zelo pomembna je informacija, ki jo novinar i5¢e?

o KaksSna je stopnja zascite, ki si jo zasluzijo posamezniki, ki so v zgodbo

vpleteni?

e Ali jim objavljena informacija lahko povzroci Skodo?

e Kaj lahko novinar stori, da $koda zmanjsa?

e Kako bi se novinar pocutil, ¢e bi bil on sam zastopan kot oseba, ki bi bila

vpletena v zgodbo?

Ce povzamemo, bi morali novinariji pisati tako, da bi jih brez »moralnega macka«
lahko posnemali tudi drugi novinariji.

O problemih sodobnega novinarstva piSe Manca KosSir: »Dobicek je
privilegiran motiv vseh sodobnih medijev. Naslovniki novinarskih sporocil niso
drzavljani, temve¢ potrosniki. Novinarski prispevki ne informirajo o zadevah javnega
interesa, temveC predvsem pripovedujejo  zgodbe, ki naj ljudi zabavajo in
vznemirjajo. Ne placuje se ve¢ kakovostna informacija, temve¢ pozornost, ki so jo
posamicni mediji in njihovi novinarji sposobni pritegniti.«
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1.6 ZASEBNOST

Brez zasebnosti bi teZko 0z. najbrz sploh ne bi mogli slediti svojemu lasthemu
razvoju, saj je zasebnost pomembna vrednota v naSem Zivljenju. Je pravica
svobodnega posameznika. 1z psiholoSkega vidika je namre€ nujno, da so nekatere
stvari v Zivljenju zasebne, saj se le tako lahko razvijajo med¢&loveski odnosi in le na
tak nacin lahko zadovoljimo nekatere CloveSke potrebe, Zelje in cilje. Tezko je dolociti
mejo med zasebnostjo in javnostjo.

Najveckrat so poroCanja o zasebnosti negativna, saj lahko oseba izgubi ugled,
zaupanije in spostovanje. Takdne novice lahko prizadenejo tudi bliznje in prijatelje. To
seveda negativno vpliva na Cloveka, ne le psihi¢no, temvec¢ lahko tudi fizi€no.

V Sloveniji zasebnost ¢itijo:
- Slovenska Ustava (34. in 35. Clen):
34. CLEN (pravica do osebnega dostojanstva in varnosti)
Vsakdo ima pravico do osebnega dostojanstva in varnosti.
35. CLEN (varstvo pravic zasebnosti in osebnostnih pravic)

Zagotovljena je nedotakljivost ¢lovekove telesne in duSevne celovitosti, njegove
zasebnosti ter osebnostnih pravic
(http://sl.wikipedia.org/wiki/Ustava_Republike Slovenije/%C4%8Clovekove pravice i
n_temeljine svobo%C5%A1%C4%8Dine).

- Konvencija o varstvu €lovekovih pravic in temeljnih svoboS&¢in (8. €len):
Pravica do spoStovanja zasebnega in druzinskega Zivljenja
Vsakdo ima pravico do spoStovanja svojega zasebnega in druzZinskega Ziviljenja,
svojega doma in dopisovanja. Javna oblast se ne sme vmeSavati v izvr§evanje te
pravice, razen c¢e je to dolo¢eno z zakonom in nujno v demokraticni druzbi zaradi
drZzavne varnosti, javne varnosti ali ekonomske blaginje drzave, zato, da se prepreci
nered ali zloCin, da se zavaruje zdravje ali morala ali da se zavarujejo pravice in
svoboScine drugih ljudi (http://www.varuh-rs.si/index.php?id=108).

- Zakon o varstvu osebnih podatkov (8. ¢len):
1. Osebni podatki se lahko obdelujejo le, ¢e obdelavo osebnih podatkov in osebne
podatke, ki se oblikujejo, doloca zakon ali ¢e je za obdelavo dolocenih osebnih
podatkov podana osebna privolitev posameznika.

2. Namen obdelave osebnih podatkov mora biti dolo¢en v zakonu, v primeru
obdelave na podlagi osebne privolitve posameznika pa mora biti posameznik

predhodno ali pisno ali na drug ustrezen nacin seznanjen z namenom obdelave

osebnih podatkov (http://www.ip-rs.si/index.php?id=425).
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1.7 ETIKA in MORALA

Zanimanje za medijsko etiko je zaCelo narascati v devetdesetih letih v Zahodni
Evropi. Skoraj v vseh drzavah imajo splosno sprejete kodekse, ki so najpogosteje
nastali na pobudo sindikatov ali tiskovnih svetov, nikoli pa zaradi zunanjega pritiska.

»Novinarska etika je etika novinarjev kot sredis¢nih oseb medijske realnosti.
Zagotavlja filozofski premislek moralne sodbe, je teoretski diskurz o normah, ki so
temelj novinarjeve moralne izbire, in o legitimnosti teh norm v dani situaciji.
Novinarska morala pomeni konkretno ravnanje novinarjev v doloenem c¢asu in
prostoru in je niz dolo€enih moralnih standardov oz. norm. Aplikacija novinarske etike
na novinarsko moralo je odvisna od posameznika in situacijskega konteksta.« (Poler,
1997).

Etika odgovarja na vprasanje, kako biti in kako delovati, nadzira naSe moralno
obnasanje, je bolj teoretiCna od morale in se obra¢a k premisleku o temeljih morale,
poskuSa razdelati pravila obnaSanja, ki tvorijo moralo, zagotavlja kriticno
premisljevanje o moralni izbiri.

Morala je predmet etike. Ko ne vemo, kaj je prav in kaj ne, se na podlagi
morale odlo¢imo, kako se bomo odzvali. V moralo so vkljuCene sodbe o dobrem in
zlem. Je Casovno, krajevno in druzbeno pogojena. DruzZba brez morale ne more
obstajati.

Predvsem gre v kodeksih za samoomejitvene prijeme. Mediji se ne odlocajo
zanje zaradi pritiska politike ali kapitala, vendar so sami pripravljeni sprejeti lastno
odgovornost v procesu obveSCanja. K samoiniciativi so nagnjeni zato, ker se
zavedajo, da morajo trgu prodati dobro blago. Ce mediji posredujejo neko novico, v
kateri kasneje zaznamo ponaredek, laz ali povrsnost, potem se lahko hitro zgodi, da
zaradi nezadovoljnosti javnosti medij ne bo veC tako prodajan. Nekateri mediji
kodekse popolnoma odklanjajo, nekateri jih sprejemajo z nejevoljo, medtem ko
obstajajo tudi taki, ki kodekse popolnoma odobravajo. Ti so mnenja, da ima kodeks
lahko tudi pozitivhe lastnosti, saj je lahko novinarjeva obramba, Ce se novinar
kodeksa seveda drzi.

Sistem odgovornosti medijev je sistem omejevanja, pa Ceprav so ga sprejeli
prostovoljno. Nastal je zaradi nezaupanja javnosti dolo¢enim medijem, ki niso
spostovali temeljnih nacel resnicoljubnosti, etike in poklicnih  meril. Posledice
neprofesionalnih medijev se pokazejo Sele Cez Cas, zato marsikdaj nekateri od
urednikov ter novinarjev menijo, da je pripovedovanje o etiki in samoomejevanju
zvija€a, ki politiki ali kapitalu omogoc¢i nadzor nad mediji. Taki uredniki, zalozZniki ter
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novinarji trdijo, da je merilo profesionalnosti trg, saj naj bi bralci, gledalci ter
poslusalci sami kaznovali neresnico ter slabo pisanje.

Zgodovinsko gledano, se je novinarska etika razvila iz tradicije liberalne
umetnosti, ki skrbno preiskuje vedenje medijev v odnosu do deterministicnih nacel,
kot je svoboda govora. Raziskave o medijski etiki se po navadi osredotoCajo na
vpraSanja o "pravem ravnanju" ali novinarskem vedenju med poroCanjem, pri
odloCanju in moralnem preudarjanju med iskanjem novic znotraj institucionaliziranega
okolja. Ker menijo, da je etika merilo za "sloge vedenja", raziskovalci pogosto
smatrajo novinarje za moralne agente, ki uporabljajo eti¢ni okvir za opraviCevanje
svojih dejanj, namesto da bi gledali na novinarje kot na profesionalce, ki so zmozni
izlusCiti vrednote iz svoje kulture. Ziff trdi, da je novinarsko okolje po svetu tako
razlicno, da enotnost in eticni standardi sploh ne morejo obstajati in da niti ne bi
smeli. Pravzaprav vecina Sportnih medijskih oddelkov v tiskanih in oddajanih medijih
v severni Ameriki sploh ne sledi specificnim standardom, ¢eprav na splosno trend
formaliziranja smernic nara$¢a. Sportni oddelki, ki so institucionalizirali eti¢ne
standarde, so si le-te sposodili pri sploSnem novinarstvu (Wenner, 1998).

1.8 RUMENI TISK

Najveckrat do krSitev pride v rumenih medijih. Tisti, ki najveckrat kritizirajo
rumeni tisk, se vzpenjajo prav zaradi njegovih strani. Rumeni tisk ni popolnoma brez
eti¢nih pravil, mora pa znati loCevati dolo¢ene stvari. Preizkus v rumenih medijih se
zacne s tem, ali znajo preseci naslajanje nad tujo nesrec€o, ali bodo prestopili mejo
dobrega okusa ter koliko ¢loveskosti bodo pokazali ob Cloveski tragediji. Novinar;ji
rumenih medijev pravijo, da delajo zgodbe, ki jih ljudje Zelijo sliSati, brati, gledati, saj
je to lahko razumljivo. Sicer tudi ti mediji opravljajo informativno viogo, ¢e se ravnajo
po eticnih in poklicnih merilih. V medijskih eti¢nih kodeksih je zapisano, da so rumene
informacije o javnih osebah prav tako stvar javnosti, ¢e delo znane osebe vpliva na
njeno delo v javnosti in ¢e hkrati Se zadovolji temeljem dogovorjenih poklicnih meril in
etinih zapovedi.

Novinarji komercialnih medijev imajo dober Cut pri ocenjevanju, pri kom je
moZzno brez tveganja posegati v zasebnost, ¢ast in dobro ime.

Danes sta uspeh in ugled javnih oseb odvisna predvsem od tega, kako so
predstavljene v medijih. Se pa kljub vsem poraja vprasanje o meji zasebnosti. Na eni
strani imamo novinarja, ki se sklicuje na pravico javnosti do obveS€anja. Razlog je v
tem, da ima javnost pravico vedeti, za kakSno osebo gre. Seveda pa so na drugi
strani znane osebe, ki so objekt novinarja. Zelijo si, da bi bila meja zasebnosti tam,
kjer jo postavijo oni sami, to pa se od osebe do osebe spreminja. Sportniki, ki so
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postali slavni, so s tem postale javne osebnosti in naj bi s tem sprejele vse, kar sodi
zraven. Vohunjenje, zalezovanje, prisluskovanje, branje osebnih stvari javne osebe
brez njenega dovoljenja je vdor v njeno zasebnost. Ce novinar pokliée $portnika in ga
prosi za nek odgovor, pa Ceprav se tiCe zasebnosti, to Se ni vdor v zasebno Zivljenje,
seveda, ¢e ga ne nadleguje. O vdoru v zasebnost govori tudi eden izmed ¢lenov
Kodeksa slovenskih novinarjev:

Novinar spoStuje pravico posameznika do zasebnosti in se izogiba
senzacionalisticnemu in neupraviCenemu razkrivanju njegove zasebnosti v
Javnosti. Poseg v posameznikovo zasebnost je dovoljen le, ¢e za to
obstaja javni interes. Pri poroCanju o javnih osebnostih in tistih, ki Zelijo
dobiti moC in vpliv ter vzbujati pozornost, je pravica javnosti do
obvescenosti sirSa. Novinar se mora zavedati, da lahko z zbiranjem ter
objavo informacij in fotografij $kodi posameznikom, ki niso vajeni medijske
in javne pozornosti.
(http://www.razsodisce.org/razsodisce/kodeks ns_txt.php)

Mediji ne le poroCajo o dogodkih, temvec jih tudi ustvarjajo. PreZivijo le tiste
poznane osebe, ki imajo trdo kozo in se ne ozirajo na novice medijev, ki jih
posredujejo javnosti. Vedno vec€ je pritoZzb javnih oseb, da novinarji njihove pravice
do zasebnosti ne upostevajo. Poleg tega si nekatere stvari izmisljujejo. Je pa res, da
npr. nezdrav nacin zZivljenja, ponoc€evanja, izzivanje nesrec pri Sportnikih vplivajo tudi
na njegovo Sportno Zivljenje, na njegovo pripravljenost in lahko bi dejali, da gre v teh
primerih za neposreden vpliv na njegove uspehe v Sportu.

Ni razlogov, da ne bi verjeli, da vecina novinarjev hoCe delovati eticno,
spostovati pravice drugih ter delovati v skladu z eti€nim kodeksom. Vedeti moramo,
da procesi komercializacije ter pritiski, predvsem lastnikov, postavljajo velike moralne
in eksistencne dileme (Rovsek, 2005).

1.9 SPORTNI IDOLI

S sodobnim zvezdniStvom so se najprej srecali filmski ustvarjalci, saj so
nekateri izmed njih prisli do spoznanja, da se da na racun igralcev ogromno zasluziti,
saj je obcinstvo igralce v nekaterih filmih obCudovalo. To se je zgodilo v Casu
industrializacije filmske produkcije na zacetku 20. stoletja. Kasneje se je pojav
zvezdniStva prenesel v glasbene vode. Danes pa zvezdnistvo najdemo tudi v
modnem ter politiénem svetu.

Sportni zvezdniki so se pojavili s pojavom sodobnega vrhunskega $porta in to
postavlamo v sedemdeseta leta prejSnjega stoletja. Takratni zvezdniki sicer niso
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okusili materialnih vidikov, ampak je Slo bolj za duhovne vidike slave in popularnosti.
TusSak deli uspesne Sportnike na:

- Sportna zvezda: gre za nadpovpreénega $portnika, ki ima vrsto navijagev,
sponzorjev, medijev in je vzor mladini. V povezavi z zvezdnikom ne najdemo
vedno le pozitivnih besed, ampak tudi negativne, kot so: zvezdniSko
obnaSanje in vedenje, ki pomeni egoizem, narcisoidnost, zagledanost vase in
pomanjkanje samokritiCnhosti. Velikokrat se zgodi, da ko od zvezdnika
priCakujemo rezultat, ga ta ni sposoben doseci, Ceprav z dosezki opozarja
nase, vendar pri tem ni zanesljiv. V povezavi z zvezdniki najdemo tudi izraz
»zvezdniSke muhe«, ki pomenijo negativno obnasanje, ko mu pri Sportu ne gre
in se zato negativho obnaSa do vseh stvari. Pojavlja se problem, saj tak
Sportnik sicer pozitivno deluje na klub sam, saj lahko priskrbi sponzorje,
medijsko podporo, negativno pa to lahko vpliva na odnose v ekipi.

- Sportni as: gre za bolj pozitivno in zrelo osebnost, ki ni tako privlaéna za
javnost ali sponzorje. Je bolj odgovoren, samodiscipliniran, vztrajen ter v ekipi
velja za motivatorja in je zgled preostalim Sportnikom. Trener se nanj lahko
zanese tudi v klju€nih trenutkih in za ekipo predstavlja neprecenljivo vrednost.
Ko mu ne gre, ne iSCe razlogov drugje, temvec jih poskusa najti v sebi. Trudi
se delovati profesionalno v vseh odnosih (do ljudi, $portnikov). Se bolj redek
pojav pa so Sportni asi, ki so poleg vsega nasStetega tudi karizmaticne
osebnosti in imajo zato pozitivne lastnosti zvezdnikov (Tusak, 2003).

Slavna oseba in junak sta prav tako dve razli¢ni osebi, saj kakor piSe Daniel
Boorstin, je slavna oseba nekdo, ki je zelo poznan in se odlikuje po imidzu ali
blagovni znamki in je »veliko ime«, junak pa stopi v javnost zaradi svojih dosezZkov in
je »velik ¢lovek« (Boorstin v: Andrews & Jackson, 2001).

Lahko reCemo, da Sportne zvezde, idole ustvarjajo mediji. Oblikujejo jih v
vsakdanje podobe, tako da so njihova imena poznana svetu. Mediji so v danasniji
druzbi nekaterim ljudem, ki se pojavljajo oz. nastopajo v javnosti, dodelili status
zvezdnika in s tem dolocili njihovo pomembnost in vplivhost. Ljudje si Zelijo to osebo
spoznati.

Sicer je slavna osebnost posameznikom popoln tujec, ki ga mnozica najbrz
nikoli v Zivljenju ne bo imela prilike spoznati, kljub temu pa obstaja virtualna intimnost
med slavno osebo ter obcinstvom. Pogosto ima realni uCinek na vedenje
posameznika, ko se ti posamezniki primerjajo z zvezdnikom ter razpravljajo o svojih
vsakdanjih izkusnjah (Andrews in Jackson, 2001).

Sportnika v&asih zvezdnistvo premami in &e ne zna zdruziti zasebnosti, $porta

ter pojavljanja v javnosti, lahko to negativno vpliva na njegovo Sportno kariero. Da
Sportnik to lahko stori, mora biti resni¢no zrel. V glavah mora imeti vizijo, kaj je njegov
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cili. Po nekem vrhunskem dosezku se zacne o Sportniku pisati. Pomembna je tudi
priljublienost Sportne panoge, saj se zvezdniki pogosteje pojavljajo v najbolj
popularnih Sportih. Poleg tega pa se morajo zavedati, da so medijske osebnosti ter
da s svojimi dejanji vzbujajo pozornost. Novinarji lovijo osebo na vsakem koraku. Ne
ostane vecC pri vprasanijih, ki se nanasajo na Sport, ampak Zelijo izvedeti veC tudi o
njegovi zasebnosti, njegovem nacinu misljenja, o njegovih navadah. Ker Sport
spremlja ogromno ljudi po vsem svetu, se o njem seveda veliko govori. To pomeni,
da ima pomembno viogo pri oblikovanju zvezdnikov vsekakor tudi obcinstvo.
Posameznik je vedno izpostavljen medijem, s katerimi se lahko identificira. Sportni
zvezdniki so tisti, ki oblikujejo odnos gledalca do Sporta, njegovo mnenje o
posameznih Sportnih panogah, vzbujajo zanimanje za aktivno ukvarjanje s Sportom, s
katerim se ukvarjajo Sportni zvezdniki ter s tem vecCajo njegovo popularnost.

Vrhunski $portniki kot idoli so nekaj povsem drugega kot npr. filmske zvezde.
Sportniki namre& resniéno obstajajo, ne igrajo neke druge vloge, kot jo igrajo npr.
filmski igralci v filmih.

»Predvsem njihova motivacija in predanost ciljem ter pripravljenost za delo bi
bila lahko zgled ljudem. Se bolj lahko ob&udujemo njihovo samodisciplino in
sposobnost prevzemanja odgovornosti. Tu lahko mladim gotovo nudijo mo¢an model,
vreden posnemanja. Sport usmerja mlade ljudi v neko produktivno aktivnost, ugi jih
iskati cilie v Zivljenju in e pomembnejSe, najti poti do teh ciliev. Ob tem razvija
njihovo potrpezljivost in frustracijsko toleranco, hkrati pa se vecina mladih tu sre¢a s
porazi in se jih nauCi sprejemati. Tako vzgojeni se bodo znali veliko ustrezneje in
aktivno spoprijemati z vsakdanjimi tezavami v zivljenju.«(TuSak, 2003).

Sport je dandanes trzno komercialno naravnan, saj tisti, ki imajo denar,
kupujejo Sportnikove fizicne ter psihicne sposobnosti, njegov imidz ter dosezke in
nastope. Danes ne moremo vec govoriti 0 humanizaciji Sporta, saj je v ospredje stopil
boj za vrhunske dosezke ter zmago za vsako ceno. Igra, zabava, sodelovanje,
tovariStvo ter vse lastnosti humanega Sporta pa je stopilo v ozadje. Zvezde so
pomembno trzno blago, so ucinkovito sredstvo oglasevanja in brez medijev ne
morejo obstajati, saj npr. po koncani Sportni, filmski, glasbeni, politicni karieri mediji
Se vedno spremljajo njihova Zivljenja. Posredujejo nam fotografije, z njimi opravijo
intervjuje, pripravljajo oddaje o dolo€enih zvezdah. S tem v ohranjajo zanimanje v
SirSi javnosti tudi po koncani karieri.

Na zalost se mnogi ne zavedajo, da zvezdniStvo nima le pozitivne stvari in da
se v tem skriva tudi druga, slaba stran. Sportniki se morajo zavedati, da zvezdnistvo
prinese tudi izgubo zasebnosti, zato je smiselno, da Sportnike, ki so potenciali, starsi,
trenerji ter drugi, ki so z njimi v stiku, poucijo o medijskih pritiskih, ki jih lahko doletijo.
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V tekmovalnem obdobju so Sportniki pod velikim psihiCnim pritiskom, ki pa se
stopnjujejo Se posebej na vecjih svetovnih tekmovanijih, ko na Sportnike pritiska vsa
javnost. Tu so trenerji, menedzerji, Sportni funkcionarji, starsi, navijaCi, novinarji ter
politiki. Prezivijo tisti, ki gredo lahko preko teh pritiskov, ki dobro odreagirajo v
stresnih situacijah, kjer vecCina drugih Sportnikov odpove.
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2. PREDMET IN PROBLEM DELA

Vrhunski Sport in mediji so mo¢no povezani. Zaradi razvoja Sporta in zaradi
razvoja medijev pa vedno znova prihaja do manjsih in vegjin trenj. Sportniki se
nemalokrat pritoZujejo nad novinarji, da jim sledijo na vsakem koraku, da so vsiljivi,
da ne razumejo, ko si Zelijo zasebnosti. Zgodi se tudi, da za slabe uspehe krivijo prav
pritisk medijev.

Po drugi strani pa so mediji vez med Sportom in javnostjo, ki pa si zeli &im ve¢
izvedeti o Sportnikih. Niso ve€ zadovoljni le z rezultati in statistiko. O Sportnikih Zelijo
izvedeti kar se da najveC informacij, saj so marsikateri vrhunski Sportniki navadnim
smrtnikom vzor. Zato Zelijo vedeti o njih vse. Sport je postal velik biznis, s tem so
Sportniki postali javne osebe, o katerih Zeli javnost izvedeti najvec.

Javnost se le malokrat zaveda, da s tem pritiska na novinarje, ki se zaradi
njihove Zelje ter zahtev urednikov, ki novinarjem ukazujejo, da piSejo Clanke, Ki
ustrezajo javnosti. S tem posledi¢no vrsijo pritisk tudi na Sportnike, ki se velikokrat
pocutijo ogrozene. Sami so neprestano pod drobnogledom kamer, fotoaparatov, pod
oCmi novinarjev.

Skratka, gre za zaCaran krog, v katerem najbrz najlaZje preZivijo tisti s »trdo
koZo«. Tako Sportniki, ki naj bi medije vzeli, ¢e ne drugace, kot nujno zlo. Zavedati se
morajo, da so s svojimi dejanji ter uspehi postali javne osebnosti in javnost ima
pravico vedeti, kaj se dogaja. Z nekim pravim odnosom lahko brez tezav Zivijo
zasebno Zivljenje in osvajajo vrhunske rezultate. Novinarji so nedvomno tisti, ki bi
morali gledati ne le skozi o€i urednikov in lastnikov medijev, ki imajo pred seboj
glavni cilj — ¢im vecje naklade, ki so posledica ljudi, ki se posluZzujejo medijev zaradi
so¢nih informacij. Kodeks in pa njegova lastna presoja, kaj je prav in kaj ne, lahko
olajSata Zivljenje javnim osebam. Tu so seveda uredniki, ki zahtevajo ¢im bolj
atraktivne novice.

Namen diplomskega dela je predstaviti mnenje slovenskih vrhunskih
Sportnikov o slovenskih medijih, novinarjih, njihovih pozitivnih in negativnih doZivetji.
Po drugi strani pa to diplomsko delo dati na vpogled novinarjem, ki bi z izjavami in
rezultati tega dela lahko pisali ¢lanke, ki bi Sportnike manj prizadeli, ne glede na to,
ali gre za informacije o Sportnih dosezkih ali njihovem zasebnem Zivljenju.

Logi¢no je, da si gledalci in navijaci Zelijo zmago domace ekipe. Ko zmagujejo,
so vsi zadovoljni in tudi z novinarji se bolje razumejo. Igralci so namrec€ bolj spros¢eni
in medijsko prijateljski. Novinarjevo delo je nedvomno lazje, ¢e spremlja zmagovito
mostvo. Tudi ta situacija nosi s seboj nekatere eticne dileme. Kako lahko novinar
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poroCa resnicno in kriticno proti popularni ekipi, da se ne bo zameril obCinstvu ter
navijacem?

VpraSanje eticnosti je zagotovo tudi to, ko se med novinarji in Sportniki ter
trenerji skozi Stevilna sreCanja stkejo bolj prijateljske vezi. Je to Se profesionalizem
tako s strani medijev kot Sportnikov? Kot vemo, imajo Sportni novinarji neposreden
stik s Sportniki. Velikokrat se zgodi, da tudi skupaj potujejo na tekme, se na
prizoris€ih tekem veliko druzijo. Nedvomno se stkejo osebna poznanstva in kasneje
se ne srecCujejo veC le zaradi Sporta, temveC tudi osebno, saj postanejo prijatelji.
Kako lahko nek novinar potem napi$e objektivno kritiko?

VprasSanje etiCnosti je tudi v primeru, da reprezentance ali ekipe povabijo
novinarje na konference in jih tam pogostijo. Ali zato novinarji bolj spontano in
naklonjeno govorijo o dogodku, ¢e imajo polne Zelodce? Ali v primeru, da jim na
dogodkih ne ponudijo hrane, novinarji piSejo bolj sumljivo ali kriticno? Pa darila, ki se
pojavljajo v vseh oblikah, Stevilkah in barvah? Mos&tva in organizatorji obdarujejo
medije s kapicami, jaknami, torbami, pisali ... In Sportni novinarji gledajo na ta darila
tako kot vidijo hrano — da je to bistvo programa (Schultz, 2002).

Pravzaprav se vsak problem v odnosu z novinarji za¢ne in konca pri etiki oz.

morali, objektivnosti ter zasebnosti. NajlazZje bi bilo, da bi vsaka oseba v tem poslu
morala najprej odgovarjati le sebi, kasneje pa urednikom ter javnosti.
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3. CILJI

Cilji se navezujejo na predmet ter problem raziskave. Cilji so sledeci:

Ugotoviti odnos vrhunskih Sportnikov do slovenskih medijev.

Ugotoviti vpliv medijev na zasebno Zivljenje in Sportno Zivljenje slovenskih
vrhunskih Sportnikov.

Ugotoviti lastnosti, ki jih pri novinarju cenijo Sportniki.
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4. HIPOTEZE

e HIPOTEZA 1:
Sportniki, ki se ukvarjajo z individualnimi $porti, so mnenja, da mediji vplivajo na
njihove Sportne dosezke.

e HIPOTEZA 2:
Sportniki menijo, da bi bil najboljsi $portni novinar tisti, ki bi se v preteklosti tudi sam
ukvarjal s Sportom.

e HIPOTEZA 3:
Sportniki menijo, da pred tekmovanji slovenski novinarji i¥¢ejo pri $portnikih preved
informacij.

e HIPOTEZA 4:
Najbolj so bili Sportniki prizadeti zaradi lazi, ki so jih javnosti posredovali mediji.

e HIPOTEZAS:
Slovenski vrhunski Sportniki so bili najvekrat omenjeni v tiskanih medijih.

e HIPOTEZA 6:
Sportniki ne poznajo Kodeksa novinarjev republike Slovenije.

e HIPOTEZAT:
Vsi Sportniki so mnenja, da so ob napacnih ali neresni¢nih informacijah v medijih bolj
prizadeti njihovi bliznji kot pa oni sami.

e HIPOTEZA 8:
Sportniki, ki se dlje ¢asa ukvarjajo s $portom, pogosteje poklitejo na urednistva
medijev.

e HIPOTEZA9:

Neresni¢ne informacije v medijih bolj pogosto prizadenejo bliznje (starSe, prijatelje,
partnerje) tistih Sportnikov, ki se dlje asa ukvarjajo s Sportom.
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5. METODE DELA

5.1 VZOREC MERJENCEV

Vzorec merjencev obsega 67 Sportnikov in tri Sportne novinarje. V raziskavo

so bili vkljuCeni naslednji Sportniki, ki tekmujejo v ekipnih Sportih in imajo vodilno
vlogo v slovenskem prostoru:

hokejska reprezentanca Slovenije (14 moskih)
Odbojkarski klub Autocommerc (10 moskih)
Odbojkarski klub Hit Nova Gorica (10 Zensk)
Rokometni klub Celje Pivovarna Lasko (13 moskih)
Rokometni klub Krim (7 zensk)

Nogometni klub Domzale (13 moskih)

Anketiranje je bilo izvedeno od 17. 04. 2007 do 27. 04. 2007. Obdelanih in veljavnih
je bilo 67 anketnih vprasalnikov, kar predstavlja tudi vzorec raziskave.

V raziskavo je bilo vklju€enih tudi deset Sportnikov, ki se ukvarjajo z

individualnimi Sporti (pet moskih in pet Zensk):

KATARINA VENTURINI (23. 04. 2007; City park; 17.45)
TADEJA BRANKOVIC (12. 04. 2007; pri njej doma; 15.30)
SARA ISAKOVIC (12. 04. 2007; bazen v Radovljici; 17.00)
PETRA MAJDIC (20. 04. 2007; preko telefona; 13.00)
IRENA AVBELJ (13. 04. 2007; pri njej doma, 8.30)

PRIMOZ PETERKA (24. 04. 2007; pri njem doma; 10.30)
IZTOK COP (Fakulteta za $port; 10. 04. 2007; 9.00)

PETER MANKOC (13. 03. 2007; Kavarna Zvezda; 11.00)
JURE KOSIR (13. 04. 2007; Slas¢iéarna Pod gradom; 14.00)
MATIC OSOVNIKAR (07. 04. 2007 preko interneta, saj je bil na pripravah v
Ameriki)

Z vrhunskimi Sportniki smo opravili intervjuje. Z njimi smo se srecali bodisi pri

njih doma, bodisi na objektih, kjer trenirajo. Vse intervjuje smo opravili v roku dveh
tednov med 10. 04. 2007 in 24. 04. 2007. Uporabili smo tehniko snemanja pogovora
z diktafonom, kasneje pa naredili transkripcijo pogovora. V vecini primerov je
ohranjena doslednost ter pravilnost odgovorov.
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Opravili smo tudi tri intervjuje z novinarji, in sicer 23. 04. in 24. 04. 2007. Prav
tako smo uporabili tehniko snemanja pogovorov z diktafonom ter kasneje naredili
transkripcijo pogovora. V vzorec novinarjev so vkljuceni:

e MIHA ZIBRAT (24. 04. 2007; RTV SLOVENIJA; 13.00)

e SPELA PRETNAR (23. 04. 2007; 14.00; POP TV)

e |IGOR E. BERGANT (24. 04. 2007; RTV SLOVENIJA; 12.00)

S Sportniki smo dokaj hitro vzpostavili spro§¢eno vzdus$je in zdelo se nam je,
da so postajali vedno bolj odprti, kritiCni, direktni ter zgovorni. Zagotovili smo jim, da
bodo podatki uporabljeni izklju€no v tej diplomski nalogi.

Pri navezovanju stikov s slovenskimi vrhunskimi Sportniki nam je bilo v veliko
pomoc¢ osebno poznanstvo s Sportno novinarko, ki nam je uredila nekaj stikov. Nekaj
smo jih nasli preko interneta, nekaj s pomocjo drugih poznanstev.

Vprasanja, ki so bila postavljena intervjuvancem, so bila enaka, s tem da smo
véasih dodali e kako podvprasanje, da smo dobili bolj toéne odgovore. Slo je za
dokaj delikatno temo, saj smo imeli obCutek, da je Slo za tematiko, o kateri Sportniki
neradi govorijo naglas.

5.2 VZOREC SPREMENLJIVK

Anketni vprasalnik je zajemal tri sklope. V prvem delu so bila postavljena
vprasanja, ki se nanasajo na spol, starost, Sport, s katerim se ukvarjajo ter koliko
Casa se ukvarjajo, izobrazbo, Stevilo nastopov za reprezentanco, poklic. V drugem
delu so bila vpraSanja, ki se nanaSajo na izkusnje, ki so jih imeli Sportniki z mediji
tako v zasebnem kot Sportnem Zivljenju, v tretiem delu pa vprasanja, ki se nanasajo
na uporabo ter kvaliteto medijev. Vprasanja so bila odprtega in zaprtega tipa.

Pri intervjujih s Sportniki so se vprasanja nanaSala na sploSen pogled, ki ga
imajo na medije, njihovo osebno sprejemanje, na vpliv, ki ga imajo mediji na njihovo
zasebno Zivljenje ter na vpliv, ki ga imajo mediji na njihovo Sportno Zivljenje.

Pri intervjujih z novinarji so se vprasanja nanasala na podobne stvari kot pri

Sportnikih, le da so z odgovori lahko izrazili pogled, ki ga ima novinar na Sport. Poleg
tega me je zanimalo tudi, ali je Sportni novinar lahko tudi navijac.
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5.3 METODE OBDELAVE PODATKOV

Podatke iz anket smo prenesli v SPSS sistemsko datoteko ter jih analizirali s
pomocjo statisticnega programskega paketa SPSS 14.0. Grafe smo oblikovali v
programu Excel 2003.

Za vse spremenljivke smo najprej izraCunali osnovne deskriptivne znacilnosti;
frekvenco, najmanjSo in najvecjo vrednost ter povpre¢no vrednost. Za ugotavljanje
razlik pa smo uporabili analizo variance ter hi-kvadrat test.

Opravili smo vodene intervjuje in jih obdelali s semioti€no analizo. Intervjuiji
Sportnikov niso zapisani v celoti. Zapisani so le tisti deli, ki pomagajo analizirati
nekatere rezultate, ki smo jih dobili s pomocjo anket. Ker smo Sportnikom zastavili

tudi nekatera vprasanja, ki jih v anketi ni bilo, smo naredili tudi analizo teh odgovorov.

V prilogi so objavljeni trije intervjuji, ki smo jih opravili z novinarji.
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6. REZULTATI Z RAZPRAVO

Diplomsko delo sestavljata teoreti¢ni in empiricni del, ki se dopolnjujeta.
TeoretiCni del obsega razlago nekaterih pojmov (Sport, morala, etika, zasebnost),
predstavitev Sportnega novinarstva kot poklica ter Sportnih idolov, ki so rezultat
medijev in posebnosti rumenega tiska. Literaturo smo na$li predvsem v knijiZnici
Fakultete za druzbene vede ter Fakultete za Sport.

DoloCene podatke, ki bi jih bilo teZko zajeti s samo anketo, smo pridobili z
intervjuji, ki smo jih opravili z znanimi slovenskimi Sportniki. Nekateri od njih so Se
aktivni Sportniki, nekateri pa so svojo pot vrhunskega Sportnika Ze zakljudili, a so
imeli z mediji vseeno veliko stikov. Za intervjuje smo izbrali Sportnike, ki se ukvarjajo
z individualnimi $portnimi panogami, medtem ko smo anketo opravili s Sportniki, ki se
ukvarjajo z ekipnimi Sporti.

Ker so Sportniki neprestano v stiku s Sportnimi novinarji, smo opravili tudi
intervjuje s tremi novinarji, saj smo Zeleli videti, kako oni vidijo nekatere stvari, ki se
ticejo odnosa medijev do vrhunskih Sportnikov.

Anketa, kot sestavni del diplomske naloge, nam je omogocila, da smo prisli do
nekaterih spoznanj v odnosu medijev do vrhunskih Sportnikov. Nekatera vprasanja so
zahtevala specificne odgovore, komentarje in pojasnila. V interpretaciji bomo omenili
le tiste, ki so v vecini ali ki so posebnega pomena. Nekateri odgovori so si bili dokaj
podobni, vendar napisani z drugimi besedami.

6.1.1 Socialne znacilnosti

Od 67 sodelujocih je bilo 50 moskih (74,6 %) in 17 Zenskih anketirancev (25,4
%). Povpre€na starost anketirancev je bila 25,21 let. V povprecju pa se s Sportom
ukvarjajo 15,09 let, najmanj Stiri leta, najveC pa 25 let. Najvedji delez je tistih, ki se s
Sportom ukvarjajo deset let (16,4 %).

Pri stopniji izobrazbe zelo izstopa peta stopnja izobrazbe (dokonc€ana Stiriletna
Sola ali gimnazija). Kar 59,7 % Sportnikov ima namre¢ srednjeSolsko izobrazbo.
Sledijo: dokon&ana poklicna Sola (16,4 %), sedma stopnja (10,4 %), dokoncana
osnovna Sola (7,5 %), visokoSolski strokovni Studij (4,5 %). Eden od anketirancev
nima dokonc¢ane osnovne Sole (1,5 %).
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74,6 % Sportnikov se je opredelilo za profesionalne Sportnike. Deset
Sportnikov (14,9 %) ima status Studenta, Stirje status dijaka (6 %), dva (3 %) imata
lastno podjetje, eden izmed anketirancev pa je zaposlen na ministrstvu.

Glede na Sportne panoge najvecji delez Sportnikov predstavljajo rokometasi in
odbojkarji (29,9 % za vsako S$portno panogo), saj sem podatke zbrala tako v
Zenskem kot moskem klubu. Med reprezentanti hokeja na ledu je vpraSalnike vrnilo
14 hokejistov (20,9 %), pri ekipi Domzal pa 13 nogometasev (19,4 %).

6.1.2 Pojavljanje v medijih
Pri prvem vprasanju: »V katerem od medijev ste bili prvi€ omenjeni?« je 51

Sportnikov obkrozilo dnevni €asopis, sedem Sportnikov radio, pet Sportnikov je svoje
ime prvic€ zasledilo na internetu ter Stirje na televiziji.

Grafikon 1: Prva omenjenost v medijih
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Najveckrat so Sportniki svoje ime zasledili prav tako v dnevnih Casopisih (58
Sportnikov, kar predstavlja 86,6 % anketirancev), Stirje na internetu (6 %), dva
Sportnika (3 %) se Steviléno najpogosteje pojavita tako v dnevnem cCasopisu kot
internetu, prav tako dva v rumenem tisku. En sam pa je obkrozZil televizijo kot
najpogostejsi medij, v katerem se pojavlja njegovo ime.

Najveckrat so bili vrhunski Sportniki v medijih omenjeni zaradi Sportnega
uspeha ter nastopov za reprezentanco. Malo manjkrat zaradi Sportnih neuspehov in
skoraj nikoli zaradi stvari, ki s Sportom niso povezane, dobrodelnih prireditev ali Cesa
drugega.
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6.1.3 Prizadetost s strani medijev

37,3 % oz. 25 Sportnikov ni bilo Se nikoli prizadetih s strani medijev. Tisti, ki pa
so bili, jih je najvecCkrat prizadel dnevni Casopis, internet, oddaje na televiziji,
povezane s Sportom, rumeni tisk, na konec lestvice pa se uvrS€ata radio ter
televizijske oddaje, katerih tematika ni povezana s Sportom.

Ko smo jih povprasali, kaj jih je prizadelo, smo prisli do rezultata, da je bilo 16
Sportnikov prizadetin zaradi povsem napacnih podatkov, 23 pa zaradi delno

neresnicnih podatkov. Pet je takih, ki so bili prizadeti, a nam razlogov niso napisali.

Grafikon 2: Razlog prizadetosti s strani medijev
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Zaradi prizadetosti s strani medijev Sportniki zelo redko pokli¢ejo na urednistva
medijev, da bi jih opozorili in mogoc€e celo zahtevali opravicCilo. Tisti, ki pa Se niso bili
prizadeti in bi se jim neko€ to zgodilo, pa bi zelo verjetno poklicali na urednistvo.

Svojo izkusnjo je opisal Jure KoSir: »Prizadelo oz. uzalilo me je v moji karieri
besedilo, ki je bilo objavijeno v tiskanem mediju. V dnevnem ¢asopisu - v Slovenskih
novicah so zapisali, da zahtevam neko enormno placilo za dobrodelne namene. Kar
pa je popolna laz. Nikoli namre¢ za dobrodelne zadeve nisem dobival placila in
menim, da sem zelo v vrhu med tistimi Sportniki, kar se tiCe udejstvovanja ter
samoiniciativnih akcij, ki temeljijo na dobrodelnosti. Novica, ki me je prizadela, je bila
objaviljena na naslovnici, z velikim naslovom. Kasneje sem sicer dosegel demant in
nisem $el v tozbo. Ta demant je bil prikrito objavljen nekaj dni kasneje. Skoda je bila
storjena, tako da sem potem za nekaj let prekinil stike z omenjenim medijem. Ko
opozori§ medije, pokazejo sicer neko socutje, storijo pa ne prav veliko. Opozoril sem
tudi druge Sportnike na teZavo, ki jo dolo¢en medij lahko povzrodi.«
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Tudi Spela Pretnar se je srecala s prizadetostjo, ki so jo povzrogili mediji:
»Enkrat je Slo za tiskani medij; pravzaprav niso grdo pisali o meni, temvec¢ je Slo za
situacijo, ko sem bila nekje narobe zdravijena in takrat je neresnice posredoval
zdravnik. In to, da je nekdo s tako visoko izobrazbo lagal, me je resnicno razocaralo.
Niti ne bi rekla, da je bil kriv novinar. Drugo razoCaranje se je zgodilo povsem na
koncu moje kariere, ko sem sama Ze vedela, da bom koncCala kariero, toda tega
Jjavnosti Se nisem posredovala. Za to so sicer vedeli na obeh televizijah, ker sem jih
prosila za gradivo, saj sem pripravijala tiskovno konferenco. Prosila sem jih, naj bodo
tiho in obljubo so drzali. Radio pa je bil tisti, ki je to objavil in poleg tega je bil to
novinar, ki je bil takrat moj prijatelj. Slu¢ajno sem mu omenila in ga prav tako prosila,
naj zaradi doloCenih stvari Se molCi, on pa je Se isti dan to posredoval javnosti.«

Katarina Venturini je poklicala na urednistvo in se pritozila zaradi neprimerne
slike, ki zanjo osebno ni bila reprezentativna in so jo objavili v osrednjem slovenskem
Casopisu. In kaj so storili na urednistvu? »Enkrat, ko je skoda storjena, se tega ne da
vec popraviti. Se je pa takrat o tem zelo veliko pisalo. Tudi neka Zenska zdruZenja so
pisala Clanke o tem, opraviCil pa se mi ¢asopis ni.«

Na vpraSanje: »Je bil zaradi informacij, ki so bile posredovane javnosti, Ze kdaj
prizadet kdo od vasih bliznjih?« jih je 53 (79,1 %) mnenja, da nihce, §tirje (6 %) so
obkrozili, da je Slo tako za prijatelje, partnerje kot tudi starSe, prav toliko jih je
obkrozilo, da je Slo za prizadetost prijateljev. Trije (4,5 %) so obkrozili, da so bili
prizadeti starsi in trije, da so bili prizadeti njihovi partneriji.

Upajmo, da se to ali kaj podobnega, kar se je zgodilo Petru Mankocu, ne bo
zgodilo kateri koli znani osebnosti, ne samo Sportniku. »Moji bliznji so bili zaradi
pisanja o meni prizadeti s strani rumenega tiska. Sam niti nisem vedel, za kaj gre,
objavljeno pa je bilo tako, kot bi bil najvecji kriminalec. Najprej so me klicali, da bi radi
naredili zgodbo in ker jim nisem imel ¢esa povedati, so se odlocili, da si jo bodo
izmislili sami. Poslali so mi tekst in rekli, da bodo to dali med ostale stvari. Doma
sploh nisem omenil, da so me klicali in sledil je Sok, saj je bila na radiu reklama za
neko rumeno revijo. Na naslovnici je pisalo »povozil jo je do smrti«, poleg pa so dali
mojo sliko. In ko je to sliSala moja mama, si predstavijate, kako je bilo? Mene sploh ni
nihce klical, na koncu me je poklicala psihologinja, da ji je ena od Studentk povedala,
da sem neko punco povozil do smrti ter da je znano, da diviam po Kosezah. Najprej
sem jih nameraval toZit, toda mislim, da bi bil to samo dodaten motiv, da bi iz tega
naredili Se vecjo stvar. Od takrat naprej sem ta medij vedno zavrnil.« (P. M.)
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6.1.4 Vpliv medijev na zasebno in Sportno zivljenje

V knjigi Media Sport zasledimo raziskavo, ki sta jo opravila leta 1986 Petrovic¢
in Zvan. Pravita, da $portni in splo$ni mediji zelo vplivajo na $portnike in $portne
dogodke, saj politizirajo z informacijami za politicno-ekonomski prestiz med
pokrivanjem mednarodnih dogodkov in spodbujajo "zmagovalni fetiSizem". Raziskava
vrhunskih jugoslovanskih Sportnikov je pokazala, da so senzacionalisticne novice
vplivale na nekatere Sportnike. Senzacionalizem napihuje Skandale, kar vpliva na
povecanje pritiska na 15 % vrhunskih Sportnikov in ustvarja neprijetne odnose med
Sportniki. Zato so nekateri trenerji prepovedali Sportnikom dajati intervjuje Sportnim
medijem med treningom. Vrsto vrhunskih Sportnikov (35 %) pa je statisticno
poroCanje o Sportnih dogodkih v medijih spodbudilo k trSemu delu. Vendar
raziskovalci pravijo, da zahtevno delo Sportnega novinarja zahteva novinarsko
izkuSenost, znanje o Sportu, ki ga pokrivajo, in sposStovanje do Sportnikom, ki
"soustvarjajo" informacije za medije (Wenner, 1998).

Glede vpliva medijev na zasebno Zivljenje je veclina Sportnikov (56, kar
predstavlja 83,6 %) odgovorila, da jih mediji niso Se nikoli prizadeli, za nekajkratno
prizadetost so se odlocili Stirje (6 %). Da so mediji vplivali na njihovo zasebno
Zivljenje enkrat, se je opredelilo sedem Sportnikov (10,4 %).

Sportniki so napisali nekaj razlogov, kako so neresniéne stvari, ki so se
pojavile v medijih, vplivale na njihovo zasebno Zivljenje:

e ZaCel sem dvomiti v sebe, bil sem Zalosten, nervozen in sem se
pogosto prepiral s svojimi najblizjimi.

e Razmisljal sem, zakaj so nekatere stvari tako blazno pomembne za
javnost.

¢ Bil sem dekoncentriran na vseh podrocjih, psihicno sem bil na tleh.

e Zaradi raznih obtozb sem bil v neprijetnih situacijah v zasebnem
Zivljenju.

e Ljudje, ki so me sreCavali in me vsaj bezno poznali, so me sprasevali,
ali je to res, kar so prebrali.

¢ Najtezje je to, da ljudje, ki me osebno ne poznajo, verjamejo medijem in
si zaradi tega ustvarijo napacno predstavo o meni.

Na vecino Sportnikov, kar se tiCe njihovega Sportnega zivljenja, mediji v vecini
niso vplivali. Na pet Sportnikov oz. na njihovo Sportno Zivljenje so mediji vplivali ze

nekajkrat, enkrat samkrat pa se je to zgodilo dvema Sportnikoma.

Ker je odstotek tistih, ki so jih mediji prizadeli zelo majhen, smo tu dobili le
nekaj odgovorov:
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e Vpliv se je poznal predvsem v psiholoSkem smislu: nezbranost na
treningu, pomanjkanje koncentracije v igri, vse to pa pripelje do
nezadovoljivosti trenerja in soigralcev ter s tem do slabe volje v ekipi.

e Dobil sem manj ponudb v drugih klubih.

e Propadel mi je transfer v boljSi klub.

Grafikon 3: Vpliv medijev na zasebno ter Sportno zivljenje
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Pred tekmami vecina Sportnikov (51) prebira vse, kar jim pride pod roko. 12
Sportnikov 0z. 17,9 % jih ne prebira niCesar o Sportu, Stirje (6 %) prebirajo le ¢lanke o
nasprotnikih, nih¢e pa ne prebira samo ¢lankov o sebi.

Zaradi medijev je bil pred tekmo velikokrat obremenjen en sam anketiranec,
nekajkrat je bilo obremenjenih 24 oz. 35,8 % Sportnikov, po vecini (42 0z 62,7 %), pa
zaradi medijev Sportniki v kolektivnih Sportih niso obremenjeni.

6.1.5 Mnenje o slovenskih Sportnih novinarjih

Sportniki imajo z novinarji pred tekmami dokaj dobre izku$nje, saj se jih je 38
(56,7 %) odlocilo, da novinarji razumejo, ¢e pred tekmo Sportnik ne Zeli dati izjave.
Kljub temu so do Sportnika spostljivi in ga pustijo pri miru. Osem Sportnikov (11,9 %)
je obkrozilo trditev, da nekaj Casa Se prosijo in se kasneje umaknejo, prav toliko jih je
obkrozilo, da v&asih novinarji ne popustijo. Stirie (6 %) morajo novinarja Ze grdo
pogledati, da se le-ta umakne.
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Iztok Cop je glede tega problema povedal slede&e: »Novinarji pri nas ne
razumejo oz. noCejo razumeti, da pred tekmo Zelim imeti svoj mir. Popolne blokade
se ne da narediti, lahko pa sam postavis neko mejo, do kam greS$. Prvic sem te meje
postavil na Olimpijskih igrah v Sydneju. Pristal sem na redna srecanja, toda dan pred
tekmo ter tik pred tekmo sem Zelel imeti mir. Tudi takoj po tekmi nisem stekel k
novinarjem, ampak sem opravil svoj ritual. In od takrat se tega nekako drzim. Takrat
so to dobro sprejeli, mogocCe tudi zaradi dobrega rezultata. Vprasanje je, kako bi bilo,
Ce bi bil rezultat slabsi. Obstajajo pa Sportniki, ki jim je stik z mediji prioriteta. V¢asih
Zelijo novinarji v vsakem momentu doseci svoje, predvsem odkar so mobilni telefoni,
pri¢akujejo, da si neprestano dosegljiv.«

Tudi Peter MankoC je dozZivel neprijetnost: »Na svetovnem prvenstvu v
Indianepolisu, ko je bila tam ura osem ur pred naso, sem drugi dan osvojil tretje
mesto. Ob Sestih zjutraj so me klicali v sobo, ¢e$§ da naj nujno podam izjavo, ker
morajo oni oddati prispevek. S tem so mi skrajSali spanec. Naslednji dan sem osvojil
Cetrto mesto. In zanimivo. Tisti dan ni bilo ne prej, ne potem nobenega klica. In
potem, ko sem bil zopet prvi, se je spet zacelo. DrugacCe niti ne klicejo toliko, toda
sedaj telefon izklopim, tudi v hotelskih sobah zahtevam, da mi ne veZejo klicev,
Ceprav jim obcasno kljub temu uspe.«

Zanimivo je, da tudi novinarjem ni najbolj pri srcu, ko morajo pred tekmo do
Sportnika in ga sprasevati o napovedih. Sportni novinar Miha Zibrat: »Smo nujno zlo.
V bistvu Sportnika pred tekmo vpradati kaj pametnega, je teZzko oz. nemogoce oz.
zame vpraS$ljivo. Kaj si vi mislite, ali bomo zmagali, ali jih bomo premagali s 5:4, ali
boste dobri in taka podobna vpraSanja. Kdo ti lahko na to pametno odgovori? Meni
osebno se zdijo to neki posilieni posegi. Drugo je po tekmi. Pred tekmo dosti
spraSevati, to pa nisem nikoli bil za to. Obracajo se vedno ista vpraSanja. Mislim, da s
tem samo Se dodatno obremenjujes $portnika. «

Vec€inoma (70,1 % odstotek) si Sportniki vzamejo ¢as, ne glede na to, za
katerega od medijev gre. Trinajst (19,4 %) se jih odlo¢i za sodelovanje z mediji, ¢e
gre po njihovem za resne medije. Sest $portnikov (9 %) se, preden pristanejo na
sodelovanje, pozanima, o ¢em bo tekla beseda, eden pa jih najvecCkrat zavrne.

Na vpraSanje: »Ko vas novinar prosi za intervju ali izjavo ter ga sprejmete oz.
zavrnete, ali imate mejo, ko gre za intervjuje, Clanke, prispevke glede stvari, ki s
Sportom niso povezani?« jih malenkost ve¢ kot polovica (37) v vsakem primeru
pristane na sodelovanje. Kadar ne gre za Sportne prispevke, le redko pristane 14
(20,9 %) Sportnikov, 16 (23,9 %) Sportnikov pa na sre€anje z novinarji pristane samo
v primeru, Ce gre za povezanost s Sportom.
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O svobodi novinarjev 25 Sportnikov (37,3 %) meni, da je svoboda novinarjev
odvisna od njihovih urednikov. 21 (31,3 %) jih meni, da imajo preveC proste roke pri
objavi €lankov predvsem novinarji, ki delajo za rumeni tisk, skoraj enako Stevilo - 20
(29,9 %) jih meni, da imajo novinarji prevec proste roke ne glede na to, za katerega
od medijev delajo. Le en sam pa meni, da se cenzure pojavljajo v vseh prispevkih.

Ko smo Sportnike povprasali o poznavanju kodeksa novinarjev, jih 24 od njih
sploh ne ve, da omenjeni kodeks obstaja. 21 Sportnikov je mnenja, da vedo, o ¢em
govori, vendar niso povsem prepric¢ani, 20 jih ve, o ¢em govori, a ga Se niso prebrali.
Le dva Sportnika sta taka, ki sta Kodeks novinarjev republike Slovenije Ze prebrala.

Grafikon 4: Poznavanje Kodeksa novinarjev republike Slovenija
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O upostevanju kodeksa vecina Sportnikov (37) meni, da ga spoStujejo le redki
novinarji, 19 Sportnikov (28,4 %) zaradi nepoznavanja kodeksa o tem ni imelo
mnenja, sedem (10,4 %) jih je mnenja, da ga spoStujejo vsi novinariji, Stirje (6 %) pa
menijo, da ga ne uposteva nihce.

Tudi Igor E. Bergant meni, da vecina Sportnikov kodeksa ne pozna, prav tako
pa, da ga tudi veCina novinarjev ne. O krSitvah kodeksa pa je povedal sledece:
»Mislim, da Sportni novinarji niso nikakrsne izieme v primerjavi z drugimi novinatji.
Rekel bi, da so krsitve tega kodeksa precej pogoste, veCinoma pa izhajajo iz
neznanja, delno pa tudi iz neprofesionalnosti. To se dogaja. Nekateri novinarji Krsijo
kodeks samovoljno, nekateri tudi zaradi pritiska urednikov ter Cedalje bolj zaradi
lastnikov dolo¢enih medijev, ki v te meje dopustnega posegajo zato, da bi s tem
povecali naklado, posluSanost, gledanost. To je nek reden pojav, ki se pri nas
pojavija, nismo pa edini. To se dogaja tudi v tujini.«

Pomanjkanje standardizacije pri Sportnem poroCanju je razlog za razrast
zgodb in razburljivih slik, vendar ta kontekst tudi onemogoca veliko Sportnikov. John
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Merill imenuje novinarsko etiko "mocvirje filozofskih Spekulacij, kjer strasljiva megla
sodb visi nizko nad mocvirno zemljo". Medtem ko so eti¢ni standardi temelj podrocij,
kot sta medicina in pravo, pa so le-ti postali trn v peti medijev, kajti mnogi smatrajo,
da ti standardi nasprotujejo pravicam prostega poroganja. Sportni mediji se na
splosno izogibajo razpravljanju o medijski etiki, kar povzro€a, da so Sportniki, ki so
vezani na pravila, zmedeni glede vlog in standardov Sirokega kroga zbiralcev
informacij, raziskovalnih novinarjev in zabavnih Sportnih medijev, s katerimi pridejo v
stik na mednarodnih Sportnih prireditvah. Znotraj novinarstva obstaja vrsta dogovorov
glede eti¢nih standardov, vkljuéno s tem, da so eti¢ni standardi institucionalizirani
nacini cenzure ali formalni pisni standardi glede odgovornosti, deklaracij o integriteti
in/ali delovnih smernic za profesionalno prakso (Wenner, 1998).

V anketi smo ponudili dvanajst lastnosti, ki se navezujejo na novinarja. Naloga
Sportnikov je bila, da opredelijo lastnosti novinarja, glede na pomembnost. Tako kot
pri vseh poklicih je tudi pri novinarstvu o€itno najpomembnejSe to, da so novinariji
natancni, toCni ter da preverjajo informacije. Tej lastnosti sledijo povsem cloveSke
lastnosti, kot so Cloveskost, nepristranskost, prijaznost. Na tretje mesto se je uvrstilo
kakovostno pisanje. PomembnejSe od samoodloCanja ter samoocenjevanja se jim zdi
samonadzorovanje. In pomembnejSe od skrbi za poslovno finanéni uspeh se jim zdi
upostevanje navodil in interesov delodajalca.

Grafikon 5: Lastnosti novinarja
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6.1.6 Uporaba medijev med Sportniki

28 3portnikov (41,8 %) najveckrat uporablja internet. Internetu sledi uporaba
televizije (29,9 % Sportnikov). Najpogosteje dnevno Casopisje prebira 14 Sportnikov
(20,9 %). Trije najveckrat posezejo po rumenem tisku. Zanimivo je, da zadnje mesto,
glede na uporabnost medijev, zaseda radio, ki se ga posluzujeta le dva anketiranca.

Zanimalo nas je, koliko se Sportniki sami posluzujejo rumenih medijev. Redko
ga prebira 50 Sportnikov (74,6 %), 11 se ga posluzuje zelo pogosto, le Sest (9 %)
Sportnikov pa ga ne bere nikoli.

Vecina Sportnikov (50), ki zasledijo ¢lanke o sebi, jih prebere. Dva prebirata
Clanke o sebi redko, Stirje pa skoraj nikoli. Enajst anketirancev (16,4 %) pa vedno
prebira ¢lanke o sebi.

Pri zadnjem vprasanju se je pokazalo, da 40 Sportnikov (59,7 %) ne shranjuje
&lankov o sebi, 21 (31,3 %) jih shranjuje vedno. Sest Sportnikov shranjuje &lanke le v
primeru, €e so le-ti napisani pozitivno.

6.2 PRIMERJAVA SPORTNIKOV GLEDE NA CAS UKVARJANJA
S SPORTOM

6.2.1 Socialne znacilnosti

Anketiranci so bili stari od 17 do 33 let. Razdelili smo jih v dve skupini, in sicer
so prvo skupino tvorili vsi, ki se s Sportom ukvarjajo do vklju¢no 14 let, drugo skupino
pa vsi, ki se s Sportom ukvarjajo ve¢ kot 14 let. Nato smo z analizo variance ter hi-
kvadrat testom primerjali razlike med obema skupinama. Rezultatov nismo analizirali
glede na spol.

Ce pogledamo skupino, ki se s $portom ukvarja do vkljuéno 14 let, ugotovimo,
da je vanjo uvrscenih 19 Sportnikov, ki so stari manj kot 24 let in 11, ki so starejsi od
24 let. V drugi skupini, kjer se Sportniki s Sportom ukvarjajo veC kot 14 let, pa je 13
takih, ki so milajSi od 24 let in 24 takih, ki so starejSi od 24 let. Tu se pokazejo
statisticno znacilne razlike (p = 0,022) glede na starost Sportnikov.

Vecinoma so Sportniki po izobrazbi kon€ali poklicno ali stiriletno srednjo Solo.
Teh je 76,1 %. To pa se ne razlikuje veliko od sploSne populacije. V podatkih iz
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popisa prebivalstva leta 2002 zasledimo, da je izobrazba Slovencev s srednjeSolsko
izobrazbo 70,1 %.
(http://www.stat.si/popis2002/si/rezultati/rezultati_red. asp?ter=SLO&st=17)

Nekaj veC je Sportnikov, ki se dlje ukvarjajo s Sportom in so ze zakljucili
visokoSolski ali univerzitetni Studij, kar pa je povsem normalno. VecCinoma traja Studij
pet let. Ker pa vrhunski Sport zahteva ogromno €asa za treninge, priprave in tekme,
se Sportnikom ¢as Studija velikokrat podaljsa.

Ne moremo govoriti 0 statisticno znacilnih razlikah (p = 0,506) med skupinama
glede na stopnjo izobrazenosti. Tisti, ki se s Sportom ukvarjajo veC kot 14 let, niso
bolj izobrazeni od Sportnikov, ki se s Sportom ukvarjajo manj ¢asa.

Vec€inoma so Sportniki po poklicu profesionalni Sportniki, kar pomeni, da se s
Sportom prezivljajo. Ce primerjamo razliko med skupinama, je pri tistih, ki se dlje
ukvarjajo s Sportom, 9 % vec profesionalnih Sportnikov kot pri prvi skupini. Tudi tu ne
moremo govoriti o statisti€no znacilnih razlikah (p = 0,092).

6.2.2 Pojavljanje v medijih

Med skupinama ni zaznati, da bi se katera izmed skupin pretezno veckrat
prvi¢ zasledila v medijih (p = 0,060). Kar lahko razberemo, je to, da je pri drugi
skupini le eden od Sportnikov svoje ime prvi¢ zasledil na internetu, medtem ko so pri
prvi skupini Stirje taki Sportniki, ki so svoje ime zasledili na internetu. To je najbrz
zato, ker je internet relativno mlad medij in se tisti, ki se dlje ukvarjajo s Sportom, niti
niso imeli priloznosti prvi¢ zaslediti v omenjenem mediju, saj ob njihovih prvih
uspehih Se ni bil tako razvit.

Prav tako ni mogoce govoriti, da se skupini med seboj razlikujeta, ko govorimo
o tem, v katerem izmed medijev se njihova imena najveckrat pojavljajo (p = 0,289).
Zopet je v prvi skupini, ki se s Sportom ukvarja manj €asa in je zato tudi mlajsa, vec
Sportnikov, ki svoje ime najpogosteje zasledijo na internetu. Poleg tega, da gre za
mlad medij, lahko reCemo tudi, da se mladi bistveno veC posluzujejo interneta kot pa
starejSi, ki so bolj navajeni tiskanih medijev ter radia in televizije.

6.2.3 Prizadetost s strani medijev
Do statisti¢nih razlik med skupinama (p = 0,028) pride tudi pri razlogih, zakaj

so bili prizadeti s strani medijev. Tisti, ki se manj ¢asa ukvarjajo s Sportom, so bili
bistveno manjkrat prizadeti oz. jih mediji sploh $e niso prizadeli, medtem ko so drugo
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skupino, ki se s Sportom ukvarja vec kot 14 let, najveCkrat prizadeli delno neresni¢ni
podatki in povsem neresnicni podatki. Z leti je o€itno zanimanje medijev za Sportnika
vedno vecje, predvsem, Ce je Sportnik uspesen. Ker si vsak medij prizadeva za vecjo
naklado, pogosto novinarji brez zadrzkov vrtajo po preteklosti, sedanjosti, iSCejo
napake Sportnika in nemalokrat tudi priredijo izjave, samo zato, da se poveca Stevilo
bralcev in s tem seveda povecajo tudi naklado.

Grafikon 6: Prizadetost glede na ¢as ukvarjanja s Sportom
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Kot smo Ze v osnovni analizi ugotovili, redko pokli¢ejo na urednisStvo. Tudi, ko
smo primerjali obe skupini, smo opazili, da med njima ne prihaja do statisticho
znacilnih razlik.

6.2.4 Vpliv medijev na zasebno in Sportno zivljenje
Tisti, ki so Sportnikom najblizji, se pravi starSi, partnerji in prijatelji, so bili s
strani medijev, zaradi neresnicnih stvari, ki so jih o Sportniku posredovali mediji,

prizadeti malokrat. 1z podatkov ni razvidno, da bi prihajalo do statisticno znadcilnih
razlik med obema skupinama (p = 0,357).
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Grafikon 7: Prizadetost okolice
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Prav tako ne prihaja do statisticho znacilnih razlik med skupinama, ko
govorimo o vplivu medijev na zasebno Zivljenje Sportnika (p = 0,328) ali ko govorimo
o vplivu medijev na Sportno zZivljenje Sportnika, torej na treninge in tekme (p = 0,154).
Tu lahko recemo, da je v vrhunskem Sportu pomembno, da se Sportniki zavedajo
svojih dejanj, da so trdno prepric¢ani vase in v svoje delo ter da ob tem ne pustijo, da
bi kar koli lahko vplivalo na njihova Zivljenja. Tu je zagotovo veliko odvisno tudi od
psiholoske priprave Sportnika.

Vrhunski Sportniki si morajo, v kolikor zelijo pridobiti sponzorje, pozornost
medijev oz. ustrezna finan¢na sredstva, zastaviti takSne cilje, ki se bodo prodajali. To
od njih zahtevajo predvsem sponzorji in javnost sama. Potrebno je zmagovati, biti
najboljsi, najbolj drzen, priti na vrh, dosegati nemogocCe ... Prodajajo in gledajo se le
tisti Casopisi in oddaje, ki so atraktivni, ki prinasajo napetost, kjer se kaj zanimivega,
nevsakdanjega dogaja. V svet medijev in kot posledico tega do sponzorjev prides
lahko samo s ¢im zanimivim, z izjemnim Sportnim dosezkom ali pa z nesre€o. Zaradi
tak8nega naclina delovanja medijskega sveta marsikateri Sportnik, posameznik
popusti pod pritiskom in izvaja aktivnosti, ki so nesprejemljive za sam S$port in za
samo druzbo (povzeto po: Burnik in Tusak; Skerl 2003).

Statisticno znacilnih razlik med skupinama ni opaziti v dojemanju novinarja
pred tekmo (p = 0,965), ko jih le-ta Zeli povprasati o Zeljah, napovedih in ga Sportniki
zavrnejo. VecCinoma so tako v prvi kot tudi v drugi skupini enakega misljenja, saj se
vecina strinja, da jih novinarji Ze ob prvi pro$niji pustijo pri miru, torej, da jih razumejo.

Kar se tiCe branja, gledanja, posluSanja ¢lankov o Sportnikin samih ali o
njihovih nasprotnikin pred tekmami, ne moremo govoriti o statisticno znacilnih

44



razlikah med skupinama (p = 0,979). Tudi o tem, da bi bili npr. tisti z daljSim stazem v
Sportu pred tekmovaniji Se posebej obremenjeni zaradi pritiska medijev v primerjavi s
tistimi, ki so v Sportu nekoliko manj asa, ne moremo govoriti (p = 0,442).

6.2.5 Sodelovanje z mediji

Tako Sportniki, ki se dlje ¢asa ukvarjajo s Sportom, kot tisti, ki se po mojih
merilih s Sportom ukvarjajo krajSi ¢as, so dokaj enakega mnenja (p = 0,652), ko gre
za sodelovanje z mediji. VecCinoma privolijo v sodelovanje takoj, ne glede na to, za
kateri medij gre. Do statisticno znacilnih razlik med skupinama pa je priSlo pri
odgovorih, ki se ti¢ejo podrocja, o katerem Zeli novinar narediti prispevek (p = 0,016).
V prvi skupini je kar 14 takih Sportnikov, ki privolijo samo, kadar gre za Clanke, ki so
povezani s Sportom, medtem ko sta v drugi skupini le dva taka. Poleg tega pa je v
drugi skupini Se 12 takih Sportnikov, ki na pogovor pristanejo le redko, ¢e ne gre za
povezanost s Sportom.

Grafikon 8: Meja sodelovanja z mediji
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»Poves§, kar mislis da lahko, véasih kaksno stvar prevec, navadil sem se, kadar gredo
stvari malo dlje, zahtevam avtorizacijo tekstov, preden se to objavi v medijih. Zgodi
se, da je marsikdaj kaj narobe interpretirano. Z avtorizacijo ne delajo nobenih teZav.«
(I. C.)
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6.2.6 Mnenje o slovenskih Sportnih novinarjih

Ko gre za odprtost rok novinarjev pri objavi ¢lankov, sta obe skupini Sportnikov
dokaj podobnega misljenja (p = 0,380), prav tako pa se med seboj ne razlikujeta pri
poznavanju Kodeksa novinarjev republike Slovenije (p = 0,288) ter glede spostovanja
kodeksa novinarjev (p = 0,204).

Pri lastnostih, ki so jih Sportniki razporejali, ne pride do razlik med skupinama.
Vsem se zdi najpomembnejSe, da novinarji delajo natan¢no, to¢no ter da preverjajo
informacije. Temu sledijo povsem Cloveske lastnosti, na zadnja mesta pa se uvrs¢ajo
bolj materialistiCne lastnosti.

Do statisticno znacilnih razlik med skupinama ni priSlo pri branju rumenega tiska,
uporabi medijev, prebiranju ¢lankov o sebi ter shranjevanju le-teh.

6.3 ANALIZA INTERVJUJEV

V intervjujih so bile obravnavane tudi tematike, ki jih v anketi nismo zajeli in jih
zato tudi nismo pojasnili.

6.3.1 Povezanost Sporta in medijev

Prvo vpraSanje, ki sem ga postavila vsem intervjuvancem, se je nanasalo na
povezanost medijev in Sporta. Kako to povezavo dojemajo oni? Velinoma so
Sportniki mnenja, da Sport v takem obsegu, kot je danes, brez podpore medijev ne bi
mogel obstajati, predvsem profesionalni ne. Kajti gre za zaCaran krog, ki ga je, Ce si
vrhunski Sportnik, potrebno sprejeti, saj mediji Sportnikom omogocajo prepoznavnost.
S tem si lazje pridobijo sponzorje, ki pa so eden kljuénih dejavnikov v sodobnem
Sportu.

Ni treba biti Sportni navduSenec, da ugotovimo, da je Sportni svet bolj privlaCen
od dnevnega Zivljenja. Sport je bil vedno medij, skozi katerega so se prenasala
Custva, vrednote in prioritete. V 21. stoletju je Sport kot vsebina in kot komunikacijski
medij edinstven v tem, kako vpliva na $irSo publiko (Wenner, 1998).

»V danas$nji druzbi bi bil obstoj vrhunskega sporta brez povezanosti z mediji

teZak, saj je vse povezano s financami. V¢asih se mediji ne zavedajo dovolj, da jim
Sport reze del pogace. Kot primer bi navedel nogometni klub Olimpija. Novinarji so
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blatili klub, sedaj ko ga ni vec, ni ve¢ zanimanja, in v bistvu sedaj nimajo pisati o
gem.« (I. C.)

»Sama kot vrhunska Sportnica oz. vrhunski $port brez novinarjev oz. medijev
bi obstajal zelo tezko, v obratni smeri pa bi bilo to mozno. Mediji bi si na$li druga
zanimiva podrocja. Brez medijev dosezek ne pride do izraza v javnosti in tako rekoc
nima neke vrednosti.« (I. A.)

»Povezava je v danasnji dobi nujna. Sicer to traja Ze kar nekaj ¢asa. Nekako
gre to z roko v roki, predvsem pri sportih, ki so bolj priljublieni oz. medijsko
eksponirani kot drugi. Pri manjSih pa opazam, da se zavedajo, da so mediji klju¢ do
vecje prepoznavnost.« (J. K.)

»Ko sem Se tekmovala, o tem nisem niti razmiSljala. Medije sem sprejemala
kot nekaj, kar spada poleg, vcasih nujno zlo. Je pa tako, ¢e si kot Sportnik dojemljiv
za to, da mediji in vrhunski Sport spadajo skupaj, ¢e zna$ medije izkoristiti, ker oni
pac lahko naredijo nek dolo¢en imidz Sportniku, ki si ga gradi§ sam. S pomocjo
medijev postane$§ prepoznaven, s tem je potem povezano sponzorstvo, seveda pa
moras biti dober tudi po rezultatih, ni pa nujno, da si najboljsi, pa lahko s tem zasluzis
mogoce Se ved, kot ¢e si v samem vrhu, pa ne zna$ izkoristiti pomoéi medijev.« (S.
P.)

»Na Zalost sta zelo povezana, ker ¢e Zeli§ v Sportu imeti sponzorje, potem se
mora$ v medijih pojavijati, saj je to v interesu sponzorjev. Prvo kot prvo moras imeti
rezultate, za medije moras biti zanimiv. Za sebe oz. za naju z Andrejem lahko recem,
da ¢e midva ne bi imela Krke kot sponzorja v tistem ¢asu, potem sigurno ne bi
dosegla tega, kar sva. Takrat sva imela prav kampanjo. Najin menedZer je poskrbel,
da sva se veliko pojavijala v medijih, da se je o nama veliko pisalo, govorilo.« (K. V.)

»V bistvu bi $port brez medijev obstajal zelo teZko, kajti vse reklame in vse,
kar je povezano s profesionalnim Sportom, je povezano s financami, ker vsi gledajo,
kako se vidi reklama. Tekmovalci smo na samem prizoriS¢u le Se ikone, nihée ne
vprasa, bi ali ne bi, v slabih vremenskih pogojih. Organizatorji izvedejo tekmo zaradi
samega spektakla in financnih stvari. Predvsem zaradi televizije, ki se mi zdi, da ima
najvedjo viogo v $portu. Sele nato sledita radio in tisk.« (T. B.)

»Oni so tam, da nas reklamirajo, da obveS$cajo javnost o rezultatih. Vrhunski
Sport bi mogoce obstajal, ¢e bi mi samo tekmovali in dosegali rezultate. Toda brez
publike, ki pa potem ne bi bila seznanjena z naSim delom. A potem ne bi bilo niti
sponzorjev. Je pa tudi ta povezava nek nacin zabava za publiko.« (S. 1.)
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»Dejansko mediji naredijo sportnika prepoznavnega, kajti ¢e medijev ne bi
bilo, ne bi bili prepoznavni. Vse je povezano s samo prepoznavnostjo, ne le
$portnika, temvec tudi treningov, ekipe, tekmovanj. Ce $port sprejmejo ljudje, le-ti pa
ga vecCinoma sprejmejo samo Se preko medijev, in ce tega ni, ne more postat nek
Sportnik prepoznaven.« (P. M.)

6.3.2 Kaksen bi bil idealen Sportni novinar?

Sportniki so tudi sami opisali idealnega novinarja, ki naj bi v prvi vrsti imel
Sport rad in bi ga poznal. Vecina je mnenja, da je pomembno, da se posveti le enemu
Sportu. Ne bi bilo slabo, ¢e bi Sport okusil tudi na lastni koZi, kar pomeni, da naj bi se
novinar v svoji preteklosti s Sportom ukvarjal. Ni nujno, da bi bil tako dober, da bi
nastopal za reprezentanco. Sport bi moral okusiti v tolikdni meri, da je okusil treninge,
nastope na tekmah, da ve, kaj se dogaja. Tako bi lahko iz lastnih izkuSenj vedel, kaj
lahko Sportnika prizadene.

Idealen je objektiven novinar, ki je samostojen, ki se ne pusti prepriCati, ki si
zna ustvariti svoje mnenje, mora imeti korektnost (to je nuja), postenje in vztrajnost.
Kar se tiCe kriticnosti, naj bo kritiCen v mejah poznavanja Sporta. Vsekakor bi moral
novinar, Ki pokriva dolo€en Sport, hoditi gledat tudi treninge, sodelovati kot del ekipe
in biti odliCen opazovalec. Biti mora iznajdljiv, da pride do doloCenih ljudi, ki so za
dober prispevek kljuénega pomena. S kilometrino postajajo izdelki boljsi.

Znal naj bi ne le prebrati rezultata, temve€ ga tudi oceniti. Ocenil bi lahko
tehniko, publiki pojasnil poleg €asa in rezultata Se kaj ve€. Pomembno se jim zdi, da
se na nek intervju, reportazo, skratka kakrSen koli prispevek pripravijo, se
pozanimajo o lastnostih Sportnika ter Sporta. Imeti morajo neko doloCeno osnovno
izobrazbo. Biti mora malo intuziasta.

Poleg tega bi moral biti spro$€en, saj mu lahko lazje in ve€ poveS. Pomembno
je tudi to, da bi tudi on sam znal sprejeti kritiko, e bi mu jo Sportnik povedal. In
nedvomno ga mora to delo veseliti.

Igor E. Bergant se je lotil bolj kakovosti novinarja: »Mora pa imeti novinar
moZznost, da o zadevi porocCa kriticno, tudi ¢e to Sportniku ni vsec, tudi ¢e gre npr. za
ne$portno obnasanje, da je bil njegov rezultat pod pri¢akovanji, da je nekje nesportno
reagiral. Menim, da novinar ima to pravico in tudi z vidika javnosti ima dolZznost to
napisati. Se mi zdi, da so Sportniki javne osebnosti in morajo to akceptirati kot del
Jjavnega poslanstva. Poznam veliko Sportnikov, ki to popolnoma razumejo, vedo, da v
sodobnem svetu to spada poleg, tudi ugled, ki ga imajo v javnosti. Tudi sponzorji
zahtevajo od njih, da so javnosti na voljo, sicer ne vedno in povsod, temvec¢ do neke
meje. Menim, da so dolzni povedati, da kadar niso razpolozZeni in ne Zelijjo nekaj
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odgovarjati, da nam to na normalen, prijazen nacin povejo. SposStovanje mora biti
vzajemno. Novinar v principu mora spoStovati Sportnika, kar pa ne pomeni, da do
njega ne sme biti kritien in obratno. Sportnik mora spostovati novinarja. Oba morata
biti tako profesionalna, da lahko njuni jasni vlogi normalno opravijata.«

Primerjave med Sportnim in politicnim novinarstvom so vodile do vrste kritiCnih
raziskovalnih projektov. Dnevni €asopisi npr. razSirjajo raje informativno novinarstvo
kot raziskovalno, s tem da se osredotoCajo na rezultate in informacije iz zakulisja.
Vendar pa Rick Telander pravi, da je narasajoCa skrb za eti€no vedenje Sportnih
medijev v zadnjega pol stoletja spremenila razmerje med Sportniki, novinarji in
Sportnimi organizacijami. Telander je ugotovil, da v so obdobju pred izumom televizije
Sportni novinarji in radijski poroCevalci sluZili kot podporniki ekip. Potovali so skupaj s
Sportniki in ustvarili Sportne heroje, tako da so enostavno ignorirali njihova zasebna
Zivljenja. V zadnijih desetletjih so novinarji pisanih in oddajanih medijev napredovali iz
oddelkov in navijaskih skupin domacih ekip v resne novinarje zaradi sprememb v
Sportu in v druzbi. Z razSirjanjem televizijskega pokrivanja Sportnih dogodkov v
sedemdesetih letih preteklega stoletja so navijacCi dobili veC priloznosti za ogled
Sportnih dogodkov, kar je spremenilo nacin dela nekaterih tiskovnih poroCevalcev, ki
so prej opisovali potek dogajanja in porocali o rezultatih, zdaj pa raziskujejo Sport za
kulisami in zagotavljajo pogled od znotraj. Raziskovalni podvigi tiskovnih
poroCevalcev, ki poroajo o zasebnem Zzivljenju Sportnikov, indiskretnostih, podvigih
ekip in Sportnih poslih, so povzrocili, da se Sportniki in nekateri Sportni uradniki neradi
intervjuvajo. McPherson zato predlaga, da bi morali Sportni novinarji spostovati vrsto
obveznosti in da bi morali kot varuhi informacij predstavljati ustrezne novice namesto
traCev in nepomembnih informacij, s €imer bi se izognili odkrivanju korupcije za
poveCevanje prodaje, poroc€ati bi morali nepristransko in zagotoviti trdne dokaze za
kritike o Sportu (Wenner, 1998).

6.3.3 Kako Sportniki z leti prenasajo pritisk medijev?

Kot vemo, se mediji zaCnejo zanimati za neko osebo, ko le-ta nekaj doseze. V
nasem primeru gre tu za Sportnike, ki najveCkrat vzpostavijo prvi stik z mediji, ko
dosezZejo neko lepo uvrstitev v svojem Sportu. Takrat se zaCno pojavijati prvi
intervjuji, dati je potrebno prve izjave. Spela Pretnar se svojih prvih uspehov in s tem
prvega stika z mediji spominja takole: »Na zacetku sploh ne dojame$ vsega skupaj,
si kot otrok, ko je zate vse novo. Niti ne ves§, zakaj si bil dober. Smucas in si v svojem
»lalalendu«.

Tudi Primoz Peterka pravi, da je bilo laZje, ko je bil star 17, 18 let in je samo

Skakal ter ni imel drugih skrbi, ni imel druZine, punce, danes pa mora vse te
obveznosti usklajevati.
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VecCinoma je Sportnikom na zaCetku tezko, saj se sami zavedajo, da je pomembno,
da se dokaj pravilno izrazajo, da ne pokazejo treme pred kamerami. To je pri sebi
opazila tudi Sara Isakovi¢: »Na zacetku me je bilo strah, predvsem kamer. Nisem
znala dajati odgovorov. Lahko reCem, da sem v Stirih letih napredovala. Lazje mi je
kaj povedati. Naucis se tudi lepSe govoriti, bolj tekoce. «

Kako stvari potekajo kasneje, ko medije sprejmes, ker ves, da je to pac del
$porta, da je to pomembno za $portnika, je opisala Spela Pretnar: » Potem je prislo
obdobje, ko sem se zacCela zavedati dolocenih stvari in tudi javnost od tebe nekaj
pricakuje. To zna biti zelo obremenjujoce in traja lahko zelo dolgo. Potem pride
obdobje, ko ugotovis, da smuca$ povsem zaradi sebe, ne zaradi sponzorjev,
trenerjev, medijev, ampak zato, ker si sam zelis. Z leti se navadi$ na njihov sistem,
dobi$ trdo koZo. Na zacetku je teZko dajati izjave, odgovore, ki niso sporni. S¢asoma
postane to nek ritual, veCina vprasanj je osnovnih, in ko se navadis prisotnosti ter
pritiska medijev, nima$ ne treme, pa tudi mediji potem nimajo vec¢ vpliva na rezultate.
Skrbi te, kako bos pravilno povedal, izpeljal. «

Vecini Sportnikov kasneje stik z mediji ne predstavlja problemov, razen, ko so
ti do njih neposteni, nerazumevajoci, kar je povsem jasno, saj to lahko vpliva tudi na
njihovo psihi€no pripravljenost. VCasih gre Sportnikom ze kar na Zivce, ker se
vprasanja neprestano ponavljajo, predvsem tik pred tekmami, ko jih pravzaprav
zanima le napoved, kar pa je za $portnike tezko. Ce ne osvojijo rezultata, ki so ga
napovedali, potem novinarji poizvedujejo, zakaj se ni izSlo tako, kot je bilo
napovedano. Z leti se navadijo lazjega komuniciranja, postanejo manj obcutljivi in se,
kot je rekel Jure KoSir: » Nauci§ se neke mirne plovbe med mediji.«

6.3.4 Sporocila medijem

Sportniki si Zelijo le korektnega odnosa z mediji. Zelijo, da bi spostovali njihovo
mejo zasebnosti, ki jo je sicer tezko dolociti. Tu so zbrana posvetila 0z. navodila
medijem:

»Predvsem bi Zelel eno. In to je objektivnost. Naj novinarji ne skusajo delovati
na nacin, da si iS¢ejo prijateljske povezave preko teh Sportnikov, ker je na tak nacin
teZko ohraniti objektivnost. Potrebno si je ustvariti ime na drug nacin, s kvalitetnim
poroCanjem, kvalitetnimi Clanki, prispevki ter si na tak nacin ustvariti tak imidz, da
bodo 3portniki pocaSceni, da bodo lahko sodelovali z nekim novinarjem. Res je to
zelo teZko, ampak je vredno. V tujini se to dogaja, na primer v ltaliji ¢e omenim
Matejo Pahor in Patrika Langa, porocevalci CNN-a. Taki ne potrebujejo prav veliko,
in Sportniki so potem pocaSceni, ko jih novinarji prosijo za sodelovanje v raznih
oddajah. Za Slovenijo bi izpostavil Igorja E. Berganta ter Boruta Savta (Delo).
Potrebno je dodati osebno noto, imeti korajZo ter preverjati podatke.« (J. K.)
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Katarina Venturini dodaja: »V¢asih si Zelim, da bi se oni postavili samo za 14
dni v mojo kozo, v nas polozaj. Da bi videli, kaksno je to delo, ko vsi govorijo, da
delamo to, kar pac radi delamo. V resnici se marsikdaj ne zavedajo, da je vcasih tudi
hudo, tezko. Da bi videli, koliko dela je vloZzenega v to, koliko je odrekanja, ko gre$
cez meje svojih sposobnosti na vsakem treningu.«

Peter Manko€ je v svojem odgovoru malo cini¢no povedal sledeCe: » Poglobijo
naj se v tisto, kar pisejo, naj ne piSejo neCesa, o ¢emer niso seznanjeni. Uredniki so
»zelo zelo zelo« zahtevni.«

Mlada plavalka Sara Isakovi¢ pa je ze brez da bi ji zastavila vprasanje, kako
vidi medije, ko dozivlja vzpone in padce, povedala: »Naj poskusijo biti pravicni, naj
nas poskusijo razumeti. Ni treba, da te, ko si na vrhuncu prehvalijo, ko pa si v krizi,
udrihajo po tebi.«

Medijem Zelim oz. jim priporoCam, naj se generalno izobrazujejo, naj se bolj
pripravijo na kake intervjuje, prispevke, saj se vpraSanja zelo pogosto ponavijajo in je
vse Skupaj prav dolgoc¢asno, smesno, nezanimivo. Tu se pokaze, kdo je boljsi
novinar, z njegovo izvirnostjo, iznajdljivostjo. (P. M.)

In za konec Se nasvet PrimozZe Peterke: »Najslabsim medijem bi rekel: »Dej
hudic¢a poklicte, pa vprastel« Se pravi, naj piSejo resnico.«

6.3.5 Primerjava slovenskih in tujih medijev

Razlike sreCujemo na vsakem koraku. Tako tudi v medijih obstajajo razlike, ki
se pojavljajo v razlicnih drzavah. Ker Sportniki veliko ¢asa prezivijo v tujini in tudi tam
spremljajo medije, lahko prav oni povejo, kakSna se njim zdi ta razlika. Ali gre tu za
razlike samo v kvantiteti ali tudi v kvaliteti medijev?

Sportniki so povedali, da razlike nedvomno so. Nedvomno tudi tam nastajajo
krivice, vendar pa so profesionalni Sportni novinariji tisti, ki piSejo le o Sportu in se ne
posved&ajo drugim stvarem. Sportnike pri nas moti v odnosu z novinarji predvsem to,
da ko jim v Sportu uspeva, znajo o njih pisati v preseznikih, jih hvaliti in Castiti. Ko na
naslednji tekmi ne doseZejo enakega ali boljSega rezultata, zaCnejo o njih pisati
negativno, iséejo napake tudi izpred nekaj let. Ze na splosno vidijo v samih &loveskih
odnosih preveC negativnosti, kar se po njihovem mnenju prenasa tudi na Sportne
novinarje. VCasih imajo obcCutek, da je zelo malo neodvisnih novinarjev. Veliko jih
ocCitno pade pod vpliv drugih in se ne drzijo veC objektivnosti.
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Peter MankoC€ in Sara IsakoviC, ki sta se nekaj dni pred tem intervjujem vrnila
iz Avstralije, sta navedla konkreten primer: »Kljub temu da so vsi pricakovali v
Avstraliji od Hecketa veliko, so takoj zjutraj v predtekmovanju opazili, da je nekaj
narobe, da mu ne bo Slo. In so sicer rekli, da je to razoCaranje, ampak, da vse kaze,
da bo bolje, da se je dobro boril, pa¢ ni dosegel tega, kar je dosegel do sedaj. In do
zadnjega dneva, ko je imel svoj zadnji nastop, so rekli, da ni kandidat za zlato
medaljo, ampak se bo boril. Tudi po tekmi so dejali, da je dobro plaval, da je to dobro
za naprej. Pri nas bi bilo to totalno razoCaranje, komentirali bi, da je bil Sele Sesti.
Spomnim se, da ko je bil Blaz v Trstu deveti, bil je pa tudi Ze drugi in Cetrti, so po
televiziji in v tisku porocali, kot da bi se on tam utopil. Bil je deveti v Evropi, pisalo in
govorilo pa se je, kot da bi mu najraje nataknili rokavCke. Ko so na sporedu zimski
sporti, pa je nekdo npr. tudi Zze zmagal na neki tekmi in se uvrstil npr. na petnajsto
mesto, potem se to komentira, da je bil odlicen petnajsti. S plavanjem se ukvarja 150
ali 160 drzav, ne le pet ali Sest drZzav. Verjamem, da znajo biti tudi drugje zelo grdi do
Sportnikov. Menim pa, da je $port v tujini mnogo bolj spostovan kot pri nas. Slisi se
sicer super, ko razlagamo, koliko vrhunskih Sportnikov imamo v tako majhni drzavi,
da pa bi dobili kako priznanje za to, pa ni. Ze sama drzava nam pobere 40 %
nagrade, ko pa koncas, nihce ne poskrbi zate. Prepusc¢en si samemu sebi, da se
znajdes, kakor ve$ in znaS. Sam pa pusti§ Solo, da se posveti§ le Sportu in ko
doseze$§ nekaj v svetovnem merilu, so vsi zelo veseli.«

Tudi novinar Igor E. Bergant se strinja s Sportniki, da je kvaliteta v tujini visja:
¢e pogledamo nivo profesionalnosti. Vedno smo imeli zelo dobre novinarje, pisce,
vendar v ¢asu, ko je bilo npr. ¢asopisov manj. Potem je bil manj tudi novinarjev in so
dejansko le tisti, ki so dobro znali, so prisli skozi selekcijo in do mozZnosti, da so se
izkazali. Ne reCem pa, da se v tujini cedita mleko in med ter da so vsi dobri. Z
vecCanjem Stevila medijev pada tudi raven. Pozitivha selekcija je vendarle mocnejsa. «

6.3.6 Mnenje o rumenem tisku v Sloveniji

Slovenski Sportniki so mnenja, da je strokovnost novinarjev vprasljiva, saj oni
sami dolocajo raiting posameznika v mediju. Glede vse vedjega razpona rumenih
medijev se strinjajo, da je tega verjetno kriv tudi trend Zivljenja, ki je postavljen tako,
da vsi pricakujejo, da moras$ nekaj pokazati, nekaj doseci ter se kazati navzven. Za to
pa je kriva predvsem potrosniSka druzba. Taksni medjii namrec sluzijo s prodajo teh
novic, za to pa smo po eni strani krivi ljudje sami, ki to kupujemo in s tem pokazemo,
da ta nacin podpiramo. Sicer tudi Sportniki posegajo po neresnih medijih, predvsem,
kadar se odpravljajo na priprave, tekmovanja, ko na zadnji Crpalki kupijo kako revijo,
s katero si potem vsi krajSajo €as. Jure KoSir je primerjal slovenske rumene medije s
tujimi: » Ce npr. gledam italijanski, avstrijski, $vicarski medijski prostor, ki mi je malo
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bolj poznan, so vse te stvari vseeno narejene bolj s stilom kot pa pri nas, kjer je vse
bolj po domace. Sam se nikoli nisem posluZeval tega, da bi klical v uredniStva in se
sam ponujal. Pri nas je zvezd zelo malo.«

Glede rumenih medijev je paC tako, da Ce se ZeliS v njih pojavljati, se pac
kaze$ na dolo€enih prireditvah, Ce se ne zelis, se temu seveda lahko izogne$. Petra
MajdiC je dejala, da v rumene medije ne verjame veC in se zato z njimi sploh ne
ukvarja veC. Kajti Ce pokaze, da ji je kaj takega seglo do srca, stvari lahko le Se
poslabsa.

6.3.7 Kako ostati na realnih tleh, kljub dobrim uspehom?

Ko se je tik pred priCetkom svetovnega prvenstva divizije B v Ljubljani v hokeju
na ledu v Slovenijo vrnil Anze Kopitar, je v enem izmed intervjujev povedal, da je
okusil ¢ar zvezdniStva, da pa se bo trudil ostati tak, kot je bil, preden je odSel v
Ameriko.

Sportniki si 0z. mu Zelijo, da bi mu to uspelo. V nekaterih pogledih se bo zelo
verjetno spremenil, saj Se odrasCa. Nasteli so nekaj razlogov, zakaj mu to lahko oz.
zakaj mu ne more uspeti. Mediji naj tu ne bi igrali pomembne vloge. Bolj pomembno
se jim zdi, kako so AnZeta v mladosti vzgajali starSi, kako ga sprejemajo sedaj oni,
njegovi pravi prijatelji in kakSne vrednote ima on sam. Njegova trdna volja ter zelja
mu bosta nedvomno pomagali, da ostane tak, kot si Zeli.

Tudi Katarino Venturini, ki je nedvomno vrhunska plesalka, bi lahko uspehi
spremenili, a sama pravi: »Mislim, da je veliko odvisno od vzgoje in tega, s kaksnimi
liudmi se druzis. 1z mene osebno starsi nikoli niso delali neke princeske. Nikoli me
niso sprejemali, kot da sem plesalka v samem vrhu, da sem zvezda. Nikoli nisem bila
prikrajSana za vsakodnevne stvari. Nisem imela nekega drugega statusa, niti doma
niti med drugimi. In si niti ne Zelim, da se nekdo do mene tako obnasa, ker bi mi bilo
nerodno. Kar se tice druzbe, pa je tudi odvisno od tebe samega. Ce Zeli$ biti z ljudmi,
ki so s tabo, ker si pac Clovek, kakrSen si in ne zato, ker si dosegel to, kar si.«

6.3.8 Kako vidijo vrhunski Sportniki primer Spele Pretnar, ki je bila
neko¢ vrhunska smucarka, danes pa je Sportna novinarka.
Sportniki se, kot smo Ze ugotovili, strinjajo, da je za $portnega novinarja

nedvomno pozitivno, &e se je v svoji preteklosti ukvarjal s $portom. Sport namre¢
vzgaja, izobrazuje in ima za ljudi pozitiven predznak.
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Ko vrhunski Sportnik prestopi v novinarske vode, se jim zdi, da je pomembno
da pokriva Sport, s katerim se je ukvarjal. Tam je poznan, gibal se je v tistih krogih in
tam lahko dobi lahko boljSe informacije. Poleg tega lahko marsikaj pove o svojih
izkusnjah. Nedvomno pa zelo dobro ve, kaj pomeni vrhunski Sport, razume pritiske
ter se zaveda, kako lahko novinarji pomagajo ali pa otezujejo stvari. To lahko s
pridom izkoristi na poti do vrhunske Sportne novinarke. Z leti se ucijo in postajajo
boljSi, tako da kasneje lahko delajo tudi prispevke iz drugih Sportov. Seveda pa se
mora za druge Sporte bolj pripraviti. Spoznati mora pravila, vsebino in
najpomembnejSe Sportnike v dolo¢enem Sportu.

Da pa postanesS vrhunski novinar, so potrebna leta izkuSenj ter dodatna
izobrazevanja.

Sportniki jo vidijo ne le kot novinarko, temveé tudi kot promotorko alpskega
smucanja. Njene strokovnosti, gledano z novinarskega staliS€a, pa niso komentirali.
Tu je nekaj besed o Speli povedal Igor E. Bergant: »Ce sem zelo grob, bi lahko rekel,
da je bila boljsa smucarka, kot je danes novinarka. Predvsem kar se tiCe televizije, je
ona tipi¢en primer, ki je naSel trzno niso, zaradi svoje poznanosti, dobrih stikov, ki jih
ima, definitivno tudi iznajdljivosti. Ona tipicno dobro funkcionira v vlogi nekega
strokovnjaka, ki je sedaj v druzbi javnosti v neki paranovinarski viogi. To ni neko
pravo novinarstvo. Njeni novinarski izdelki niso to, kar naj bi v principu bili. «

6.3.9 Tina Maze in njen odnos z mediji

V preteklem letu smo se sreCavali s primerom Tine Maze, ki je v nekem
obdobju zaCela medije zavracati. Ni Zelela dajati izjav, ni privolila v sodelovanje z
novinarji. Tudi slovenski Sportniki so imeli priloznost podati svoje mnenje o tej zadevi.
Menijo, da so se ji mediji zamerili, vendar pa so nekateri mnenja, da je tudi sama
storila napako v odnosu z mediji. Tisti, ki jo bolj poznajo, so dejali, da se je vznemirila
Ze ob besedi novinar. Zdi se jim, da kljub temu da so ji razlozili, kako pomemben del
predstavljajo mediji v vrhunskem Sport, ne razume tega odnosa. S tem nedvomno
dela Skodo najprej sama sebi, saj s tem izgublja tudi sponzorje oz. za sponzorje ni
zanimiva, saj se medijem izogiba, kolikor je le mozno. Spela Pretnar vidi problem tudi
v tem, da so jo zaradi dobrih rezultatov potegnili iz celotne ekipe: »Tu ne gre za
napako nje, temveC za napako ftrenerjev in vodstva, ki so to storili in jo tudi
distancirali od medijev. Bilo je prepozno, ko so ji zaceli dopovedovati, da pa novinar
niti ni tako grozen, kot se mogoce zdi. Sicer je res, da ko smucas, ima$ treninge in
tekme, so ti te stvari nekako odvec, se ti ne ljubi . V¢asih si Zeli§ malo prostega Casa,
toda kljub temu si mora$ narediti neko selekcijo, nek naért. Ce se zna$ organizirati,
potem je mozno vse.«
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Tudi Igor E. Bergant je povedal: » Tu gre tudi za primer Tine Maze, ki je potem,
ko ni vecC dosegala uspehov, del problema pripisovala novinarjem oz. medijem. In ni
bila vec pripravijena odgovarjati na vprasanja. To povsem razumem, ker je tudi meni,
ko sem vcasih v viogi intervjuvanca, zelo zoprno. Se mi zdi, da so $portniki javne
osebnosti in morajo to akceptirati kot del javnega poslanstva. Poznam veliko
Sportnikov, ki to popolnoma razumejo, vedo, da v sodobnem svetu to spada poleg,
tudi ugled, ki ga imajo v javnosti.«

V Kanadi so opravili raziskavo, ki je odkrila, da vec€ina Sportnikov v nacionalnih
Sportnih ekipah priznava, da ne poznajo svojih zakonskih pravic pri ravnanju z mediji
in Sportnimi uradniki. Medtem, ko kanadska listina varuje pravice Sportnikov do
izraZzanja in pravice tiska, je bilo 10,3 % Sportnikom prepovedano dajati izjave za
medije, 2,6 % je to prepovedala njihova Sportna organizacija, 0,65 % pa njihovi
sponzorji. Poleg eksplicitnin prepovedi dajanja izjav za medije pa je intervjuje s
Sportniki in kakovost medijskega porocanja oviral tudi strah Sportnikov pred
negativnim poro€anjem medijev. Vrsta ¢lanov nacionalnih ekip je priznala, da je
skrivala informacije pred trenerji, ker so se bali reakcije svojih sponzorjev. Ne glede
na razloge za strah pa zadrzevanje Sportnikov predstavlja nezaupanje, da jih bodo
Sportni sistem in mediji obravnavali praviéno. To tudi pomeni, da je obseg in globino
medijskega poroCanja omejevala slaba izmenjava informacij in mnenj med Sportniki
in mediji. V raziskavi se pojavi problem glede natancnosti medijev, razumljivosti in
spostovanja osnovnih Sportnikovih in CloveSkih pravic do zasebnosti, kar pa bo
obravnavano lo¢eno (Wenner,1998).
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7. SKLEP

Glavni namen raziskave je bil ugotoviti, kakSen je odnos medijev do
slovenskih vrhunskih Sportnikov. Ugotavljale so se razlike med Sportniki, ki se s
Sportom ukvarjajo do vklju¢no 14 let in Sportniki, ki se s Sportom ukvarjajo ve¢ kot 14
let.

S pomocjo ekipnih Sportov smo ugotavljali kakSen je pogled Sportnikov ne
medije, kakSen je vpliv medijev na njihovo zasebno ter Sportno Zivljenje. Zanimalo
nas je tudi, kakSen bi bil po Sportnikovih merilih idealen Sportni novinar.

Z vodenimi intervjuji, ki so bili izvedeni z desetimi Sportniki in tremi novinariji,
smo dobili Se natan¢nejsi pogled na odnos medijev do vrhunskega $porta.

Glede na postavljene cilje, iz katerih so izhajale hipoteze, smo s pomocjo hi-
kvadrat testa ter analize variance statisticno analizirali pridobljene podatke. Na
osnovi frekvenc smo predstavili znaCilnosti ter ugotavljali, ali obstajajo statisticno
znacCilne razlike med Sportniki, ki se s Sportom ukvarjajo manj kot 14 let, in Sportniki,
ki se s $portom ukvarjajo vec kot 14 let.

Na podlagi rezultatov lahko potrdimo oz. zavrZzemo postavljene hipoteze:

o HIPOTEZA 1: Sportniki, ki se ukvarjajo z individualnimi $porti, so mnenja, da
mediji vplivajo na njihove Sportne dosezke.

Pri analizi intervjujev lahko opazimo, da Sportnike le redko prizadenejo stvari, ki
se pojavijo v medijih, pa ¢eprav gre kdaj za povsem izmisljene informacije. Res je,
da so v€asih zaradi takih stvari zZalostni. Trdijo pa, da to ne vpliva na njihovo
zasebno Zivljenje in tudi ne na njihovo Sportno Zivljenje. Nedvomno jih na odnos
in vpliv medijev pripravijo tudi trenerji in domaci. Vendar pa lahko to hipotezo le
delno potrdimo.

e HIPOTEZA 2: Sportniki menijo, da bi bil najbolji Sportni novinar tisti, ki bi se v
preteklosti tudi sam ukvarjal s $portom.

Vsak izmed intervjuvancev je povedal, da bi bilo dobro, da bi se Sportni
novinar v preteklosti ukvarjal s Sportom. Ni sicer nujno, da bi bil tako dober, da bi
nastopal tudi v reprezentancah. Sicer so opozorili, da ukvarjanje s Sportom ni nujno,
je pa nedvomno zelo zazeleno, saj bi imel tako ve€ osebnih izkusenj v Sportu. Poleg
tega so dodali, da pa ni dovolj le golo poznavanje Sporta. Novinar bi se moral nujno
izobraziti tudi v novinarski smeri, saj bi le tako lahko ustvarjal resnicno dobre Clanke
oz. prispevke. Zato lahko to hipotezo potrdimo.
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e HIPOTEZA 3: Sportniki menijo, da pred tekmovaniji slovenski novinarji i§éejo
pri Sportnikih preve¢ informacij.
Vecina Sportnikov ima z novinarji pred tekmami dokaj dobre izkusnje, saj novinarji
razumejo, Ce pred tekmo Sportnik ne Zeli dati izjave. Kljub temu so do Sportnika
spostljivi in ga pustijo pri miru. Nekateri Sportniki, ki se ukvarjajo z ekipnimi Sporti kot
tisti, ki se ukvarjajo z individualnimi, pa so opozorili na ob&asno vsiljivost pred
tekmami, vendar je odstotek teh zelo majhen, zato lahko to hipotezo zavrnemo.

e HIPOTEZA 4: Najbolj so bili $portniki prizadeti zaradi laZi, ki so jih javnosti
posredovali mediji.
LaZi prizadenejo vsakega Cloveka. Nekatere bolj, druge manj. Nedvomno, pa
Se bolj boli, ¢e mediji javnosti posredujejo napacne, neresniCne podatke oz. lazi. To
hipotezo lahko potrdimo, saj je veC kot polovica nasSih intervjuvancev bila prizadeta
zaradi lazi, poleg tega pa so nam tudi individualni Sportniki zaupali svoje prigode, ki
jih niso mogle pustiti ravnodusne.

e HIPOTEZA 5: Slovenski vrhunski $portniki so bili najveCkrat omenjeni v
tiskanih medijih.

Glede na to, da so tiskani mediji najstarejSi medij, je povsem logi¢no, da so se
Sportniki, ki so odgovarjali na vprasanja, prvi€ in tudi najveckrat zasledili v tiskanih
medijih. Vec€ino od njih namre¢ tudi redno najpogosteje uporablja tiskane medije.
Predvsem pri starejSih je bilo to priCakovati, saj na zaCetku njihovih karier ter njihovih
prvih uspehov internet Se ni bil tako razvit, kot je danes. Lahko pa pri€akujemo, da bo
Z leti prav internet tisti, ki bo izpodrinil tiskane medije. To hipotezo lahko potrdimo.

e HIPOTEZA 6: Sportniki ne poznajo Kodeksa novinarjev republike Slovenije.
Hipotezo lahko potrdimo. Vecina Sportnikov namre¢ Kodeksa novinarjev
republike Slovenije ne pozna. Ostali pa vedo, da obstaja in vsaj priblizno vedo, o ¢em

govori. Zaradi nepoznavanja ne Zelijo komentirati, ali ga novinarji upostevajo ali ne.

e HIPOTEZA 7: Vsi $portniki so mnenja, da so ob napacnih ali neresni¢nih
informacijah v medijih bolj prizadeti njihovi bliznji kot pa oni sami.

Vsak Clovek se zaveda, kaj je storil prav in Cesa ne. Prav tako se zaveda, kaj je
resni¢no storil in kaj mu je nekdo podtaknil oz. kaj so mediji o njem napisali. Stvar te
kljub temu prizadene, vendar ne v tolikSni meri, kot prizadene tvoje starSe, prijatelje,
ki sicer ne vedo ali so mediji povedali pravo informacijo ali so jo priredili. In dokler so
v dvomih in dokler ne upajo vpletene osebe direktno vprasati, jim je tezko, Ceprav si
Zelijo verjeti 0z. se prepriCati, da temu le ni tako. Zato napisano hipotezo lahko
potrdimo, saj so Sportniki skozi intervjuje povedali, da je pogosteje prizadeta njihova
okolica kot pa oni sami.
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e HIPOTEZA 8: Sportniki, ki se dlje &asa ukvarjajo s $portom, pogosteje
poklicejo na uredniStva medijev.
S klici na uredniStva medijev Sportniki ne dosezejo neke pomembne stvari, ki bi
vplivala na kasnejSe bolj kakovostno in objektivno pisanje. Vseeno pa z leti ocitno
tudi Sportniki zgubijo potrpljenje in zato se bolj pogosto zgodi, da Sportniki z daljSim
&asom ukvarjanja s $portom pogosteje pokliéejo na urednistva medijev. Ceprav se jih
za to ne odloci veliko, ampak je teh le pescica, lahko to hipotezo potrdimo.

e HIPOTEZA 9: Neresni¢ne informacije v medijih bolj pogosto prizadenejo
bliznje (starSe, prijatelje, partnerje) tistih Sportnikov, ki se dlje ¢asa ukvarjajo s
Sportom.

Hipotezo lahko potrdimo. Ceprav med skupinama po hi-kvadrat testu ni bilo zaznati
znacilnih statisticnih razlik med skupinama, pa je odstotek vecji pri skupini, ki se s
Sportom ukvarja veé kot 14 let. Lahko izhajamo tudi iz prej$nje hipoteze. Sportniki, ki
se dlje ukvarjajo s Sportom, namreC veckrat poklicejo na urednistva. Takrat si Ze bolj
izoblikujejo svoje mnenje, dozivijo ze veliko izkuSenj, pogosto imajo v tem obdobju,
ko se s Sportom ukvarjajo dlje, ze svoje partnerje, nekateri celo druzine. In tako je
prizadetost bliznjih v tem obdobju lahko vecja. In ko ni prizadet ve€ le posameznik, se
Clovek poda v dejanja, da bi s tem zavaroval svoje najblizje.

Mogoce bi dobili bolj jasne rezultate, ¢e bi tudi s Sportniki, ki se ukvarjajo z
individualnimi Sporti, izvedli anketo. Tu bi se najbrz pokazalo, da je pritisk na
individualne Sportnike vecji kot pa na ekipne, saj se v ekipnih Sportih vpliv medijev
porazdeli med vec igralcev, medtem ko je pri individualnem Sportu tako za uspeh kot
poraz kriv en sam Clovek, ki potem tudi sam prenasa breme svojega rezultata.

Ko govorimo o novinarstvu, pogovori pogosto nanesejo na temo etike,
objektivnosti ter kvalitete medijev. Mediji se razvijajo, s tem se pojavljajo novi
problemi. Zaradi vedno hitrejSega tempa Zivljenja ter trenda sodobne druzbe, ki je
vedno bolj potrosnisko naravnana, se pogosto zgodi, da ne znamo vec ceniti ¢asa,
vrednot ter lepih stvari v Zivljenju. Vedno bolj si zelimo materialnih stvari, slave,
trenutnih uzitkov in se pogosto ne zavedamo, da so to minljive stvari. Vedno bolj
razmiSljamo egoisticno in posledica tega se odraza tudi pri urednikih in lastnikih
medijev, ki si zelijo le ¢im boljsi finanéni uspeh, ki pa je odvisen od Stevila prodanih
izvodov revij, to pa je posledica ¢im bolj so¢nih novic, ki jih tako radi prebiramo.
Glavna naloga urednikov in lastnikov medijev bi morala biti nedvomno preprecevanje
raznih krSitev, ki jih danes sreCujemo skorajda v vseh medijih. To bi lahko zagotovili z
zaposlovanjem visoko izobrazenih novinarjev, ki se poleg izobraZzenosti zavedajo tudi
pomena etike in morale.

Eticnost nosi vsak posameznik v sebi, v svojih obCutkih. Vsak ve, kaj je prav in
kaj je narobe. Kljub temu pa je v€asih tezko narediti ali ravnati pravilno. Tako kot pri
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Sportniku, ki se odloCa, kaksno taktiko naj izbere, da bi priSel do najboljSega
rezultata, tako tudi v novinarju, ki se zaveda pomembnosti svojega poklica, potekajo
boji, kako ustvarjati objektivhe Clanke, ki bodo pokazali resni¢no sliko nekega
dogodka ter s tem ne bodo prizadeli Sportnika oz. njegovih bliznjih. Na koncu koncev
vsak odgovarja za svoja dejanja, ki nedvomno izvirajo iz njegovega znacaja. V¢€asih
to spregledamo, saj si vsi Zelimo uspeti, Zelimo zmagovati, Zelimo biti ¢im boljSi.
Zaradi takih Zelja v&asih kr§imo pravila, napisana in nenapisana. Sportni novinarji naj
ne bi nekaterih Sportov obravnavali prednostno, kajti vsi si po mnenju Sportnikov
zasluzijo enako pozornost s strani medijev. S tem bodo novinarji posteni do vseh
Sportnikov in ne le do nekaterih. Zavedati se morajo, da so bili tudi ti »veliki«
Sportniki, o katerih tako radi piSejo, neko€ »majhni«.

Premalo ljudi, tudi Sportnikov, ve, da obstaja Kodeks novinarjev republike
Slovenije ter da njegove krSitve obravnava novinarsko ¢astno razsodis¢e. Mozne so
tudi odSkodninske tozbe. Navedeni dve moznosti bi lahko postavili tudi neko pravno
mejo, kje se koncCa javno Zivljenje in kje se zaCne zasebno zivljenje posameznikov.

Sport je danes v druzbi eno izmed najpomembnejsih podrogji, zato ima vpliv
na druzbo ter posameznika. Vrhunski Sport je tako kot mediji postal del nasega
vsakdanjika, vrhunski Sportniki pa mnogim predstavljajo idole. Spektakle, rekorde,
uzitke, slavo, zmage spremljajo mediji, ki pa vedno ne zadovoljijo nacela objektivnosti
in etiCnosti. Vedno pogosteje se spusCajo v Sportnikovo zasebno zZivljenje, kar pa
vCasih povzroCa preglavice prav Sportnikom. Tezko je, ko mediji prizadenejo
Sportnikove bliznje in Se teZje, Ce vplivajo na rezultate ali Sportno pot Sportnika. Kot
smo lahko prebrali v teoriji, so Sportniki postali prav taki zvezdniki, e ne celo vedji,
kot so filmski igralci, glasbeniki. Tu je vzrok, zakaj se javnost tako zelo zanima ne le
za Sportne uspehe, temvec€ tudi za zasebno Zivljenje. Mejo zasebnosti pa je tezko
dolociti. Tudi resnim medijem je tezko, saj ne Zelijo komentirati Sportnikovih zasebnih
tezav, ki niso v nobeni povezavi s Sportnikovim Sportnim Zivljenjem, se pravi z
njegovimi treningi, pripravami, tekmovanji. Na drugi strani so t.i. senzacionalisti¢ni
mediji, ki objavljajo tudi take informacije ter s tem prisilijo resne medije, da zacno
razmisljati tud v tej smeri.

Rezultati so bili zanimivi in raziskava je pokazala, da je odnos s Sportnimi
mediji boljSi kot pa odnos med rumenimi mediji in vrhunskimi Sportniki. Ne moremo
govoriti 0 neetiChem ravnanju Sportnih novinarjev v kakovostnih medijin. V manj
resnih, pa tako zaradi nedvomno nizZje izobraZzenosti novinarjev, ki jim je cilj zgolj
finan€no bogastvo, ne postavljajo na prvo mesto eti¢nih in moralnih vrednot.

Rezultati in ugotovitve v diplomski nalogi bodo v prihodnje v pomoc¢ predvsem

Sportnim novinarjem, ki si prizadevajo za dobro Sporta. Poznavanje meje zasebnosti
Sportnikov, Sportnikovih mnenj o slovenskih medijih je kljuénega pomena, da bodo
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Sportniki in Sportni novinarji shajali z roko v roki. Vsi se zavedajo, da drug drugemu
dajejo del posla. Da pa bo ta posel Cist, se morajo potruditi vsi. Razumeti je potrebno,
da ima vsak izmed njih kdaj slab dan, da vsi kdaj naredimo napake.

Tudi uporabniki medijev bi se morali kdaj postaviti v vlogo javnih oseb in
razmisliti, kako bi bilo, ¢e bi lahko vsak Clovek izvedel, kam vse je stopila njihova
noga, kaj vse pocnejo v prostem €asu, kako so videti v zasebnem Zivljenju.

Kaj lahko pri¢akujemo v prihodnosti? Nedvomno bodo imeli najpomembnejSo
vlogo v Sportu Se vedno mediji. Organizatorji velikih tekem se Ze danes prilagajajo
zahtevam medijev, kar lahko opazi Se tako povrSen opazovalec. Vse pomembnejSe
tekme se ne igrajo v €asu, ki bi najbolj ustrezal Sportnikom. Odigrane so v €asu, ko
se pred ekrani televizijskih sprejemnikov zbere najvecje Stevilo ljudi. Temu je, kot
smo Ze omenili, pripomogla globalizacija ter komercializacija Sporta.
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9. PRILOGE

Priloga 1: TRANSKRIPICIJA INTERVJUJA Z NOVINARJEMA

IGOR E. BERGANT (24. 04. 2007; RTV SLOVENIJA; 12.00)

V ¢em vi vidite povezavo med vrhunskim Sportom in mediji?

Zdi se mi, da gre za odnos, ki je za nas zelo pomemben, ker o vrhunskem Sportu
tudi poro€amo. Na eni strani vse to izhaja iz tega, da nas to zanima, da imamo Sport
radi, da pa moramo imeti do njega tudi neko kriti€no distanco, ki nam omogoca
objektivno poroCanje. O Sportu moramo zelo veliko vedeti. Kot re€eno, je zelo
pomembna kriticna distanca, ki pa jo seveda lahko izpostavis samo, Ce to redno
spremljas in poznas tudi ozadje.

Je Sportni novinar lahko tudi navija¢? Ali istoasno, ko o tem poro¢a, pise,
lahko navija?

Naceloma ne. Vedno je pomembno, da poroCa objektivho, da ima, kot sem Zze
omenil, kriti€no distanco tudi do kluba, Se posebej pa do drzavne reprezentance.
Osebno kot urednik svoje kolege vedno opozarjam na to, da je tudi skozi to potrebno
lociti; torej govor v prvi osebi mnozine je neprofesionalen. Ravno zato, ker gre ¢ez
neko mejo poistovetenja, ki je smiselna. Je pa res, to pa se mi ne zdi sporno, sploh
pri nekaterih zelo Custvenih zadevah, ki so povezane z velikimi zmagami ali porazi.
Takrat novinar zelo jasno zavzame staliSCe, ker pac izvira iz okolja, saj je zaradi
ekskluzivnosti edini poroCevalec v nekem mediju, ki o tem poroCa. Zavzame staliSCe,
da se vidi odnos do kluba, reprezentance iz naSega okolja. LogiCen je izbor vesti,
npr. v Dnevniku, ¢e pac€ nek nas Sportnik nekje zmaga, potem to uvrstimo na prvo
mesto, ker je Sportnik pac€ iz tega okolja. Pri vsem tem je pomembna meja. PreveC
izrazito poistovetenje, navijanje preko neke meje Se dopustnega, ni profesionalno.

V kolikSni meri po vase slovenski Sportni novinarji spostujejo Kodeks
novinarjev republike Slovenije?

Mislim, da Sportni novinarji niso nikakrSne izjeme v primerjavi z drugimi novinariji.
Rekel bi, da so krSitve tega kodeksa precej pogoste, veCinoma pa izhajajo iz
neznanja, delno pa tudi iz neprofesionalnosti. To se dogaja. Nekateri novinariji
samovoljno, nekateri tudi zaradi pritiska urednikov ter Cedalje bolj zaradi lastnikov
doloCenih medijev, ki v te meje dopustnega posegajo zato, da bi s tem povecali
naklado, poslusanost, gledanost. To je nek reden pojav, ki se pri nas pojavlja, nismo
pa edini. To se dogaja tudi v tujini.

Kaksne so pri nas sankcije glede krSenja kodeksa?

Sankcije so lahko razli¢ne. Lahko so to opozorila, denarne kazni. Primera, da bi kdo
zaradi tega izgubil sluzbo, ne poznam. To se mogoCe s strani urednikov premalo
odlo¢no sankcionira, seveda v smeri zagotavljanja etike oz. se ne sankcionira, Ce je
do teh krSitev priSlo oz. se to tolerira. Predvsem, Ce so te krSitve nastale po nalogu
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urednikov ter lastnikov. Sam sicer takega primera ne poznam. Poznam pa nekaj
Sportnih novinarjev, ki so Zze veckrat bili kaznovani pred ¢asnim razsodiS€em oz. bili
opozorjeni s strani Drustva slovenskih Sportnih novinarjev.

Ko sem sprasevala nasSe slovenske Sportnike, so namre¢ rekli, da imajo
obcutek, da na zacetku vsak novinar zelo spostuje kodeks, z leti pa ga ¢edalje
manj upostevajo. Kaksen je vas komentar na to?

Upal bi si trditi, pa ne, da Sportnikov ne bi spostoval, da kodeksa na poznajo. Ne le,
da ga Sportniki ne poznajo, lahko bi rekel, da tudi veCina novinarjev tega kodeksa ne
pozna. Jaz tega ne opazim. Zdi se mi, da Sportniki zelo velikokrat zamenjujejo kritiko
s krSenjem kodeksa. Res je, da je vCasih ta meja malo zabrisana in da dejansko
doloCeni izrazi lahko pomenijo tudi izraz nespoStovanja, namerno zaniCevanje
nekega dosezka. Ce nek novinar poroca, da je bil nek nastop nekoga slab, je ta
Sportnik navadno zelo uZaljen in to smatra kot krSitev kodeksa, kar pa ne drzi.
Osebno se pri poroCanju izogibam nekih dramati¢nih besed, kot so npr. njegov
nastop je bila katastrofa, polomija, sramota, ker se ti izrazi v slovenskem novinarstvu
malo preveC na lahko uporabljajo. Velikokrat se jih namre€ uporablja za zadeve, ki
niti niso tako dramaticne. In iz tega ze lahko veje neko nespostovanje, nepoznavanje
nekaterih Sportov. So pa tudi Sportniki preve¢ obcutljivi, kar pa jih povsem razumem,
ker se s tem ukvarjajo, saj jim najbrz ni prijetno, da so izpostavljeni javni kritiki. Mora
pa imeti novinar moznost, da o zadevi poroca kriticno, tudi ¢e to Sportniku ni vsec,
tudi ¢e gre npr. za neSportno obnasanje, da je bil njegov rezultat pod pri€akovaniji, da
je nekje nesportno reagiral. Menim, da novinar ima to pravico in tudi z vidika javnosti
ima dolznost to napisati. Tu gre tudi za primer Tina Maze, ki je potem, ko ni dosegala
veC uspehov, v novinarjih videla krivce, del problema. In ni bila ve¢ pripravljena
odgovarjati na vprasanja. To povsem razumem, ker je tudi meni, ko sem vcasih v
vlogi intervjuvanca, zelo zoprno. Se mi zdi, da so Sportniki javne osebnosti in morajo
to akceptirati kot del javnega poslanstva. Poznam veliko Sportnikov, ki to popolnoma
razumejo, vedo, da v sodobnem svetu to spada poleg, tudi ugled, ki ga imajo v
javnosti. Tudi sponzorji zahtevajo od njih, da so javnosti na voljo, sicer ne vedno in
povsod, temveC do neke meje. Menim, da so dolzni povedati, da kadar niso
razpolozZeni in ne Zelijo nekaj odgovarjati, da nam to na normalen, prijazen nacin
povejo. Spostovanje mora biti vzajemno. Novinar v principu mora spostovati
$portnika, kar pa ne pomeni, da do njega ne sme biti kriti€en in obratno. Sportnik
mora spostovati novinarja. Oba morata biti tako profesionalna, da lahko njuni jasni
vlogi normalno opravljata.

Se zgodi, da Sportnik zavrne povabilo v oddajo ali da ne zeli dati neke izjave?
So bili tudi taki primeri. Recimo, da je Sportnik potrdil prihod v oddajo, pa potem ni
priSel. Bili so primeri, ko so zavracali sodelovanje iz razno raznih razlogov, zaradi
drugih obveznosti ali ker so pa¢ menili, da niso dosegljivi. Bil je primer, ko so se
zlagali, da jih ne bo, pa so potem vseeno priSli. Imamo izrazit primer SreCka
Katanaca, ki bolj ali manj kontinuirano zavraca intervjuje za RTV Slovenija, to pa
zaradi uzaljenosti, ker je pred leti v Studiu city nastopil nek novinar oz. urednik Ekipe,
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ki je paC po KatanCevem mnenju nekorektno porocal o doloCeni zadevi. Od takrat
naprej ne daje izjav, intervjujev za RTV Slovenija. Mislim pa, da je to tudi zaradi lika v
Hribarju, ki ga upodabljajo.

Ste se vi sami kdaj ukvarjali s Sportom?

Treniral sem namizni tenis, vendar ne s kako posebno vnemo.

Menite, da je za Sportnega novinarja lazje, ¢e se je v preteklosti ukvarjal z
nekim Sportom? Mogoce potem lazje dojame delo Sportnikov.

Gotovo ne Skodi in je doloCena prednost, e je bil novinar prej vrhunski Sportnik.
Toda Sport ima toliko razli¢énih vidikov, da to Se zdale€ ne more biti edini pogoj, da je
potem lahko dober novinar. Mi imamo odlicne novinarje, ki nikoli niso bili v
vrhunskem Sportu. Imamo novinarje, ki znajo zelo dobro spremljati Sporte, o katerih
nimajo absolutno nobenih osebnih izkusenj. Sport je nek velik druzbeni fenomen, da
se 0 njem lahko poroCat na razlicne nacine. Tudi raznorazne izkusnje ti ne morejo
pomagati, ¢e ne znas neCesa dobro povedati oz. napisati. Vedno je veljalo to, da so
Sportni novinarji falirani Studentje ter da so Sportni novinariji tisti, ki jim v Sportu ni
uspelo in se sedaj mascujejo oz. skusajo slavo doziveti na drugi strani. Kot receno, ni
pravila. V novinarstvu pa so zelo iskani profili nekdanje zvezde, ki jo vleCejo zaradi
ravni najbolje analizirati. Zanimivo je, da se ta profil ¢edalje bolj specializira. Gre za
strokovne komentatorje, strokovni gostje v studijih, ki pa sami seveda niso
usposobljeni, da bi opravljali vlogo novinarja. So pa seveda tudi izjeme. Delali bi
krivico, €e bi rekli, da nih¢e ne more biti novinar, €e prej ni bil vrhunski Sportnik ali pa,
da so lahko vsi vrhunski Sportniki kasneje prav tako dobri novinarji.

Kako vi vidite primer Spele Pretnar, ki je bila prej vrhunska $portnica, danes pa
je Sportna novinarka?

Ce sem zelo grob, bi lahko rekel, da je bila boljsa smug&arka, kot je danes novinarka.
Predvsem kar se tiCe televizije, je ona tipiCen primer, ki je nasel trzno niSo, zaradi
svoje poznanosti, dobrih stikov, ki jih ima, definitivno tudi iznajdljivosti. Ona tipi¢no
dobro funkcionira v vlogi nekega strokovnjaka, ki je sedaj v druzbi javnosti v neki
paranovinarski vlogi. To ni neko pravo novinarstvo. Njeni novinarski izdelki niso to,
kar naj bi v principu bili.

Kaj bi morala storiti, da bi bila boljSa?

Kultivirati bi morala glas. Ve€ bi morala gledati tudi na svoje vedenje kot voditeljica
oz. novinarka na terenu. Menim, da bi se morala Se dodatno nauditi nekih osnov
novinarskega poroc€anja. Vidi se, da je ona priucen novinar, ki v€asih to naredi zelo
po domace. Cenim to, da se trudi in da je naredila nek napredek. Tudi mi jo imamo
zelo radi za gostjo, ker nam lahko marsikaj zanimivega pove, ampak ne kot
novinarka, temvec kot nekdanja smucarka.

Kaksno je vase sploSno mnenje o slovenskih medijih?

Do njih sem kriti€en, tudi do nasSega. Tudi do dela, za katerega sem odgovoren.
Menim, da stanje slovenskih medijev ni dobro in da to v principu velja Ze kar nekaj
let. Nima to toliko veze s spremembami rezima, ki je bila pri nas. Sicer so se
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doloCene zadeve, ki so se pojavile pri nas v zadnjih letih, v dolo€eni meri dramati¢no
spremenile. Pri nas je Se vedno premalo profesionalizma. Enostavno nas je premalo,
premalo je ustrezno izobrazenih kadrov in je raven poroCanja sorazmerno slaba.
Rekel bi, da ljudje lahko zelo hitro zaCnejo delati stvari, za katere niso ustrezno oz.
dovolj dobro usposobljeni. Enostavno zato, ker je potreba po ljudeh sorazmerno
velika, premalo je konkurence in imajo ljudje premalo Casa, da se za doloCene stvari
res izobrazijo. DoloCeni ljudje so pac talenti in lahko splavajo v relativno kratkem
¢asu uvajanja, nekaterim pa ne uspe po letih dela. Vstop do vloge novinarja je
prehiter, kar se vidi predvsem pri tiskanih medijih. Ce pogledamo raven novinarstva
pri teh novih revijah, lahko reCemo, da je resnic¢no slaba. Tudi odnos do paktov,
preverjanja podatkov, virov, zanesljivost virov; tu se hitro porusijo mehanizmi, ki naj
bi jih novinar dal skozi. Konec koncev je problem tudi v nacinu podajanja. Malo
preveC gledamo na tuje medije, kjer pa je tradicija drugacna.

Kaksna je razlika med tujimi in slovenskimi mediji?

Ce pogledamo nivo profesionalnosti.

Vedno smo imeli zelo dobre novinarje, pisce, vendar v ¢asu, ko je bilo npr. Casopisov
manj. Potem je bil manj tudi novinarjev in so dejansko le tisti, ki so dobro znali, prisli
skozi selekcijo in do moznosti, da so se izkazali. Ne reCem pa, da se v tujini cedita
mleko in med ter da so vsi dobri. Z veCanjem Stevila medijev pada tudi raven.
Pozitivna selekcija je vendarle moc¢nejsa.

Kaksen pogled imate vi na rumeni tisk v Sloveniji?

Zelo sem kritiCen, ko govorimo o nizki ravni novinarstva. Tudi na nasi televiziji nismo
nikakrsni angelcCki, kar se tiCe tega. PoskuSamo biti kar se tega tiCe bolj resni,
konzervativni, predvsem v smislu, kakSne vsebine podajamo. Sem diplomiran
novinar in imam neko objektivno kritiko (zaradi znanja jezikov spremljam tisk), neko
teoreti¢no in prakti¢no znanje. Menim, da je problem rumenega tiska v Sloveniji zelo
neprofesionalen, tudi e gledamo z merili rumenega tiska. To je glavni problem. Npr.
Direkt bi po mojem mnenju, nekje na zahodu, v neki drzavi z daljSo novinarsko
tradicijo v taki obliki zelo teZko izhajal oz. bi bil nekje na obrobju in bi bil tako
marginaliziran, da ne bi imel prakticno nobenega vpliva na neko druzbeno Zivljenje.
Ce primerjamo relevanco npr. z najbolj branim nemskim &asopisom Bild, se opazi
ogromna razlika. Problem je, da uredniki, zalozniki in novinarji enostavno niso
sposobni narediti relevantnega Casopisa, ki bi bralcu nudil dovolj celovit pogled na
svet. Tu pa so informacije ze tako zbrane, da ljudje, ki to berejo in je za njih to edini
vir informiranja, da so iziemno omejeni. To se mi zdi problemati¢no, ker to proizvaja
omejene ljudi. Res je seveda to, da se ljudje poskuSajo Ze zaradi neke potrebe po
relevantnosti. Kar je strasljivo, Ceprav realno v tem miksu medijev ni to zelo
dramati¢no, sploh, kot re¢eno, ker obstaja nek pluralizem medijev. Skrbi me, da ves
ta proces kanalizacije medijev vodi v to, da bodo ljudje Cez pet ali deset let znali sami
filtrirati informacije, dolocati, katere so relevantne in katere ne. To pa je lahko velik
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problem za druzbeni razvoj. Cudi me pri bralcih nek mit, da ima vse, kar je napisano,
neko veljavo in samo po sebi drzi.

Anze Kopitar se je vrnil domov in rekel, da je okusil ¢ar zvezdnistva, da pa se
bo trudil ostati enak fant, kot je bil, ko je odSel. Kaj mislite o tem vi?

Sigurno mu ne bo uspelo obnasati se, kot da se ni ni¢ zgodilo. Zelim mu, da bi bil
najvecCja zvezda hokeja. V vsakem primeru ga bo spremenilo. Kar je povsem logi¢no,
ko enkrat pride$ v neko povsem drugo sfero. Ze javnost te tretira drugage. Tudi denar
igra neko vlogo. Mislim, da ne mores biti popolnoma isti ¢lovek z enim evrom v Zepu
ali pa potem z milijonom. Poleg tega je potrebno razumeti, da bo tudi odrasel. Odpre
se ti drug pogled na svet, potrebe postanejo drugacne. Bo se spremenil in bo na to,
kar se dogaja okrog njega, zadel gledati drugade. To je nek proces. Zelim pa mu, da
bi v svoiji biti ostal skromen, da bi bil zadovoljen sam s seboj, ostal zvest samemu
sebi in imel neko Zivljenje, s katerim bo zadovoljen. Ce bo $el ta razvoj naprej, ampak
tako, kot je zivel do trenutka, ko je Sel v Ameriko in se razvil do toCke, na kateri je
sedaj, pa ne bo mogel ostati isti. Vsi Sportniki, ki so Slo po tej poti, mu to lahko
zagotovijo. Je pa to seveda veliko odvisno tudi od druZine, toda ko si enkrat
polnoleten in Zivi§ sam, je tega vpliva ¢edalje manj. StarSi so na nek nacin svoje ze
opravili, s tem, ko so ga vzgojili v Cloveka, kakrSen je. Veliko je odvisno od ljudi okoli
njega, od kluba, soigralcev, svetovalcev. Zanimivo zgodbo mi je povedal Tomaz
Cerkovnik o nekem ameriSkem nogometasu. PriSel je iz zelo revnih razmer, se
uveljavil in ko mu v dolo¢enem trenutku ni $lo vec, je v bistvu bil njegov prvi korak, da
je zopet zacel trenirati v oblacilih, ki jih je uporabljal, ko se je Se prebijal. Uporabljal
je isto sobno kolo. Preslikal se je v neke razmere, ko je bil Se nihce, ko se je Se moral
boriti za svoj prostor pod soncem, ko je bil Se lacen uspehov. VC€asih gre to tudi s
tako tehniko, da se zopet najdejo. Druga zgodba so poskodbe, ki te lahko v trenutku
odrezZejo od Sporta.

Imate kaksno sporocilo slovenskim Sportnikom s strani medijev?

Moja teza je, da morajo zelo natanéno vedeti, kaj Zelijo. Ce so se odlogili za to, da bi
uspeli tudi kot javne osebnosti, da bi v tem kratkem Casu bili vSeCni in nekaj iz tega
potegnili, si ustvarili podlago za kasnejSe Zivljenje, da pac€ sprejemajo pravila igre. To
ne pomeni, da se morajo pred vsakim medijem sleCi in se prostituirati, ampak da
najdejo neko pravo mero in sami poskrbijo za dolo€en imidz, ki ga bodo imeli. Menim,
da najbolje uspe tistim, ki natan¢no vedo, kaj zelijo delati tudi po koncu kariere.

MIHA ZIBRAT (24. 04. 2007; RTV SLOVENIJA; 13.00)

V €em vi vidite povezavo med vrhunskim sportom in mediji?

Eno brez drugega ne gre, nikoli v zgodovini ni Slo. Mednarodno zdruzZenje Sportnih
novinarjev je bilo ustanovljeno leta 1924 na Olimpijskih igrah v Parizu. Sam ta odnos
vidim kot neko prepletanje. Sport je odraz druzbe, neka refleksija in se skozi to vidi
tudi stanje v druzbi. Kdor misli, da je Sport le neko pehanje za rezultati, se posteno
moti. Zal je to povezano tako s politiko (e vedno), pa &eprav pravimo, da ni. So pa
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situacije v posameznih drzavah razlicne. Pri nas ne gre ve€ za neko promocijo
drzave, vsaj ne v taki meri kot leta 1992, ko smo zaceli. Drugace je bila vedno neka
promocija drzave, predvsem v vzhodnem bloku. Sport je bil podalj$ek drzave. Pri nas
ni tako in nikoli ve& ne bo. Ce smo &isto posteni, Zivimo eni od drugih. Sportniki sicer
mislijo, da ne Zzivijo, ampak Zivijo. Brez objavljanja v €asnikih, predvsem pa brez
televizije, ni Sporta. Sport, ki ni na televiziji, ga v bistvu ni. Je, a neke velike
popularnosti ne more doseci.

Je Sportni novinar lahko tudi navijac? Ali istocasno, ko o tem poroca, pise,
lahko navija?

Ce gre za drzavno reprezentanco, da, drugage ne. Klubsko gledano pa npr., &e
igrata Maribor in Olimpija, in bi se postavil na eno stran, mislim, da ne bi Slo ve¢ za
mit nepristranskosti in objektivnosti novinarstva, ki mora zanesljivo biti. Tudi pri
drzavni reprezentanci samo navijastvo ni dobro. Je pa jasno, da Ce si normalen,
moras biti na strani domacih.

Kaj menite o Kodeksu novinarjev republike Slovenije?

Je zelo kratek. Drustvo novinarjev republik Slovenije ima kodeks, ki je dolg le dve
strani. Glavne stvari so zapisane. Sportni novinarji, vsaj v glavnih medijih, kodeks
kolikor toliko spostujejo. Po mojem mnenju bi se moral popolnoma. Je pa seveda
druga zadeva pri tako imenovanih rumenih €asnikih, kjer se ne spostuje niCesar. To
je trend, ki se je zaCel. Imam svoje mnenje o teh €asnikih, ki pa ni ravno pozitivno.
Ko sem sprasevala nase slovenske Sportnike, so namrec¢ rekli, da imajo
obcutek, da na zacetku vsak novinar zelo spostuje kodeks, z leti pa ga cedalje
manj upostevajo. Kaksen je vas komentar na to?

Na zacCetku naj bi novinarji upostevali kodeks, kasneje pa ga ne vec v tolikSni meri.
Ne vem. Oc¢itno imajo malo slabe izku$nje z mediji. Sam menim, da to ni ravno tako.
Vsaj zase lahko tako reCem.

Kdo je lahko uspesen novinar?

Ni pogoj, da bi se moral na zaCetku ukvarjati s Sportom, ker tudi ¢e pogledamo
politicne novinarje, prej ni bil nihce v parlamentu ali kaki stranki. Je pa jasno
dobrodoslo. Mislim, da so se pri nas vsi nekaj malega poskusili ukvarjati s Sportom.
Je pa bolj pomembna tu izobrazba. In danes se ji posve€a premalo Casa. Predvsem
je premalo znanja v smislu Sirokih pogledov. Ni dovolj podatek, ki ga npr. preberemo
iz ure, da je nekdo tekel 10.2. To ne pomeni veliko, pomembnejSe je temu dodati
ozadje; s kom je tekel, kje je tekel ... Napaka nasega novinarstva je premalo
vedenja.

Kako sprejemate razlago Sportnikov, ki trdijo, da ko komentirate npr. pri
plavanju, ko se eden od nasih plavalcev uvrsti na sedmo mesto v finalu in je
komentar, da je bil Sele sedmi v finalu, ko pa je nekdo v smuc€anju na tekmi
svetovnega pokala 25., je pa dober?

Sem malo v nerodnem polozaju. V&asih sem prenasal plavanje ter tudi alpsko
smucanje. V tem primeru bi se moral strinjati z njima. Ker teh kriterijev v bistvu
nimamo povsem izpostavljenih. Verjetno ni isto, e si svetovni prvak v balinanju ali pa
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v atletiki. V atletiki sodeluje 220 drzav, medtem pa pri balinanju vemo, koliko jih je. Tu
imajo prav. VCasih se je govorilo, da so Stirje bazicni Sporti: atletika, gimnastika,
plavanje. Temu oc€itno ni veC tako. PoveliCevanje alpskega smucanja sega Se v Cas
Jugoslavije, ker niso bili tako izrazito dobri nikjer drugje v primerjavi z ostalimi
republikami kot ravno v smucanju. In je zato to postal nekako nacionalen Sport.
Seveda je res, da imamo v alpskem smucanju tradicijo Ze od leta 1920, sicer jo
imamo tudi v plavanju, ¢e je kdo pozabil, Cerar je imel olimpijsko medaljo Ze leta
1948 v Londonu. Po moje je tezje priti v sam vrh v plavanju kot pa v alpskem
smucanju, toda pac tako je.

Kako bi komentiral odnos Tine Maze do medijev?

Ne vem. Ne morem govorit, kako ona posluje in deluje z drugimi, z nami je bila vsaj v
letoSnji sezoni zelo korektna, brez teZav je vedno pristala na pogovor. Lani je bilo
drugace. Rumeni mediji so pisali, govorili Cudno o njej in potem je logi¢no, da dobis
odpor do medijev.

Je kdo od sportnikov ze zavrnil sodelovanje z vami?

Ja, absolutno. Vc¢asih je povsem objektivno, ko ¢lovek nima €asa npr. priti v oddajo.
Mi imamo paC Casovno doloCeno. Drugo je, da so nekateri neupraviceno zavrnili
sodelovanje. Ce zavrne en nastop, kjer ima priliko povedati, je to narobe. Ce $portnik
pove, kar misli, potem ni s tem ni¢ narobe. Ce pa ne pove, se logiéno pojavijo
ugibanja in potem lahko novinarji piSejo, govorijo, kar jim ustreza.

Kako vi vidite, da vas Sportniki vidijo nekaj minut pred tekmo, ko jih prosite za
izjavo?

Smo nujno zlo. V bistvu Sportnika pred tekmo vprasati kaj pametnega, je tezko oz.
nemogoCe oz. zame vprasljivo. Kaj si vi mislite, ali bomo zmagali, ali jih bomo
premagali s 5:4, ali boste dobri in taka podobna vprasanja. Kdo ti lahko na to
pametno odgovori? Meni osebno se zdijo to neki posiljeni posegi. Drugo je po tekmi.
Pred tekmo dosti spraSevati, to pa nisem nikoli bil za to. Obratajo se vedno ista
vprasanja. Mislim, da s tem samo obremenjujes Sportnika Se dodatno.

Primer Spele Pretnar. Kako jo vidite kot novinarko?

V tem ne vidim prav ni€ slabega. Spremlja samo eno podrodje, kar je pa¢ pametno, ki
ga tudi obvlada. Drugo je, kakSne moznosti ima za delovanje, kjer trenutno dela. Tam
imajo pac bolj malo Sporta. Ona je bila na zacetku jasno bolj slaba. Jasno, kajti ne
more$ biti danes vrhunski Sportnik, naslednji dan pa vrhunski novinar. To ne gre.
Mislim pa, da dela zelo dobro. Nimam proti takim ni¢ proti.

Vsi Sportniki, s katerimi sem delala intervjuje, so omenili, da je bil s strani
medijev najbolj prizadet Primoz Peterka. Kaj menite vi?

Jasno. Prah se vedno dviguje samo za dobrimi konji. In on je bil v vrhu in najbolj
izpostavljen. Ali je on vse prav delal, oz. tisti, ki so bili ob njem? Mislim, da so bili bolj
krivi tisti, ki so delali z njim, ga vodili. Ce so ga pa mediji unievali, ne vem, razen
nekaterin cudnih Casnikov. Je pa res seveda, da so to Ze skoraj bolj Cloveske
lastnosti kot pa novinarske, da imamo zelo radi nekoga, ki je prvi, ¢ez dva dni, ko pa
ne pride v finale, smo ga pa pripravljeni popljuvati. To je mislim da slovenska manira,
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ki je malo Cudna. Zdi se mi, da bi morali mi Sportnikom pomagati in ne obratno. Toda
ljudje smo razlicni.

Anze Kopitar se je vrnil domov in rekel, da je okusil ¢ar zvezdnistva, da pa se
bo trudil ostati enak fant, kot je bil, ko je odSel. Kaj mislite o tem vi?

Odvisno je od njega samega, od njegovega karakterja. Kolikor ga jaz poznam, ne
prav dobro, on pravilno razmiSlja o teh stvareh. In vsaj meni se zdi, da ni €lovek, ki bi
ga zvezdnistvo, denar pokvarilo. Veliko je Sportnikov, ki so zasluzili veliko denarja, ki
se potem postavijo na nek piedestal in pozabijo na vse, kar je bilo. Vseeno je ta nasa
majhna drzavica nekaj vloZila v tega Cloveka, ko je zacel, ko se je prebijal v vrh. Da
se potem obnasa, da bodo vsi hodili za njim po kolenih, pa mi je malo sporno. Ker
vsi, ki so pravi vrhunski Sportniki, s katerimi sem do sedaj sodeloval, nimajo nobenih
tezav z mediji. Bil sem na finalu lige NBA (Houston:Orlando). Tam se popolnoma ve.
Tudi Juwan mora priti za 45 minut, pa je glavni center pri Houston Rocket. To je pri
nas Se razpusceno. Ampak bo tudi pri nas sCasoma tako.

Priloga 2: ANKETNI VPRASALNIK

ANKETA

Pozdravljeni,

sem Ana Milovanovi€, absolventka Fakultete za Sport, Univerze v Ljubljani. Za temo diplomske naloge sem
si izbrala ODNOS MEDIJEV DO SPORTNIH DOSEZKOV IN ZASEBNEGA ZIVLJENJA SLOVENSKIH
VRHUNSKIH SPORTNIKOV.

Va$e sodelovanje v anketi bo bistveno prispevalo h kakovosti in objektivnosti rezultatov, zato vas vljudno
prosim, da na anketo odgovorite v celoti, odgovarjate zbrano in upoStevate navodila, ki so zapisana pri
vprasanjih. Anonimnost je zagotovljena.

SPOL: - moski
- Zzenski

STAROST:

NAVEDITE SPORT, S KATERIM SE UKVARJATE IN KOLIKO CASA ; let

KOLIKOKRAT STE NASTOPILI ZA REPREZENTANCO SLOVENIJE?

NASTEJTE VASE NAJVECJE USPEHE V VASI SPORTNI KARIERI:

IZOBRAZBA:
a) Nedokon¢ana osnovna Sola

D

b) Osnovna Sola

c) Poklicna Sola

d) Stiriletna srednja $ola
)

VisokoSolski strokovni Studij
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f)  Univerzitetni Studij
g) Magisterij ali doktorat

POKLIC, KI GA OPRAVLJATE:
a) Profesionalni Sportnik
b) Imam lastno podjetje
c)
d) Sem Se Student
e) Sem Se dijak

Zaposlen sem na Ministrstvu za

V KATEREM OD MEDIJEV STE BILI PRVIC OMENJENI?

a) Radio

b) Televizija

c) Dnevni Casopis
d) Rumeni tiski

e) Internet

V KATEREM MEDIJU STE NAJVECKRAT ZASLEDILI SVOJE IME?

a) Radio

b) Televizija

c) Dnevni Casopis
d) Rumeni tiski

e) Internet

ZARADI CESA STE BILI VECKRAT OMENJENI V MEDIJIH? V OKENCKU, KI USTREZA RAZLOGU IN

POGOSTOSTI TEGA RAZLOGA, NAREDITE X.

RAZLOG / POGOSTOST

NIKOLI

REDKO

REDKO DO
POGOSTO

POGOSTO

NAJPOGOSTEJE

Sportni uspeh

Sportni neuspeh

Nastop za reprezentanco

Ni povezano s Sportom

Dobrodelne prireditve

Drugo

KATERI OD MEDIJEV VAS JE NAJBOLJ PRIZADEL S SVOJIM POROCANJEM? V OKENCKU, KI
USTREZA MEDIJU IN POGOSTOSTI TEGA MEDIJA, NAREDITE X.

MEDIJ / OCENA

NIKOLI

REDKO

REDKO DO
POGOSTO

POGOSTO

NAJPOGOSTEJE

Radio

Televizija — Sportni program

Televizija — tra€ program

Dnevni ¢asopis

Rumeni tiski

Internet

Se nobeden (preskogite
deseto vprasanje)

ZAKAJ?

a) Pisali so povsem neresni¢ne podatke, izjave.
b) Podatki in izjave so bili delno neresnic¢ni.

c) Drugo.
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STE KATEREGA OD MEDIJEV ZE OPOZORILI, KER STE ZASLEDILI, DA O VAS PISEJO
NERESNICNE STVARI? V OKENCKU, KI USTREZA TRDITVI IN POGOSTOSTI TE TRDITVE,
NAREDITE X. V ZADNJI STOLPEC VPISITE, ZA KATERi MEDIJ JE OB PODANI TRDITVI SLO
(INTERNET, RUMENI TISK, DNEVNI CASOPIS, TELEVIZIJA, RADIO).

TRDITEV / OCENA

NIKOLI

REDKO

REDKO
DO
POGOSTO

POGOSTO

NAJPOGO
STEJE

ZA KATERI
MEDIJ JE SLO

Da, poklical sem na
urednistvo ter jih
opozoril.

Da, poklical sem na
urednistvo, jih opozoril
ter zahteval opravicilo.

Nameraval sem
poklicati, a tega nisem
storil.

Nisem in jih tudi ne bi
opozoril, e bi se mi to
zgodilo.

Nisem, a €e bi se mi to
zgodilo, bi jih opozoril.

JE BIL ZARADI INFORMACIJ, KI SO BILE POSREDOVANE JAVNOSTI, ZE KDAJ PRIZADET KDO OD

VASIH BLIZNJIH?

a) Da, moji starsi
) Da, moj partner
) Da, maoji prijatelji
)

o O T

Ne, na srec¢o nih¢e

SO NERESNICNE STVARI, KI SO SE POJAVILE V MEDWIH, VPLIVALE NA VASE ZASEBNO

ZIVLJENJE?

a) Da, Ze kar nekajkrat

b) Enkrat
c) Se nikoli

KAKO?

SO NERESNICNE STVARI, KI SO SE POJAVILE V MEDIJIH, VPLIVALE NA VASE SPORTNO
ZIVLJENJE OZ. VASE SPORTNE USPEHE?

a) Da, Ze nekajkrat
b) Enkrat
c) Se nikoli

KAKO?
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VAS NOVINARJI PUSTIJO PRI MIRU, CE JIH PRED TEKMOVANJEM ZAVRNETE ZA 1ZJAVO?
a) So zelo spostljivi in me razumejo, ter me pustijo pri miru.

b) Prosijo Se nekaj €asa, potem se umaknejo.

c) Prosijo in se potem, ko ze grdo gledam, umaknejo.
d) Vcasih se zgodi, da ne popustijo.

e) Drugo.

AL

PRED TEKMAMI PREBIRATE CLANKE O SEBI, VASIH SOTEKMOVALCIH, VASIH NASPROTNIKIH?
a) Pred tekmami nikoli ne prebiram ¢lankov o Sportu.

b) Pred tekmami prebiram le ¢lanke o sebi.
c) Pred tekmami prebiram le ¢lanke o nasprotniku.
d) Pred tekmami prebiram, kar mi pa pride pod roko.

STE BILI PRED KAKIM TEKMOVANJEM OBREMENJENI ZARADI MEDIJEV?
a) Se nikoli
b) Nekajkrat
c) Velikokrat

STE ZE KDAJ ZAVRNILI KAKRSNO KOLI SODELOVANJE S SLOVENSKIMI NOVINARJI?
a) Nikoli, vedno si vzamem &as za njih, ne glede na to, za kateri medij gre.

) Nikoli, vedno si vzamem Cas, vendar le za meni osebno resne medije.

) Da, velikokrat oz skoraj vedno jih zavrnem.

) Preden jih sprejmem, se pozanimam, o ¢em bi tekla beseda.

o O T

KO VAS NOVINAR PROSI ZA INTERVJU ALI IZJAVO TER GA SPREJMETE OZ. ZAVRNETE, IMATE
MEJO, KO GRE ZA INTERVJUJE, CLANKE, PRISPEVKE GLEDE STVARI, Kl NISO POVEZANI S
SPORTOM?

a) Na pogovore pristanem samo, kadar zelijo novinarji izvedeti le stvari, ki so povezane s Sportom.

b) Na pogovore pristanem redko, ¢e ne gre samo za stvari, ki so povezane s Sportom.

c) Na pogovore pristanem ne glede na to, kaj novinarje zanima.

SE VAM ZDI, DA IMAJO NOVINARJI PREVEC PROSTE ROKE PRI OBJAVI SVOJIH CLANKOV?
a) Da, najveckrat se to zgodi pri €lankih za rumeni tisk.
b) Da, to se dogaja v vseh medijih.
c) Menim, da je to odvisno od urednikov.
d) Ne, menim, da je cenzura narejena v vsakem izmed ¢lankov, ne glede na to, za kater medij gre.

VESTE, O CEM GOVORI KODEKS NOVINARJEV?
a) Da, sem ga zZe prebral.
b) Vem o ¢em govori, vendar ga Se nisem prebral.
¢) Menim, da vem, o ¢em govori, ¢eprav nisem povsem prepri¢an.
d) Ne, sploh ne vem, da obstaja.

STE MNENJA, DA NOVINARJI SPOSTUJEJO KODEKS NOVINARJEV REPUBLIKE SLOVENIJE?
a) Da, vsi novinarji ga spostujejo.
b) Spostujejo ga le redki novinarji.
c) Na Kodeks novinarjev Republike Slovenije se sploh ne ozirajo.
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CE Bl LAHKO USTVARILI NOVINARJA, BI BIL LE-TA SESTAVLJEN IZ SPODAJ NASTETIH SESTAVIN:
OZNACITE Z X ZA VAS PRIMERNO OCENO OB PODANI LASTNOSTI.

LASTNOST / OCENA SPLOH NI NI DELNO POMEMBNO NAJPOMEMB
POMEMBNO | POMEMBNO | POMEMBNO NEJSE

Cloveskost

Spostljivost

Kakovostno pisanje

Natancnost, tocnost,
preverjanje informacij

Nepristranskost

Objestnost

Prijaznost

Samonadzorovanje

Samoodlocanje

Samoocenjevanje

Upostevanje navodil in
interesov delodajalca

Skrb  za  poslovno
finan¢ni uspeh

CE BI BILI VI SPORTNI NOVINAR, CESA NE Bl NIKOLI SPRASEVALI?

PREBIRATE RUMENI TISK?
a) Nikoli
b) Redko
c) Zelo pogosto

KATERI MEDIJ NAJVECKRAT UPORABLJATE?

a) Radio

b) Televizija

c) Dnevni ¢asopis
d) Rumeni tiski

e) Internet

BERETE CLANKE O SEBI?
a) Da, vedno

b) Da, e jih zasledim
c) Redko
d) Skoraj nikoli

JIH SHRANJUJETE?
a) Da, vse po vrsti

b) Da, vendar le tiste, ki so napisani pozitivho

c) Ne

NAJLEPSA HVALA ZA VAS TRUD! ZELIM VAM SE MNOGO SPORTNIH TER ZIVLJENJSKIH USPEHOV!
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